
МУЛЬТИМЕДИЙНЫЕ ЛОНГРИДЫ 
КАК НОВЫЙ ФОРМАТ ОНЛАЙН-

ЖУРНАЛИСТИКИ

КАК ПРОДВИГАТЬ МУЛЬТИМЕДИЙНЫЙ 
МАТЕРИАЛ В СОЦСЕТЯХ И ОЦЕНИВАТЬ 

РЕЗУЛЬТАТЫ РАБОТЫ



Социальные сети – основной канал



Способы продвижения

 Анонсирование материала 
на своей странице в 

соцсетях или на сайтах 
дружественных СМИ

 Выкладывание на 
страницу материалов 

«из поля».



Анонсирование материала
       Анонсы следует делать регулярно

        Вовлечение в процесс 
создания  



Материалы «из поля»
Процесс – интересная приманка

Публикация на страницах в соцсетях 
с места создания материала

Шанс, что снова вернуться на страницу для просмотра 
конечного результата  



Способы привлечения аудитории
1. Выставить плагины социальных сетей, чтобы 
пользователи делились ссылкой на материал и ставили 
лайки



Способы привлечения аудитории 
2. Добавить функцию комментирования, чтобы люди 
делились своими впечатлениями



Способы привлечения аудитории
3. Делать публикации отдельных частей лонгрида

Таким способом можно привлекать к лонгриду 
внимание пользователей, предоставляя возможность 
познакомиться тем, кто еще не заходил на страницу.



Способы привлечение аудитории
4. Устроить опрос или викторину на разные темы, 
связанные с темой материала



Способы привлечение аудитории
5. Публикация ссылки на лонгрид в конце материалов 
на сходную тему
• Как следствие – снова возвращение аудитории к 
произведению



Способы привлечения аудитории
6. Лонгриды на сайтах СМИ привлекают новую 
аудиторию



ОСТОРОЖНО
      Важно обратить внимание на то, КАК будет 

выглядеть анонс лонгрида в соцсетях:

•  Правильное отображение ссылки после публикации
•  Выбор нескольких соцсетей
•  Учитывать особенности каждой соцсети
•  Привлекательный формат и интересная подача 
информации



ПРОДУМАЙ КОМАНИЮ 
ПРОДВИЖЕНИЯ С САМОГО 

НАЧАЛА, ДО ВЫХОДА 
ЛОНГРИДА



Оценка популярности лонгрида
1. Количество непосредственных посетителей страницы 
лонгрида

2. Количество ретвитов, репостов, лайков и  рекомендаций 
в соцмедиа 



Оценка популярности лонгрида
3. Карта просмотра лонгрида аудиторией.
На экране отображаются разными цветами зоны 
наибольшей «кликабельности», то есть элементы, 
которые аудитория открывала и просматривала чаще 
всего.
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