
Копирайтинг
начало



Навыки хорошего копирайтера

•Знание человеческой психологии.
•Знание теории и практики рекламы и маркетинга.
•Умение обрабатывать большие объемы информации.
•Аналитические способности.
•Природное любопытство, оптимизм.
• Грамотная устная и письменная речь.



Этикет в интернете
Азбука и таблица умножения копирайтера



«» – кавычки

""  - какая-то ерунда



- Дефис

— Тире



Делите текст на абзацы



Не переборщите со смайликами



У текста есть ритм



Уходите от оценок. Пишите факты!



ПЛОХО



Приукрашивать факты

«Салон Оки вполне просторный». 

Не нужно искажать факты. Все знают, что Ока 
маленькая. А кто не знает, увидит ее и поймет, что его 
обманули. Лучше сделать акцент на преимуществах. 
Про Оку напишите, что ее можно запарковать на клочке 
асфальта 2х2.



Преувеличивать

Слова «очень», «самый», прилагательные в превосходной 
степени. 

Они снижают доверие к тексту. Читатель сразу 
настораживается – чувствует, что вам сильно надо что-то 
ему продать.



Использовать оценки

Примеры: красивый, шикарный, ароматный. 

Убираем их. Потому что для одного Мона Лиза – 
красавица, для другого – безбровая дурнушка. 
Красный, квадратный, хвойный, алюминиевый – такие 
прилагательные оставляем.



Обобщать
Все любят, всем нравится – убираем.

Может быть, читатель как раз не любит и ему не нравится.



Излишняя эмоциональность

Прилагательные в превосходной степени (величайший, 
огромнейший), эмоционально окрашенную лексику – 

убираем.

Слишком восторженный тон отпугивает читателя. Он 
сразу понимает, что сейчас что-то будут продавать.



Льстить

Пример: «вы, как успешный человек, привыкли выбирать 
самое лучшее». 

Воспринимается как манипуляция – а ведь мало кто любит, 
чтобы им манипулировали.



Вода, вода, вода

Примеры: «Ни для кого не секрет», «обеспечиваем 
высокое качество и доступные цены», «мы – молодая 
динамично развивающаяся компания» и так далее. 

Вода не придает тексту смысл, не убеждает читателя и 
только отвлекает от сути. 

Что делать? ИСКАТЬ ИНФОРМАЦИЮ



КРАТКОСТЬ ГАРАНТИРУЕТ ЧИТАЕМОСТЬ, 
ЭМОЦИИ ЗАСТАВЛЯЮТ ЗАПОМНИТЬ



Психология интернет-аудитории

Люди ленивые
Люди невнимательные и глупые
Люди хотят общаться
Люди визуалы
Люди хотят, чтобы их проблемы решали
Люди любят честность

*в интернете



Идеи для постов

• Музыкальная подборка
• Новость в данной сфере
• А знаете ли вы…
• Цифра дня
• Опросы
• Цитаты
• Контент от подписчиков
• Доброе утро/вечер/С днем 

рождения

• Анонсы
• Мемы
• Онлайн-квест
• Отчёт с промо-акций
• Отчет с мероприятия
• Конкурсы
• Статистика мероприятия
• Инсайды с подготовки



Как воздействовать текстом на читателя




