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                                                    Тема.
MEDICAL CARE (в переводе с англ. - медицинская забота) – Это интернет-
портал, в котором будет предоставлена подробная информация обо 
всех медицинских сотрудниках России. На данном сайте будут 
размещены анкеты с фотографиями врачей, с вкладкой об их 
высшем образовании, а самое главное – это вкладка отзывов о том 
или ином специалисте. Отзывы будут писать обычные люди, 
сходившие на приём к данному сотруднику. Основной 
особенностью описанной вкладки, по моей задумке, будет то, что 
отзывы невозможно удалять. Также на данной платформе будет 
рейтинг медицинских специалистов и медицинских организаций по 
городам с указанием платных услуг, последние новости в области 
медицины.

Автор медиапроекта: Вахрушева Алина Сергеевна, студентка 
1го курса факультета журналистики Казанского Федерального 
Университета Института социально-философских наук и 
массовых коммуникаций. Проект разрабатывается по методике 
профессора Дорощук Елены Сергеевны. 
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Актуальность

Данный интернет-портал будет полезен абсолютно 
каждому жителю нашей необъятной страны. Его 
актуальность заключается в том, что он 
непосредственно связан с самым главным 
компонентом жизни – здоровьем. 
Мы очень часто слышим, что тот или иной 
человек недоволен тем, как ему оказали 
медицинскую помощь врачи, как с ним 
разговаривали сотрудники больниц и т.д. Больше 
такого не будет, так как Medical Care предоставит 
возможность полностью оценить врача до приёма 
пациента.

                                                                                                                      Я считаю, что люди должны знать, какому 
специалисту они доверяют свою жизнь. А в этом 

им будет помогать мой медиа-ресурс. 

Здоровье было и будет 
актуальным всегда.



Цели и Задачи проекта:
1. Повышение уровня качества медицинской сферы в 
России.

2. Повышение квалификации мед. работников.

3. Установление полного контроля над медициной.

4. Создание доверительных отношений между врачом и 
пациентом.

5.  Содействие эффективному междисциплинарному 
взаимодействию специалистов различных областей 
медицины. 

6. Своевременное информирование населения о научных 
открытиях в медицине, о создании новых больниц, об 
удивительных историях врачебной практики.

7. Разработка методических рекомендаций, стандартов для 
оптимизации лечения.

8. Полное устранение больниц и мед. организаций, 
некачественно выполняющих свою работу.
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Основные источники проекта

Источники

финансирования Источники
Риска

Источники идеи



Финансирование – это неотъемлемая часть его 
реализации проекта.

Источники финансирования:

• Спонсоры (клиники: Assistance, Liberta Medica)
• Государство
• Ассоциация междисциплинарной медицины



Источники риска:

• Недоверие людей к медиаресурсу
• Отказ государства от финансирования проекта на 

начальном этапе 
• Высокая конкуренция



Источники идеи проекта:

Идея создания данного сайта 
у меня появилась ещё давно. 
Я не раз была свидетелем 
отвратительного отношения 
медицинских работников к 
своим пациентам, не раз 
была свидетелем фатальных 
врачебных ошибок, которых 
быть в врачебной практики 
не должно. По статистике 
врачебные ошибки занимают 
третье место в рейтинге 
смертности России. 



Сегмент медиарынка
Данный проект будет реализован на просторах Интернета, поскольку 
именно Интернет становится лидером Российского медиарынка, опережая 
телвединие. Medical care – будет доступен абсолютно для всей категории 
граждан. Сайт будет понятным и простым в использовании.







Основы информационной политики Medical care



Наилучшая позиция информационной политики - 
открытый диалог со СМИ, основанный на идее 
широкого социального партнерства, толерантного 
плюрализма.



Поскольку информационная политика СМИ основывается на заявленном направлении, 
обращенном к слоям аудитории, можно выделить следующие особенности политики 

Medical care: 
1) концентрация внимания на пожилую часть аудитории

            2) ежедневная проверка поступающей информации о врачах и мед. клиниках
3) полное отсутствие сотрудничества с конкретными лицами



Аудитория

Данный медиапроект ориентирован на все слои населения, 
поскольку он является общественно-значимым. Однако всё же 
можно выделить целевую аудиторию: люди от 20 лет и старше. 
Лица, младше 18 лет, скорее всего, не будут заинтересованы в том, 
чтобы проверять отзывы своего врача или мед. клиники. 

Процентное соотношение: 1) 23% - молодые люди от 20 до 30 лет
2) 25 % - лица от 30 и до 45 лет
3) 50 % - лица от 45 лет и старше
4) 2 % - лица от 18 лет и младше



Конкуренты Medical care в России:

•  MedPortal.ru – один из самых популярных 
медицинских порталов в России ( 125 тыс. посещений 
в день)

• Univadis.ru - cсылки на медицинские сайты и 
интернет-ресурсы институтов и обществ, 
помогающих во врачебной практике.

• Evrika.ru - профессиональная социальная сеть для 
врачей.

• Prodoctorov.ru – сайт с отзывами людей о мед. 
работниках.



Главная миссия проекта Medical care – 
существенно улучшить медицину в России



Предполагаемые результаты проекта:

1) Увольнение недобросовестных работников в 
медицинской сфере

2)  Закрытие медицинских клиник с низким 
рейтингом

3) Широкое использование медиа-ресурса всеми 
слоями населения

4) Сокращение врачебных ошибок
5) Выход на мировой масштаб

Здоровье = счастье


