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Текст — это словесная часть объявления, т. е. слова, напечатанные в 
журнале, газете и отправлениях прямой почтовой рекламы, а также 
произносимые в телевизионном или радиоролике. 



1.заголовок
2.подзаголовок
3.основной 
текст
4.слоган
5.эхо-фраза



В других работах Маслоу описывал эту таблицу как состоящую из 
7-ми уровней



Необходимо создать такое рекламное объявление, 
которое бы пробуждало или усиливало потребность, а 
представленный в нем товар служил бы средством для 
удовлетворения возникшей потребности.



Текст должен быть подан правдиво и искренне. 
Искренность придает рекламному обращению 
жизненность, индивидуальность и убедительность.



Структура рекламного 
обращения
•аффективный 
(формирование 
отношения);
•суггестивный (внушение);
•конативный (определение 
поведения).





1 – Слоган
2 – Заголовок
3 – Зачин
4 – 
Информационный 
блок
5 – Эхо-фраза
6 – Справочный 
блок 


