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► Журналистика в Японии начала образовываться в начале 19 в. Интенсивное развитие получила в 
период «революции Мэйдзи» (с 1868 по 1912 гг.) во 2-й половине 19 в.

► Первой современной газетой в Японии была "Nagasaki Shipping List and Advertizer", выходившая 
дважды в неделю с 1861 г. под редакцией англичанина А.У.Хэнсарда в Нагасаки. В 1862 г. сёгунат 
Токугава приступил к изданию газеты "Кампан Батабиа Симбун", являвшейся переводным и повторно 
отредактированным вариантом газеты "Javasche Courant" - органа голландского правительства в 
Индонезии. Обе эти газеты содержали только зарубежную информацию. Газеты, сообщавшие местные 
новости, были основаны японцами в Эдо (ныне Токио), Осака, Киото и Нагасаки в 1868 г. Газета 
"Тюгай симбун", основанная Янагава Сюнсан, бывшая типичной для публикаций стартового периода и 
послужившая моделью для более поздних изданий, помещала на своих страницах как местные 
новости, так и сокращенные переводы из зарубежных газет. Первая японская ежедневная газета - 
"Йокогама Майнити Симбун" - начала выходить в 1871 г. Газеты "Токё нити нити симбун" 
(предшественница " Майнити симбун"), "Юбин хоти симбун" (предшественница "Хоти симбун") и 
старейшая из существующих до сих пор местных газет - "Котю симбун" (предшественница "Яманаси 
нити нити симбун") стали печататься в 1872 г.



► К большинству тогдашних газет относились как к "политическим форумам", поскольку они 
настаивали на учреждении национального парламента и публиковали политические взгляды 
участников "Движения за свободу и народные права" (Дзию минкэн ундо). Но после создания 
парламента газеты, по существу, трансформировались в органы только что сформированных 
политических партий. Газеты эти именовались "большими газетами" (осимбун). Наряду с 
ними имелись "малые газеты" (косимбун) - весьма популярные издания, публиковавшие 
местные новости, истории, представлявшие интерес для широких кругов общественности, и 
легкую беллетристику. Типичным примером в данном случае может служить газета "Ёмиури 
симбун", начавшая выходить в 1874 г.

► В конце 70 -х - начале 80 - х годов, частично из - за провала "больших газет", обусловленного 
сильнейшим прессингом со стороны правительства, в стране одна за другой стали выходить 
все новые и новые, неангажированные газеты, публиковавшие беспристрастную 
информациюЭлитная газета с либеральной направленностью - «Асахи Симбун» («Восход 
солнца») возникает в 1879 г. Осаке. Первое выпуск этой газеты состоял из четырёх 
иллюстрированных страниц и стоил 1 сэн (1/100 иены), а штат составлял из 20 человек. Из 
них основателями считались Нобору Кимура (владелец), Рёхэй Мураяма (президент и 
издатель) и Тэй Цуда (главный редактор). На сегодняшний день «Асахи Симбун» является 
второй наиболее распространенной из пяти газет в Японии и финансируется концерном 
«Мицуи». Тираж: 6 млн экз — утром, и 4 млн экз. — вечером. Утренние номера выходят в 14 
вариантах (до 14:00), 4 вида на каждый остров страны. Широкоформатная газета, 66 % тиража 
распространяется по подписке. У газеты 226 местных бюро, 1 генеральное бюро, 61 
региональное представительство, и она пользуется услугами 14-ти информационных агентств.



► Начало 1890 - х годов ознаменовалось созданием информационных агентств. 
Резкое увеличение тиражей, сделавшееся в 90 - е годы возможным вследствие 
широкого использования ротационных машин, а также рост рекламного дела 
превратили газеты в крупные коммерческие предприятия.

► Когда Кантоское землетрясение 1923 г. разрушило большую часть Токио, "Асахи 
симбун" и " Майнити симбун", базировавшиеся в Осака, буквально за ночь стали 
крупнейшими общенациональными газетами , практически господствовавшими 
над всей газетной индустрией. "Асахи симбун" сохраняет за собой 
преимущественное положение и поныне.





► Коммерческие телевизионные компании.

► В августе 1953 г. начала работу первая коммерческая студия «Нихон Тэрэби Хосо» («Ниппон Телевижн» – 
«Эн-Ти-Ви»), основным владельцем акций которой является газета «Иомиури». В последующие годы одна за 
другой начинают телевизионные передачи другие коммерческие компании – «Нихон Тэрэби», «Ти-Би-Эс», в 
1959 – «Тэрэби Асахи» и «Фудзи Тэрэби». В 1960 г. уже 43 частные коммерческие компании, располагающие 
61 теле станцией, вели регулярные передачи3.

► В Японии нет столь обширных коммерческих теле- и радиосетей, как, например, в США. В то время как «Эн-
Эйч-Кэй» располагает сетью телестанций, покрывшей всю страну, в распоряжении коммерческих компаний 
на ходятся лишь отдельные местные студии с весьма небольшим радиусом дей ствия. В Токио работает до 
десятка телестанций, а в каждой префектуре – по одной – две станции. С начала периода коммерческого 
телевизионного пред принимательства конкуренция за вовлечение большего количества местных телестанций в 
свою сеть шла между токийскими компаниями «Ниппои Телевижн» («Эн-Ти-Ви») и «Токио Бродкастинг 
Систем» («Ти-Бв-Эс»). Затем в эту гонку включилась «Нихон Эдюкейшня Телевижн» («NET», или «Эн-И-Ти») 
и «Фудзи Тзрэби».

► Характерной особенностью частного коммерческого телерадиовещания Японии является его подразделение на 
зоны, то есть объединение компа ний в теле- и радиозоны вещания во главе с ведущими центрами при сохра 
нении финансовой самостоятельности отдельных участников. Ведущие те лерадиоцентры обеспечивают, как 
правило, участников зон программами вещания (по действующему тарифу), добиваясь синхронного выхода в 
эфир передач в пределах действия станций и ретрансляторов.



► К середине 80-х годов в Японии действовали четыре основные зоны те левидения и столько же зон радиовещания, 
объединившие преобладающее число частных компаний. Лишь отдельные из них сохранили свою относи тельную 
самостоятельность. Лидерство в зонах телевидения принадлежало «Нвхон Тэрэби» (зона «Эн-Эн-Эн»), «Токио Хосо» («Джэй-
Эн-Эн»), «Фуд зи Тэрэби» («Эф-Эн-Эн»), возглавляющим объединения по 25 и более ком паний. «Токо Хосо» возглавила 
радиозону «Джэй-А-Эн»; «Ниппои Хосо» -зону «Эн-А-Эн»; ведущим центром зоны вещания в диапазоне УКВ являет ся «Токио 
Эф-Эм Хосо». Значительная часть компаний являются участни ками двух и более зон.

► К коммерческим спутниковым компаниям относится «Sky Perfect TV» с более чем 2 млн. подписчиков. На сегодняшний день 
она осуществляет ве щание по 170 каналам и с 1 октября 2000 г. является единственной спутни ковой компанией, вещающей в 
Японии (до этого была еще Direct TV).

► Представленный материал характеризует главным образом общую структуру системы массовой информации Японии. Однако в 
стране с ус тойчивыми давними традициями, СМИ, несомненно, имеют специфичес кие национальные особенности, отличные 
от масс-медиа других государств. В частности, исследователи указывают на содержательное единообразие общенациональных 
изданий. «Асахи», «Майнити», «Иомиури» практичес ки не отличаются друг от Друга по своему профилю и политической на 
правленности4. Причиной тому является стремление каждого из изданий удовлетворить интересы всех категорий читателей. 
Именно эти газеты качественной информации являются в Японии наиболее многотиражными, в отличие от других стран, где в 
рейтинге тиражей лидирует массовая пресса. Высокий уровень образования японцев определяет их уровень запросов и в какой-
то мере сказывается на том, что общенациональные газеты в той стране имеют большое количество подписчиков (6-8 
миллионов). Вместе с тем единообразие ряда японских изданий привело к тому, что в Япо нии выходит меньшее количество 
газет большим тиражом в пропорциональ ном соотношении с другими странами, например, с соседним Китаем.


