
Тақырыбы:
Маркетинг негіздері. 
Маркетинг – адамзат 

қызметінің түрі 
ретінде.
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 бұйырады?



Маркетинг ... ұсынады.

тауардың көтермелеп 
сатылуынА коммерциялық қызметтіВ

тауар айналымы жəне үлестіру 
жүйелерінБ өндiрушi тауарының нарықтағы 

жылжуынГ



Маркетинг ... ұсынады.

тауардың көтермелеп 
сатылуынА коммерциялық қызметтіВ

тауар айналымы жəне үлестіру 
жүйелерінБ өндiрушi тауарының 

нарықтағы жылжуынГ



... маркетингтiң негiзгi қызметтеріне 
жатады.

Нарықты кешендi зерттеуБ

Қызметтi лицензиялауГ

Тауарлардың сапасын бақылауВ

Тауарлар өндiрiсiА
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Маркетингтi ұйымдастыру -  ...

жарнама жəне тауар өткiзудi 
ұйымдастыру.А маркетинг концепциясын өңдеу.В

өндiрiстiк бөлiмдерді 
ұйымдастыру.Б маркетингтік қызметтерді 

басқаруға арналған құрылым.Г
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Нарық - бұл …

тауарлардың сатылуын 
ұйымдастыру.А

сатушылар мен сатып 
алушылардың арасындағы 
экономикалық қатынастардың 
жиынтығы.

В

тауарлардың өндiрiсi.Б тауарларды сату.Г
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Нарықтың негiзгi параметрлерiне ... жатады.

жарнама, паблисити, өткiзу, дербес сатуды ынталандыруБ

сауда – тарату торабы, стратегиялық бөлiмшелерГ

ұсыныс көлемi, сұраныс көлемi, баға, қорлар, 
тауарлардың жылжу каналдары, нарықтың құрылымыВ

сатушылардың (өндiрушiлер) саны, сатып алушылардың 
(тұтынушылар) саныА
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Маркетингтiк кешенді өңдеуге ... жатады.

фирманың стратегиялық жоспарларын жəне сату 
каналдарын түзуБ

пайданы есептеу, маркетингтi ұйымдастыруГ

нарықты сегменттеу, бизнес-жоспарды құрастыруВ

тауарларды дайындау, бағасын анықтау, тарату əдiстерi 
мен өткiзуді ынталандыруА
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Маркетингтік зерттеулердiң мақсаты … 
болып табылады.

өткiзу нарығындағы маркетингтік ахуалды талдауБ

нарық туралы ақпараттар жинау, оның параметрлерiн 
анықтау, фирманың мүмкiндiктерiн бағалау жəне 
маркетинг стратегиясын өңдеу

Г

сатылу каналдарындағы бəсекелестік стратегияның 
қауіпсіздігін қамтамасыз етуВ

есеп беру құжаттарын зерттеу жəне маркетингтік 
қызметтерді жақсарту бойынша стратегиялар жасауА
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Маркетингтiң ұйымдастырушылық 
формаларына ... жатады.

бəсекелестiк, сауда, əлеуметтiк-этикалықБ

акционерлiк қоғам, серiктестiктерГ

нарыққа бағытталған, тауарларға бағдарланған, 
функционалдықВ

сауда-экономикалық, қаржылық, жоспарлы-экономикалықА
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