
Копирайтинг

ТЕМА №3
1. Миссия компании
2. Слоган



Миссия компании – социальная 
цель существования организации, её 
предназначение, роль в обществе; то, 
зачем компания пришла на рынок, 
помимо зарабатывания средств. 





Превратить автомобиль 
из предмета роскоши
в средство передвижения

От функционирования 
организации общество ждет 
удовлетворения своих 
потребностей.



На Фордe мы идем дальше, чтобы сделать наши автомобили 
лучше, наших сотрудников счастливее, нашу планету – лучшим 
местом для жизни.



Миссия – это причина существования 
организации.

Миссия компании

Качественное 
удовлетворение 
различных 
общественных 
потребностей

Цель
компании

Достижение уровня 
прибыльности, 
удержание 
конкурентных позиций, 
обеспечение выживания 
на рынке



Xerox
Мы 
изготавливаем 
офисное 
оборудование

Предлагаем 
помощь в 
повышении 
производительност
и конторских 
учреждений

StandardOil Мы продаем 
бензин

Мы обеспечиваем 
энергией средства 
транспорта



1) Миссия имеет стратегический 
смысл: демонстрирует компании 
направление, в котором нужно 
двигаться;
2) Миссия имеет потенциал 
мотивации персонала – 
сотрудникам понятна основная цель 
деятельности их предприятия.

Миссия = рекламный слоган

Управленческая 
функция

Маркетинговые 
цели



Телекоммуникации: сотовые операторы

Миссия «МегаФона» – разрушать барьеры в общении, развивая 
коммуникации. 



1) Что мы делаем? (Каким бизнесом 
мы занимаемся?).
2) Для кого мы это делаем?
3) Где географически мы это 
делаем?
4) Как мы это делаем? (Что делает 
наш бизнес уникальным? Каковы наши 
конкурентные преимущества?)

4 вопроса для 
формулирования миссии:



Миссия выделяет компанию среди 
конкурентов, т.е. содержит уникальное 
торговое предложение.



Предлагать все большему количеству 
покупателей более широкий ассортимент 
качественных товаров по низким ценам

Мы стремимся помочь людям 
реализовать весь потенциал 
изображения

Мы предлагаем нашим посетителям 
быстрый и качественный сервис, 
базирующийся на стандартном 
наборе продуктов. 



To bring inspiration and innovation to 
every athlete* in the world.

Нести здоровье через продукты 
питания как можно большему 
количеству людей! 

Мы используем человеческие и 
технологические ресурсы компании 
для создания товаров и услуг 
превосходного качества, осуществляя 
тем самым свой вклад в улучшение 
глобального состояния общества



Организовать всю имеющуюся в 
мире информацию, сделав её 
доступной и удобной для 
использования. 

Помогать людям решать задачи и 
достигать своих целей в жизни.



Модель миссии

Причина 
существования 

(Почему пришли на 
рынок? Для чего?)

Стратегия 
(Конкурентная позиция 

компании)

Ценность (Во что 
верит компания)

Стандарты, типы поведения



Задание к 24.09

Сравнить миссии:
- IT компаний (международных / российских)
- Авиаперевозчиков (международных / 

российских)
- Нефтегазовых концернов (международных / 

российских)
- Производителей одежды сегмента масс-

маркет



Практика:

1) Войти в свой ЖЖ
2) Опубликовать миссию Вашей 

компании


