. Utvareni rovnovahy na nec
konkurencnich trzich — oligopol a
monopolisticka konkurence.

Uvod — vznik nedokonale konkuren&nich
trhu

Oligopol

Vlastnosti rovhovahy

Firma v monopolisticke konkurenci

Dlouhodoba rovnovaha firmy




Homogenni struktura hospodarstvi se zmeénila
na strukturu heterogenni.

soutezi firmy, jejichz ekonomicka sila je
rozdilna.
investicni naroky novych technologii

prekracovaly moznosti individualnich
podnikatelu.

l

nutnost sdruzovani individualnich kapitalu.
od rodinné firmy k obchodnim spolecnostem




Vznik trhu nedokonalé konkurence

e Soucasné trzni struktury jsou produktem
zmen, které provazely vyvoj trzniho
hospodarstvi

TECHNICKE +

TECHNOLO-
GICKE




Pro realné trhy se stalo typicke:

* rozhodujici cast nabidky je soustredena do
okruhu nekolika malo velkych firem

e ostatni firmy odvetvi se podrizuji trzni a
zejmena cenove politice dominantnich firem
e firmy usiluji o vy€lenéeni specificke poptavky

po vlastni produkci = systematicky usiluji o
vytvareni individualniho trhu.

 na realném trhu neni produkce volné
zastupitelna substituty




» Tvorba poptavky neodpovida idealné
teoretickym predpokladum, (Q je funkci P)
« Zejména predpokladu homo economicus.

* Clovek setrvava u osvedcené znacky, v jeho
chovani je silny vliv setrvacnosti.

* poptavka je pod kazdodennim natlakem reklamy

atd.
* Tzn. necenove vlivy na chovani spotrebitele




Je prekonano Smithovo chapani trhu

byl zpochybnéen predpoklad ,,dokonale
konkurence*

Frank Knight - zavadi rozliseni dokonala a
nedokonala konkurence




oan Robinsonova ,
Edward H. Chamberlln 1899 - 1971

Hlavni spolecné znaky:

trzni vztahy na prechodu mezi monopolem a
konkurenci prolinani monopolu a konkurence

zkoumani problematiky individualni rovnhovahy

vyrobce (firmy)
duraz na dusledky existence monopolu pro
cenovou tvorbu

hlavnim cenotvornym faktorem firem je
maximalizace zisku.




Rozdil - kde je zdroj monopolu:

Robinsonova - spise se jedna o kolektivni
monopol podnikatelu v jednotlivych oborech,
ktery brani dalsim ve volném vstupu.

Chamberlin - kazdy konkurent je casteChym
monopolistou, diky diferenciaci produktu.




Zkouma prostor mezi

NEDOKONALE
KONKURENCNI
TRH

KON- MONOPO

KURENCE L ‘/l\A

monopol oligopol monopolist.
konkurencey




Robinsonova: vychodiskem je
charakteristika nedokonale konkurence

ma dva znaky:

1. (strana S) - omezeny pocet producentu
divodem napf.: potfebné minimum investi¢nich
prostfedku, nezbytnost urcitych znalosti atd.

kdokoliv a kdykoliv nemuze zavést vyrobu v
danem oboru.

2. (strana D) - diferencovana reakce kupujicich
na stejné cenové podminky ruznych vyrobcu




Kupujici neprihlizi pouze k cene, ale také napr.:
naklady spojene s jeho dopravou,

podminky uveru,

kvalitu obsluhy,

povest firmy atd.

Projevem nedokonalosti:

klesajici krivka poptavKky po produkci
individualniho producenta.

Projevem dokonalosti je kfivka poptavky
rovnobezna s osou mnozstvi.




Efektivnost dokonale konkurencniho trhu slouzi jako kritérium
vyjadreni neefektivnosti nedokonalé konkurence




Chamberlin: porovnani rovnovah trhu
(konkurence: E dokonala, Enk nedokonala)

<— OMEZOVANI

VYROBY -
ZAKLADNI ROJEV
NEDOKONALOSTI
KONKURENCE =
ALOKACNI
NEEFEKTIVNOST




Oligopol

Dokonala konkurence |monopol jsou krajnimi
formami trznich situaci - ciste formy.

Analyza trhu vyspélych trznich ekonomik
ukazuje:

trzni struktura je diferencovana podle odvetvi
prevladajici a charakteristicka je prevaha

nekolika malo firem, dodavajici rozhodujici Cast
produkce.

Vyjimku z oligopolnich struktur predstavuiji
zpravidla nove, progresivni vyroby

Vyjimkou mohou byt | nékteré druhy sluzeb, ve
kterych se nevytvari podminky pro vysoky stupen
koncentrace.




Vznik oligopolnich struktur je odrazem vyvoje
vyrobnich podminek .

P MC MC
AC
P1 |
AC
>
0 Q

Pri cené P1 by malé firmy nebyly schopny vyrabét pro trh, ale
koncentrovana (velka) firma dosahne zisk
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Oligopolni trhy - siroka skala konkretnich
podob, v zavislosti na vlivu nejruzngjSich
faktoru.

technologicke podminky
uroven techniky

stupen koncentrace odvetvi
charakter poptavky a jeji stabilita, atd.




Pro ilustraci utvareni rovnovahy:

oligopolni trzni strukturu predstavuje velka
firma doplnéna skupinou strednich
a malych firem.

Rozliseni je zalozeno na velikosti trzniho
podilu jednotlivych firem.

Nerovné postaveni: cenovy tvurce s
vyznamnym trznim podilem

Ostatni firmy jsou v pozici cenového
prijemce




Vztah ceny a AC firem v odvétvi

PE l \)\
zisk
TC

m] TC |TG
D
0

TCs

zisk

TCv

0 Qv Qs Qm Qvyloucenych Q
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OLIGOPOLNI STRUKTURA - VLASTNOST!

Organizovana struktura

Prosazuje se metoda cenového vudcovstvi
Navenek se chova nepruzne

Cena je nepruzna, ale spinuje trzni kritérium
Nepruznost je garanci realizace dostatecneée

vysokych stabilizovanych zisku
Cena je prostredkem stabilizace
Struktura disponuje nevyuzitymi kapacitami







Rovnovaha oligopolu




Rovnovaha oligopolu




Bod H je bodem rovnovahy odvétvi

Vyznamnou cCast produkce dodava
dominantni firma

Predpoklad rovnovahy: dominantni firma
(firmy) vstupuji na trh s adekvatni cenou.




Vlastnost oligopolni ceny

vytvori rovnovahu v odveétvi (kdo je
ochoten pri dane cene vyrabet proda,
vsichni, kteri jsou ochotni pri dané cenée
nakupovat mohou nakoupit)

zabezpeci dominantni firme vyssi zisk

umozni malym a strednim firmam
efektivni podnikani (minimalne uhradi
naklady).




Postup pri cenove tvorbeé:
rozhodnuti o mire zisku,

rozhodnuti o uarovni vyuziti vyrobnich
kapacit = Q
vypocet nakladu na jednotku produkce

(AC),

stanoveni ceny jednotlivého vyrobku — na
zaklade analyzy trzni poptavky a vyrobnich
moznosti konkurentu.




Rovnovaha na trhu monopolisticke konkurence

 Pocet firem muze byt velky, ale zadna nema
vyznamny trzni podil

 Produkce neni homogenni — diferenciace
zaklada duvody uprednostnéni kupujicim = trzni
poptavka se rozpada na poptavky po produkci

jednotlivych vyrobcu.

« Na tomto trhu stoji proti vyrobci poptavka vyjadrfujici
ochotu nakupovat vice, ale za nizsi cenu =
klesajici MR i AR

e V zavislosti na vysi poptavky muze firma
kratkodobé dosahnout zisk.




Kratkodoba rovnovaha firmy na trhu monopolistické konkurence

£ MC
\ AC
PE o, ° . o e« N9,
AC | .. \\ N
AR
MR
0 qE Q
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Utvareni dlouhodobé rovnovahy — konkurenti
vstupuji na trh vyrobce, odCerpavaji poptavku
po jeho produkci. Podminkou vstupu je P > AC




Dlouhodoba rovnovaha — POKLES P
VYVOLAN POKLESEM AR







