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Актуальность исследования

НА СЕГОДНЕШНИЙ ДЕНЬ СТАЛО 
НЕОБХОДИМЫМ ПРОДВИЖЕНИЕ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ РАЗЛИЧНЫХ 

ОРГАНИЗАЦИЙ, РАБОТАЮЩИХ В 
СОЦИОКУЛЬТУРНОЙ СФЕРЕ



• Объектом исследования - 
является event-агентство «ID 
GROUP ADVERTISING».

• Предмет исследования – 
продвижение event-
агентства «ID GROUP 
ADVERTISING» средствами 
ПР.



   Цель исследования - 
анализ теоретического 
материала по данной 
проблематике и 
разработка специальных 
мероприятий на рынке 
event-услуг.



•  Задачи дипломного проекта:

- изучить теоретические материалы, касающиеся 
организации специальных мероприятий;

- проанализировать деятельность event-агентства 
«ID GROUP ADVERTISING» и ПР-деятельность;

- провести социологические исследование, 
выявляющее осведомленность граждан о 
рынке организации специальных мероприятий 
Петербурга;

- на основании проведенного социологического 
исследования разработать, подготовить и 
провести ряд специальных мероприятий для 
целевой аудитории компании.
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ГЛАВА 1. ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ РЫНКА 
УСЛУГ В СФЕРЕ EVENT-МЕНЕДЖМЕНТА

• Увеличение объема рынка Event-услуг
• Дальнейшее взаимопроникновение 
сфер ответственности event и public 
relations 

• Укрупнение и жесткий отбор игроков
• На повестке дня агентств встанет вопрос 
о развитии спроса на event-услуги, 
формирование стандартов качества и 
«воспитание своего Клиента»



ГЛАВА 2.  АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ EVENT-
АГЕНТСТВА «ID GROUP ADVERTISING»

. 1. Знакомы ли Вы с таким понятием, как special events 
(организация специальных мероприятий)?



ГЛАВА 2.  АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ EVENT-
АГЕНТСТВА «ID GROUP ADVERTISING»

. 2. Насколько хорошо Вы оцениваете качество проводимых в 
городе специально организованных мероприятий? 



ГЛАВА 2.  АНАЛИЗ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ EVENT-
АГЕНТСТВА «ID GROUP ADVERTISING»

3. Слышали ли Вы что-нибудь о деятельности event-агентства «ID 
GROUP ADVERTISING»?



ГЛАВА 3. РАЗРАБОТКА РЕКОМЕНДАЦИЙ И 
МЕРОПРИЯТИЙ ПО УСОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ PR-

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ «ID GROUP ADVERTISING»



ГЛАВА 3. РАЗРАБОТКА РЕКОМЕНДАЦИЙ И 
МЕРОПРИЯТИЙ ПО УСОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ PR-

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ «ID GROUP ADVERTISING»

ИМИДЖЕВЫЙ 
ПРЕСС-БАНЕР

ВИЗИТКА



ГЛАВА 3. РАЗРАБОТКА РЕКОМЕНДАЦИЙ И 
МЕРОПРИЯТИЙ ПО УСОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ PR-

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ «ID GROUP ADVERTISING»



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ


