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Актуальность дипломной работы: в настоящее время ни одно предприятие в 
системе рыночных отношений не может нормально функционировать без 
маркетинговой службы. И именно поэтому, маркетинг сегодня 
рассматривается как рыночная концепция управления фирмой, в которой он 
– основополагающая функция, определяющая все аспекты и направления 
деятельности фирмы, и превращается из обычной хозяйственной функции в 
само содержание. И постоянно полезность применения маркетинговых 
инструментов все возрастает. Это происходит потому, что потребности 
людей, как известно, безграничны, а ресурсы предприятия ограничены. 
Каждый субъект имеет свои потребности, удовлетворить которые не всегда 
качественно удается. К каждому покупателю необходим свой 
индивидуальный подход. 
Цель работы: исследование деятельности маркетинговой службы 
предприятия и разработка на этой основе предложений по повышению её 
эффективности.
  Задачи данной  работы:
• рассмотреть сущность и значение маркетинга в деятельности 

предприятия;  
• определить цели, функции и основные направления деятельности службы 

маркетинга;
• описать современные подходы к формированию маркетинговой структуры 

организации;
• дать организационно-экономическую характеристику ООО 

«Оргпищеналадка»;
• описать структуру, функции и задачи службы маркетинга на предприятии;
• оценить состояние и определить основные направления 

совершенствования маркетинговой деятельности ООО 
«Оргпищеналадка».

Объект исследования – маркетинговая служба предприятия. 
Предмет исследования – формирование и функции маркетинговой службы   
на ООО «Оргпищеналадка». 



МАКЕТ ЗАГОЛОВКА И ОБЪЕКТОВ С 
ДИАГРАММОЙ



МАКЕТ ДВУХ ТИПОВ ОБЪЕКТОВ С ТАБЛИЦЕЙ

Класс Группа А Группа Б
Класс 1 82 85

Класс 2 76 88

Класс 3 84 90

• Первый пункт списка

• Второй пункт списка

• Третий пункт списка



МАКЕТ ДВУХ ОБЪЕКТОВ СО SMARTART
• Первый пункт списка

• Второй пункт списка

• Третий пункт списка
Группа 

А
Задача 1
Задача 2

Группа 
Б

Задача 1
Задача 2

Группа 
В Задача 1


