


ТЕМА ПРЕЗЕНТАЦИИ:
Воронка продаж ВКонтакте. Кого привлекаем, куда 

привлекаем, как греем?

Тыщенко 
АннаКоролева промопостов



О ЧЕМ БУДЕТ В ДОКЛАДЕ:

Как получают заявки из ВК товарные бизнесы: реклама

Ваша аудитория – как ее найти

Рассылки – то, что большинство еще не внедрили, но 
вам очень это надо.

Как работать с набраной базой подписчиков в группе и в 
рассылке



КАК ПОЛУЧАТЬ ЗАЯВКИ. РЕКЛАМА

Таргетированная реклама (настраивается в рекламном кабинете). 
Реклама в сообществах.
Рассказать, что спам – это дно (ну а вдруг вы не знали).

Что может быть в рекламе:

– Призыв подписаться (игра в долгую)
– Призыв купить сразу (обычно к посту прикрепляют альбом и 
контакт менеджера)

Плюсы и минусы таких подходов.



Пост в 
сообществе

– Можно разместить через 
маркет-платформу или 
вручную
– Нельзя выбрать точно 
аудиторию, нельзя отделить 
школьников или гео.
– Можно проанализировать 
статистику групп
– Цена за 1000 показов 
может быть дешевле, чем в 
таргете (можно найти группы 
по 30 р. За 1000 охвата)

Рекламный 
(таргетированный пост)

– Размещается через рекламный 
кабинет
– Можно настроить на конкурентов 
или любую желаемую аудиторию
– Для ювелирной настройки нужен 
инструмент – парсер
– Цена за 1000 показов обычно 
дороже постов в сообществах. 
Рекомендуемая ставка около 300р. 
За 1000 показов.



ПРОМОПОСТ В СООБЩЕСТВО

Сравнение с боковой рекламой – тизерами:

— больший формат лучше заметен;

— можно показывать рекламу человеку 
всего 1 раз, самый дешевый уникальный 
охват, реклама не успевает приесться;

— больше аудитория, а значит ее проще 
выбрать и настроить;

— почти единственная возможность 
пролезть в мобильный формат.

Выводы: конверсии дешевле, трафик не выгорает 
дольше, подходят ли промопосты для вашего 
бизнеса – да.



ТЕКСТ ДЛЯ ПРОМОПОСТА

— Заголовок – обращение к ЦА, боль 
ЦА
— Тело текста – продающий текст на 
2-3 предложения. Боль, решение 
проблемы, УТП. 
— Призыв к действию или кнопка
       

Картинка:

Лучше с человеком, чем без
Глаза смотрят в камеру, улыбка
Если не лицо, хотя бы руки
Фото на айфон лучше, чем 
постановочные проф.



АУДИТОРИЯ ДЛЯ 
ПРОМОПОСТА 

СПОСОБЫ ВЫБОРА
Самый широкий сегмент – массовый 

спрос. Все люди (кроме защитников 
животных).

Конкуренты отдельно: обувь, сумки, ремни, 
кошельки, дубленки/шубы

Разделите женщин и мужчин.



СБОР БАЗЫ

— https://vk.targethunter.ru/ промокод 
promopost_queen
— Вкладка «Анализ, целевые 
сообщества»
— Анализируем ваше 
сообщество/конкурентов;
— 10000 сообществ на выходе в .xls;
— Сортируем по соотношению;
— Выбираем процент, собираем 



НАШ ОБРАЗЕЦ АУДИТОРИИ «НАКРУЧЕННЫЙ»



НАШ ОБРАЗЕЦ ХОРОШИЙ



СХЕМА ВЫЯВЛЕНИЯ ИНТЕРЕСОВ

Общий по конкурентам
Обувь
Аксессуары
Сумки
Кошельки
Рукодельный сегмент (интересы и 
поведение «увлечение и хобби»)



ПРИМЕР, СЕГМЕНТ «ОБУВЬ»

Можем предлагать не 
только конкурирующий 
товар, но и 
сопутствующий.

Обещаем плюшки.



Пример, широкая настройка на рукодельниц

На каждый город свое 
объявление.

Другие сегментации: по 
возрасту неявно, по 
явному подсегменту 
интереса (рукоделие – 
это вязание, 
вышивание, лепка и т 
д), даже по знакам 
зодиака

Можно еще шире, тогда 
рукодельница меняем 
на «девушка»



Рассылки. Вид в группе.

Что такое рассылка. Сравнение с подписчиками в группу.



Рассылки. Вид в группе.

Если кликнуть на акции, видно вот так:



Рассылки в настройках

Есть много разных приложений: Хэппи Санта, Гамаюн, Сенлер…
Вам подходит любое.



РАССЫЛКИ – ПРИВЕТСТВИЕ

Можно рассылать людям, которые писали в лс сообщества. Чтобы 
писали чаще, нужно снять страх «белого листа».



РАССЫЛКИ - ВИДЖЕТ
Делает из вашего сообщества 
«лендинг»
Здесь даем быстрое целевое 
действие.

Пример1: «Подпишись, мы 
пришлем тебе скидку»

Пример2: «У нас сейчас 
проходит конкурс, вот 
посмотри»

Пример3 плохо: «Подпишись, 
мы будем присылать тебе 
новости»

 После виджета настраиваем 
в Гамаюне или Сенлере 
первое сообщение в цепочке 
со скидкой.



РАССЫЛКИ - ТОВАРЫ

Настройте, чтобы товары вели на лс сообщества, не на 
администратора. Тогда вы сможете делать рассылку по тем, кто 
обратился тоже.



РАССЫЛКИ - КОНКУРС

Рассылку называем «акции, 
скидки, распродажи, новости»

Условием конкурса ставим 
подписку на рассылку

Указываем ссылку на 
приложение в тексте



РАССЫЛКИ  В КОНТЕНТЕ

Призыв к действию ведет на 
лс сообщества.
Как поставить простую ссылку 
на лс сообщества:
было: 
vk.com/название_сообщества
стало:
vk.me/название_сообщества
.com заменили на .me



ЧЕК-ЛИСТ

1. Аудитория собрана по сегментам
2. На каждый сегмент составлен свой пост
3. Посты ведут на подписку в сообщество
4. В сообществе: приветствие 
5. Приложение рассылки с «акциями и новостями» 
6. Виджет с конкретикой
7. Настроено автосообщение в цепочке, чтобы людям пришло 

предложение
8. Товары настроены на лс сообщества
9. Конкурс подписывает на рассылку

10. В постах в группе используется призыв написать в лс сообщества



КОНТЕНТ ГРУППЫ

1. Отзывы
2. Лайвы с производства
3. Рассказы про кожу, работу
4. Личный контент
5. Новые поступления
6. Выбор модели
7. Подбор образа
8. Конкурсы, акции
9. Обработка возражений

КОНТЕНТ РАССЫЛКИ
– Конкурс, акции
– Новые поступления



ЖДУ ВАШИХ ВОПРОСОВ

Моя группа: 
vk.com/nastroika_reklamy

Я в ВК:
vk.com/promopost_queen




