
Фрагментарное и 
персонифицированное 

восприятие информации в 
интернете

По разделу «Фрагментация и персонификация» книги «Как 
новые медиа изменили журналистику» Сергея Паранько 



Снижение трафика на главных страницах



Пользователи переходят на материал не с главной 
страницы, а из социальных сетей



Для решения читать материал или нет 
пользователю нужно всего несколько секунд

Фрагментарное потребление информации



Проблема

Медиа гонятся за показателями посещаемости, 
забывая о ценности материала



«Прочитать всё, 
что опубликовано 
на сайте»

«Зайти и выйти»

Смена модели



Медиа – не точка входа в интернет,  эту роль 
выполняют социальные сети



Что в итоге?

• Малый процент журналистики в новых медиа, упор на 
growth hacks, то есть стремление повысить трафик на
ресурсе

• Выгорание читательского интереса

• Читатель вне повестки дня 



Что делать журналистам, пишущим для 
интернет-изданий?

Изучать запросы потребителей и адаптироваться к ним

Создавать качественный и 
интересный контент


