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За период январь-июнь 2017 года общее количество визитов на сайт 
Tanakan.info по данным Яндекс Метрики составило 94 262, что на 42,5% 
больше, чем на сайт Smecta.info - 54 145.

Визиты, Smecta.info Визиты, Tanakan.info



Рассмотрим 15 основных ключевых фраз семантического ядра 
рекламной кампании для smecta.info за январь – июнь 2017 (по данным 

Яндекс Метрики)
Большая часть ключевых запросов – брендовые (с указанием бренда)

- смекта
- смекта инструкция по применению 

для детей
- смекта инструкция к применению
- смекта инструкция
- вздутие живота и газообразование 

причины
- смекта инструкция к применению 

для детей
- смекта для детей
- изжога как избавиться в домашних 

условиях
- смекта инструкция по применению
- смекта инструкция по применению 

взрослым в пакетиках
- смекта от чего помогает
- смекта инструкция к применению 

при поносе у взрослых
- как избавиться от изжоги
- смекта для детей инструкция по 

применению
- смекта инструкция к применению 

для детей при поносе



Рассмотрим 15 основных ключевых фраз семантического ядра 
рекламной кампании для tanakan.info за январь – июнь 2017 (по данным 

Яндекс Метрики)
Большая часть ключевых запросов по проблемам- шум в ушах

- танакан инструкция

- шум в голове

- как улучшить память

- танакан показания к применению

- когнитивные нарушения

- таблетки для улучшения памяти

- таблетки для памяти

- звон в ушах

- когнитивные расстройства

- гинкоум аналоги

- препараты для улучшения мозгового
кровообращения

- лекарство от головокружения

- препараты улучшающие память

- препараты для памяти



• Как видно, по слайдам выше, на сайт smecta.info привлекается «тёплая» 
аудитория, то есть уже знающая препарат, с помощью ключевых слов с 
указанием лекарства (брендовые ключевые запросы).

• На сайт tanakan.info привлекается «холодная» аудитория, то есть незнающая 
препарат или же плохо с ним знакомая , с помощью ключевых слов о 
проблемах без упоминания лекарства, что позволяет расширить знания о 
препарате, и познакомить с ним впервые.

Стоит отметить, что продвижение по брендовым ключевым словам 
значительно дешевле, чем по проблемным, так как указание бренда в запросе 
отсекает некоторое количество конкурентов, которые рекламируются по той же 
тематике – это хорошо видно в сервисе прогноза бюджета по ключевым словам 
в Яндекс Директе, сравнив прогнозируемый бюджет по брендовым запросам с 
бюджетом по проблемным ключевым словам.

Ссылка на сервис прогноза бюджетов: 
https://direct.yandex.ru/registered/main.pl?cmd=advancedForecast

Использование брендовых ключевых 
слов



Прогноз бюджетов по проблемным ключевым 
запросамВозьмём для примера основные проблемы, при которых принимают Смекту: изжога, понос, рвота, тошнота, 

вздутие
Яндекс Директ прогнозирует 20 903 кликов за 386 964,91руб., то есть 18,5 руб. за клик (спецразмещение, Россия)



Прогноз бюджетов по брендовым ключевым 
запросамДобавим к запросам бренд: смекта изжога, смекта понос, смекта рвота, смекта тошнота, смекта вздутие 

живота
Я.Директ прогнозирует 112 клик за 1 957,10 руб., то есть 14,6 руб. за клик, что на 20% дешевле (спецразмещение, 
Россия)



Продвижение по брендовым запросам дешевле на 
20% 

Брендовые ключевые слова дешевле, чем запросы по проблемам, и при этом поведение на 
сайте лучше, чем при использовании ключевых слов по проблемам.

К минусам же использования брендовых запросов можно отнести:

• небольшой охват целевой аудитории, так как чаще в поисковике ищут фразу, например 
«вздутие живота», чем фразу «смекта при вздутии живота»

• используя брендовые запросы невозможно охватить аудиторию плохо знающую бренд, то 
есть невозможно увеличить количество людей, которые знают бренд.

Чтобы сэкономить на привлечении трафика на сайт, можно рекламироваться в 
более дешёвых регионах или даже странах!



С начала июня 2017 года, по данным Яндекс Метрики, на сайте 
smecta.info увеличилось кол-во посетителей с Казахстана



При этом посетители из Казахстана начали приходить на smecta.info
 по рекламе, то есть оплаченный трафик



В последнюю рабочую неделю июня, практически весь трафик был из 
Казахстана – 75%



Весь июль трафик Казахстана держится на уровне 60%, а из России около 30%



29 июня Яндекс Директ отключает самую дешёвую и выгодную 
для рекламодателей стратегию ведения рекламных кампаний 

на поиске

Отключение стратегии привело к потребности в увеличении бюджетов для рекламы на поиске, 
как следствие – это привело к уменьшению трафика на сайт тех, кто не может увеличить бюджет на 
рекламу.
Теперь, чтобы вернуться к требуемым показателям, нужно внести корректировки в настройки и 
работать над оптимизацией рекламных кампаний при новых условиях показов.



Чтобы сохранить уровень трафика не повышая бюджет и не занимаясь работой над 
оптимизацией рекламной кампании, можно просто перейти к показам рекламы в более 

дешёвых регионах



В Казахстане, по пятнадцати ключевым словам, взятым в Я.Метрике, Я.Директ 
спрогнозировал 18 кликов за 36,1 руб., то есть 2 рубля за клик (спецразмещение)



      В России по тем же пятнадцати ключевым словам, взятым в Я.Метрике, Я.Директ 
спрогнозировал 3 092 клика за 34 626,7 руб., то есть 11,2 рубля за клик 
(спецразмещение),
что более, чем на 80% дороже, чем в Казахстане



Посещаемость сайта tanakan.info в июне 2017 снизилась из-за внесения изменений в 
настройки и работой над оптимизацией рекламной кампании, при этом сохранилась 

целевая аудитория сайта



Более 85% посетителей сайта tanakan.info за период январь – июнь 2017 из России



Немалая часть посетителей сайта tanakan.info за период январь – июнь 2017 из поисковых 
систем,

то есть органического (бесплатного) трафика из разных стран



Более 86% посетителей сайта tanakan.info в июне 2017 из России



92% посетителей сайта tanakan.info с начала июля 2017 из России



Социально-демографический профиль аудитории Tanakan.info. По полу на 
74,5% состоит из мужчин, что соответствует портрету целевой аудитории 
препарата. Показатель отказов среди мужской аудитории составляет 
всего 2,54%.

Визиты на Tanakan.info за период 
с 01.06.2017 по 30.06.2017 по полу.

Отказы на Tanakan.info за период 
с 01.06.2017 по 30.06.2017 в % по 
полу.



Социально-демографический профиль аудитории Tanakan.info по 
возрасту на 60% состоит из людей 35-44 лет, что соответствует портрету 
ЦА. Показатель отказов среди соответствующей группы составляет 
всего 2,45%.Визиты на Tanakan.info за период 
с 01.06.2017 по 30.06.2017 по 
возрасту

Отказы на Tanakan.info за период с 
01.06.2017 по 30.06.2017 в % по 
возрасту



Социально-демографический профиль аудитории Smecta.info. 
По полу на 75,8% состоит из женщин. Показатель отказов 
среди женской аудитории составляет 9,9%.

Визиты на Smecta.info за период с 
01.06.2017 по 30.06.2017 по полу

Отказы на Smecta.info за период с 
01.06.2017 по 30.06.2017 в % по 
полу



Социально-демографический профиль аудитории Smecta.info 
по возрасту на 46,6% состоит из людей 25-34 лет. Показатель 
отказов среди соответствующей группы составляет 8,26%.
Визиты на Smecta.info за период с 
01.06.2017 по 30.06.2017 по 
возрасту

Отказы на Smecta.info за период с 
01.06.2017 по 30.06.2017 в % по 
возрасту



По данным Яндекс Метрики за период с 01.06.2017 по 30.06.2017 посетители 
Tanakan.Info демонстрируют высокую Лояльность. Так доля посетителей, 
имеющих 2-3 визита в истории составляет 17,4%, 4-7 визитов - 16,3%, 8-15 
визитов - 15,1%, 16-31 визитов - 6,78%.



По данным Яндекс Метрики за период с 01.06.2017 по 30.06.2017 доля 
вернувшихся посетителей на сайт Smecta.info небольшая, имеющих 1 визит в 
истории составляет 84,3%, 2-3 визита - 12,1% (на 5,3% меньше), 4-7 визитов - 
2,53% (на 13,77% меньше)


