j

|
Iy

Apymionan Cepzeu Hukonaiiynoi



Ky0a MmemuiekeTTiK
YHUBEPCUTETIHE
DKOHOMMKA KIHE XAJIBIK
IapyanbLIbLIFBIH
xocrapnay (pakylibTeTiHe
OKyFa TYCTi. 1993 KbLIbI
"Kap>Kbl )KoHE HEcue"
MaMaH/IbIFbl OOMBIHIIIA
OKYJIbl asiKTaIbl.




AV O N
fehmcnjohmon

Procter&Gamble







2008 >KbUTBI OJI
"Kpacnogap" ¢yrooa
KJIYOBIH KYPJIbl, OHBI
KOCITMKEP MPE3UICHT
perinae 6ackapanl. 2011
XKbLIbI KI1y0 Peceiain
(GyTOO0JI KITyOTaphIHBIH
[Ipembep-Jluracoina
UTIH/IL.







2013 XKbU11bIH MaMbIP
arpraaa omsuecmen 36 000
opbIHABIK "'KpacHogap"
¢yTOO0J KI1yOBbIHA apHAJIFAH
CTAAUOHHBIH OHTYCTIK
(denepaiibl OKPYTIHAET1 €H
1p1 CIIOPT FUMapaTTapbIHbIH
O1p1HIH KYPBLIbICHIHA
aeMeyiik »kacaapl. BAK
MOJIIMETTEP1 OOMBIHINIA,

s)x00ara mamames $ 85 muIH.

KYMCcallFaH







YHUBEPCAM

MATHHT




HazapiapbeiHpI3ra
paxmerT!




