


Запуск обновленного бренда 
Trueffle



1 – Итоги бренд стратегии 
2 – Описание общей идеи кампании
3 – Задача для агентства 



вывод из бренд стратегии

весь день/месяц/неделю наш человек 
бренда - Алина - ждет, когда с ней 

случится какой-нибудь интересный, 
новый бжжжжж…



серая коробочка

наш враг



подкрути яркости своей 
коробочке

сообщение



Title Text
Body Level One
Body Level Two

Body Level Three
Body Level Four
Body Level Five

матрица бренда Trueffle



Зроблений 
плаааавильно

кампания



чтобы спастись от скуки 
или бесячей ситуевины, 
иногда теребишь что-то 

в руках

инстайт



подкрутить яркость 
можно самой,

с помощью трюфеля

идея



Рекламные материалы

идея













smm



рекомендации



Чтобы инстаграм-профиль завлекал 
людей, нужно, чтобы профиль не 
кричал с первых секунд «Я рекламная 
страничка».

Несмотря на то, что это лонч, 
рекомендуем соотношение 
«продуктовых» и развлекательных 
постов 30 на 70.
Добавлять продукт в вижуал нужно 
органично, подкрепляя основное 
сообщение «зроблений плавильно»



Сугубо продуктовые посты можно 
делать, когда хотим заявить о 
новом вкусе или рассказать о 
преимуществах продукта.



по визуальной 
стилистике



ДА
Цветовому 

трио

НЕТ
фотографиям, которые 
создают одну общую или 
переходят из одной в 

другую. 



ДА
Разным цветам и 

планам.

НЕТ
Одинаковым по цвету 
фотографиям (давно не 

модно и скучно)



В идеале совмещать 
визуальную поплаву с 
более менее 
знакомыми Алине 
ситуациями, сохраняя 
при этом стилистику.

Из скучного — в 
нескучное. 



Приветствуется
Гиф (бумеранг)
Стоп-моушен
Сатисфай видео 
(залипательные).



хорошие примеры 
продуктовых 
инстаграм







ожидания от агентства



Помнить о том, что трюфель — это инструмент для раскрашивания реальности. Уярчатель скучных ситуаций. 
Важно пронести это сообщение через коммуникацию. 
Это может быть видео-контент, игры в сториз или сторителлинг.
Главное сохранить яркость, которую мы приносим в серую коробочку.  

Подготовить: 

1 – Контент-план на основе общей идеи и бренд стратегии с примерами визуально сопровождения
2 – Рекомендация по частоте постинга
3 – Рекомендации по промо материалов 
4 – Предложение по использованию площадки Instagram как уникальной для нашей ЦА, то есть не только 
ведение страницы с постами, а и интеграция с блогерами, разработка масок и дополнительных активаций с 
целью привлечения ЦА 

 



СПАСИБО


