
ПЕРИОД РАЗЛОМА
3 группа



Политика
◦ Был взят курс на «обновление общества». Проведения политики гласности. Была снята 

цензура и разрешено издание новых газет. 
◦ В этот же период во внешней политике наблюдались первые шаги по разрядке 

напряженности и улучшению советско-американских отношений. 
◦ С середины 80-х начали проходить массовые митинги во многих республиках, участились 

вооруженные столкновения.
◦ 8 декабря 1991 г. руководители РСФСР, Белорусской ССР и Украинской ССР Б.Н. Ельцин, С.С. 

Шушкевич и Л.М. Кравчук приняли решение о ликвидации Союза ССР и создании СНГ. Это 
решение привело к прекращению существования СССР 26 декабря 1991 года.

◦ С конца 1991 года на международной политической арене появилось новое государство – 
Россия.



Экономика

◦  данный период – конец периода перестройки 
◦  командная экономика => «хозрасчетная»
◦  возрождение негосударственного сектора экономики 
◦  рост дефицита бюджета и денежной массы
◦  падение экономических показателей 
◦  рост внешнего долга
◦  с 1990 года – поиски путей перехода к рынку



Культура 
◦Идеологическая перестройка приобрела откровенно разрушительный 
характер, начиная со сноса исторических памятников до объявления изначально 
ошибочными всех деяний Октября. 70-летнюю историю и культуру советского 
народа стали показывать только как негативную. 

◦Рост цен приводит к падению тиражей книг, газет, журналов, сокращению выпуска 
научной литературы, учебников. 

◦Театры, концертные залы, музеи становятся малодоступными для абсолютного 
большинства населения, опять же по причине дороговизны входных билетов. 

◦Идеологизированную культуру, фактически, заменили на эрзац-культуру, что ведет к 
безнравственности и духовной опустошенности общества.  

◦В этих условиях усиливается интерес к религии. В Россию хлынули секты, в 
том числе и тоталитарные, запрещенные в других странах. 



Образование

◦Была подготовлена и принята «Четвертая школьная реформа», 
основу которой составили десять принципов: демократизация 
образования; плюрализм, народность и национальный характер 
образования, открытость образования; регионализация образования; 
гуманизация образования, гуманитаризация образования, 
дифференциация образования; развивающий характер образования; 
непрерывность



Литература
◦На рубеже 80–90-х гг. лидирующую роль в литературном процессе 
заняли  публицистика и критика. 

◦Выходят отдельные статьи (В. Селюнина «Истоки», О. Лациса «Перелом», Е. 
Евтушенко «Притерпелость», Ф. Бурлацкого «Какой социализм народу нужен», 
критические статьи Л. Аннинского)

◦В работах писателей дискутируются злободневные политические проблемы (о 
демократии,  реформах, состоянии русской культуры). 

◦В современных повестях и романах, таких как, В. Маканин «Предтеча», 
«Гражданин убегающий», «Антилидер», Р. Киреев «Путешествие в Таганрог», и 
тд. полноправным хозяином становится «серединный человек». Он 
одновременно и добрый и злой, чаще никакой.



Кино

◦Впервые в советском киноискусстве возникла проблема проката. 
◦На «Ленфильме» вышла картина «”ЧП” районного масштаба». 
Нашумевшая лента попала к зрителю лишь после расформирования 
партийных комитетов,  потому что там сидели те чиновники, о которых 
речь идет в фильме.

◦Чем больше было свободы, тем очевидное становилось стремление 
сделать кино чисто коммерческим. Прокат начал диктовать уровень. 

◦На экраны хлынули западные низкопробные картины с насилием, 
порнографией, воспевающие преступность, пренебрежение к законам.



Ключевые события в СМИ
ГАЗЕТЫ:
Выходит многочисленное количество газет, но в 1992 году публикуемые в 
Москве издания, с наибольшим в СССР тиражом, теряют в 1992 году около 
18 миллионов подписчиков, после создаются новые газеты. иностранные 
переводятся на русский)  
◦Антикоммунистическая газета «Куранты» (1990)
◦«Российская газета» (1990)
◦«Независимая газета» (1990)
◦Газета «День» (1991)
◦газета We/Мы(1992)
◦  «Российская газета» становится правительственной (1994)



Ключевые события в СМИ

ЖУРНАЛЫ:
В России появились первые журналы 
◦Moscow Magazine – первый глянцевый журнал в России (1991)
◦журнал «Автопилот» (1994)
◦русскоязычный Cosmopolitan (1994)
◦журнал «Эксперт» (1995)



Ключевые события в СМИ
Телевидение (первые телепрограммы и создание телеканалов):
◦телекомпания «ВиD» (1990). Телекомпания «Взгляд и Другие» стала одной 
из первых частных структур в «Останкино» «Вести» В эфир выходит 
программа «Вести» — первая программа Российского телевидения. (1991)

◦Рождение Ren-TV(1992)
◦Выходят «Итоги» Евгения Киселева (1992)
◦ОРТ начинает вещание (1995)
◦  телеканал Муз-ТВ (1996)
◦В эфир выходит канал СТС (1996)



Ключевые события в СМИ
Радио:
◦Рождение «Эха Москвы» В свет выходит «Радио-М» (1990)
◦«Радио России» (1990)
◦Радио Максимум (1992)
◦В эфир выходит «Серебряный дождь» (1995)
◦В эфир выходит «Русское радио» (1995)



Ключевые события в СМИ
Законы и постановления (благодаря новым законам и указам 
президента СМИ процветает):
◦Публикация Закона СССР «О печати», постановления «О средствах 
массовой информации», что помогло создать систему республиканских 
СМИ, неподотчетных центру. (1990)

◦Указ президента: Создание Всесоюзной ГТРК (1991)
◦Постановление ВС РСФСР о СМИ (1991)
◦  Реформа в управлении СМИ(1991)
◦Кодекс профессиональной этики журналистов (1991)
◦Закон «О средствах массовой информации» (1991)
◦Президент подписывает указ об «Останкино»(1993)



Плюсы/минусы/значение для истории 
медиа на примере конкретного кейса

Реклама МММ Инвест Лёни Голубкова



Плюсы

◦Привнесла новые практики успешного инфотейнмента в рекламу на 
площадках СМИ.

◦Показала эффективность создания единого ассоциативного персонажа 
для длительной серии роликов.

◦Создала целый ряд крылатых фраз и культового героя, который еще 
десятки раз будет цитироваться в других произведениях и 
телевизионных программах.

◦Дала толчок к трансформации и эволюции правового регулирования 
СМИ.



Минусы

◦Надолго закрепила в умах населения идею, что журналистам и 
телевидению доверять нельзя. 

◦Создала прецедент обмана на государственном телевидении и заложила 
одни из первых ростов fake news новой эпохи.

◦Дала основания для более серьезного использования законодательства, 
цензурирующего теле- и радиовещание.



Значение

После полного обрушения пирамиды потребовался даже специальный 
правительственный указ, чтобы запретить рекламу МММ в средствах 
массовой информации. Как минимум этот жест уже зацементировал кейс в 
истории. Он заставил как население так и государство иначе посмотреть на 
роль средств массовой информации. Поставив требование: или уточнения, 
или регулирования деятельности для общественного блага. 



ИНТЕРАКТИВ


