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* Nazwa marki

» Rodzaje nazw

* Wytyczne do tworzenia marki
* Logo

» Znaczenie kolorow

* Rodzaje logo T
Plan na dzis



czesc znaku towarowego (marki), ktora
moze byC wymawiana; obejmuje

litery,

cyfry, stowa

| ich kombinacje.

)

o)

jest tym dla produktow i firm,
czym imiona oraz nazwiska dla

ludzi

Nazwa marki -
definicja



* Tres€¢ nazwy — komunikat nazewnicz
zgodny z koncepcjg sensu

 Forma nazwy — zapis jezykowy nazwy
(rodzaj liter, kolor, wielkosc¢ ta)

e znaczenie jezykowe nazwy Strukt
ruktura nazwy

marki

— Formuta leksykalna — nazwa na tle catego
stownictwa w danym jezyku

— Wartosc stylistyczna - funkcjonalne, _
srodowiskowe, emcjonalne nacechowanie
wyrazu

— Wartos¢ semantyczna — znaczenie stowa
dostowne i w przenosni



» Skrotowce

» Skrotowce literowe Pierwsze litery od
petnej nazwy firmy np. WBK

» Skrotowce grupowe potgczenie czgstek
wyrazow wchodzgcych w sktad petne;
nazwy

» Skrotowce branzowe - Ztozenia ROdzaJe nazw

S
LUXMED *



» Bezposrednio mowig o marce , doktykajg
fizycznej cechy

; TV
AmericanAirlines "¢ _

Rodzaje na

Nazwy opisowe
LEer




» Sugestywne

» Sugestia, aluzja do okreslonych cech
produktu

' Rodzaje nazw
2




* Symboliczna

* Odniesienie do prawdziwej lub zmyslonej
historii




Odniesienie do osoby tworzgcej produkt,
wiasciciela patentu

®l§NEP

Rodzaje nazw
marki

arbitralna



» Pozbawiona wstepnych skojarzen z
produktem

» Bardzo czesto pochodzgca z jezyka
greckiego, taciny

Rodzaje nazw
marki

Sztuczna (abstrakcyjna)

Mercedes-Benz



* Najbardziej zapamietywalna litera R

* | oraz e — dynamizm, szybkoscC, energia
* A, 0, U ociezatosc, powolnosc

* | — przedmioty o ostrych ksztattach

» X — tajemnica, niezwyktosc, egzotyka
* Q,v - zwyciestwo Z.nac;enla _
niektorych liter



L atwosC zapamietania

« Sensownosc¢ ( wiarygodnosc¢, skojarzenia
ze swojg kategorig produktow)

 Atrakcyjnosc
* Mozliwosc przenoszenia
- k atwos$é dostosowania Nazwa marki

* Mozliwos¢ ochrony Kryteria wyboru elementow marki



» we wszystkich jezykach tatwa do
wypowiedzenia | dzwieczna;

 krotka i prosta, a tym samym tatwo
rozpoznawalna;

* fatwa do literowania, odczytania i
zapamietania;

 zrozumiata dla najszerszych grup
potencjalnych konsumentow;

* mozliwa do utrzymania przez caty cykl zycia Warunki dObrej
produktu i firmy; nazwy

 wystarczajgco odrebna i oryginalna z punktu
widzenia wymogow rynkowej rywalizaciji, czyli

nie moze by¢ mylona z nazwami innych
produkidow oraz ¥|rm RonRurenchnycF\%;




* pociggajgca, wywotujgca pozytywne
skojarzenia i pobudzajgca fantazje;

* mozliwa do wykorzystania w roznych
formach promocji i mediach;

* W miare mozliwosci — zrodtem informacji o
produkcie | producencie lub sprzedawcy;,

» zgodna z przepisami obowigzujacymi w Warunki dobrej
krajach, gdzie bedzie poddana ochronie nazwy
prawnej



 Hans Wilsdorf, twérca marki Rolex, chciat,
by nazwe jego produktu, potrafit wymowic
kazdy, niezaleznie od tego, w jakim jezyku

MOWI.
\M/’ Przyktady

R OLEX motywacji nazw



Przyktady

motywacji nazw
marki |




» Okreslenie funkciji jakie ma spetnia¢ nazwa
» Okreslenie pozgdanych dla marek skojarzen

* |dentyfikacja stow i zwrotow opisujgcych
pozgdane skojarzenia

 Generowanie nazw

» Selekcja nazw pod wzgledem lingwistycznym E tapy N e e

» Selekcja nazw pod wzgledem mozliwosci nazwy marki

rejestracji

» Selekcja nazw pod wzgledem funkcji jakie ma
petni¢ marka

» Poszukiwanie ewentualnych nazw
konfliktowych



 Stopien innowacyjnosci produktu — im
bardziej innowacyjny produkt tym powinna
byC zblizona do konkurencji nazwa

 Zasieg regionalny marki — nazwa nie
powinna utrudniac wejscia na rynek

miedzynarodowy Strategiczne

uwarunkowania

wyboru nazwy
» Stopien ochrony prawne; marki

» Zasieg produktowy marki



graficzne przedstawienie marki.

Wykorzystywane do przekazu wizualnego
pomaga bardziej szczegotowo
zidentyfikowaC marke.

logo



* Biaty - czystosc¢, niewinnosc, higiena

- Z6My — stonce, wyniostosé, zazdrosé

» Czerwony — mitosc, ciepto, sex, ogien, krew
 Zielony — swiezosc¢, spokoj, nadzieja, natura
* Niebieski — wiara, zimno, nieskonczonosc

« Czarny - smier¢, zatoba, elegancja
 Fioletowy - godnosc¢, wyniostosc

- Brgzowy - natura Znaczenie kolorow
 Ztoty — dobrobyt, luksus

» Srebrny - elegancja

 Pomaranczowy -mtodosc, aktywnosc, radosc
» Granatowy — biznes, elegancja



» Znaki tematyczne

Nawigzujgce do branzy

Gerber. Rodzaje znakow
graficznych marki



» Znaki symboliczne

Wykorzystujgce okreslone pojecia, procesy
korona - wyroznik pozycji spotecznej
Rece — symbol przeznaczenia produktu
Oko — symbol bostwa

Gwiazda — symbol ideatu, nadziei, sukcesu
prestizu



* Inspirowane heraldykag

* Nawigzujgce do regionu, podkreslajgce
prestiz

Rodzaje znakow
graficznych marki

HOTEL RZESZOW




 Znaki inspirowane liternictwem

Rodzaje znakow
graficznych marki



Znaki abstrakcyjne

Rodzaje znakow 4
graficznych




» Znaki inspirowane nazwg firmy

Graficzna wizualizacja desygnatu

N Rodzaje znakow

JAGUA R graficznych



