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• Социальные медиа – это 
интернет ресурсы , 
позволяющие обмен 
информацией любого 
формата (текст, картинки, 
музыка, видео) и 
формирующие у 
потенциального или 
настоящего пользователя 
интерес к общей платформе с 
контентом

















Для чего мы сюда идем и 
что именно продвигаем?

• Конечный и 
единственный продукт 

- ЧТЕНИЕ



Количество или качество?
• Избегать репостов и 
перепостов

• Задаваться вопросом: «А где 
здесь мы?»

• Склоняться к качественному 
наполнению и собственной 
идентичности

• «Мертвые аккаунты»



ФОТОКОНТЕНТ
• Unsplash

•  iStock

• New Old Stock

• Wikimedia 
Commons

• Bigfoto

• Gratisography















https://mycollages.ru/



Как написать подходящий 
текст



10 правил хорошего текста:
• 1. Обращайтесь к аудитории 
• 2. Не продавайте в лоб 
• 3. Краткость и информативность 
• 4. Краткий пост — не значит скучный 
• 5. Добавьте эмоций (личный подход)
• 6. Уникальность 
• 7. Используйте мемы 
• 8. Вовлекайте в общение 
• 9. Пост должен быть полезным или 
интересным 

• 10. Проработайте заголовок 



Типичные ошибки при 
работе в социальных сетях:
• Важно количество постов, а не 
качество

• Пытаться охватить все социальные 
сети

• Дублировать контент
• Не использовать видео
• Игнорировать пользовательский 
контент

• Не продвигать удачные посты
• Не реагировать на комментарии



Текстовая стилистика: 
авторская или формализованная?

• Должна вестись точечная и локальная 
работа, но никак не массовая.

• Бренд— комплекс представлений, 
мнений, ассоциаций, эмоций, ценностных 
характеристик о продукте либо услуге в 
сознании потребителя. Ментальная 
оболочка продукта или услуги.



Компоненты личного бренда:

• общая манера поведения, 
мировоззрение;

• эмоциональный интеллект 

• энергия 

• Личный имидж 

• Профессиональная компетенция
• Виденье







#читаемсдашей



Спасибо за 
внимание!

• Чувенкова Дарья
• Отдел продвижения 
ресурсов и услуг 
ДГПБ

• 264-81-55


