
СASE

• Сперчук Екатерины
• 2 группа РЗГ



МАРКА СИГАРЕТ CAMEL ВЕДЕТ СВОЮ ИСТОРИЮ С 1913 ГОДА.ТО 
БЫЛО ВРЕМЯ МНОГОЧИСЛЕННЫХ ТАБАЧНЫХ ЭКСПЕРИМЕНТОВ. В 

МОДУ НАЧАЛИ ВХОДИТЬ НОВЫЕ СПОСОБЫ КУРЕНИЯ. ПОСЛЕ КУРЕНИЯ 
ТРУБОК,СИГАРЕТЫ БЫСТРО НАБИРАЛИ ПОПУЛЯРНОСТЬ У 

ПОТРЕБИТЕЛЕЙ. НЕ УДИВИТЕЛЬНО, ЧТО ОСНОВАТЕЛЬ И ВЛАДЕЛЕЦ 
ТАБАЧНОЙ КОМПАНИИ RJR РИЧАРД РЕЙНОЛЬДС РЕШИЛ НЕ 

ОТСТАВАТЬ ОТ НОВЫХ ТЕНДЕНЦИЙ.



НАБИВ РУКУ НА ПРОИЗВОДСТВЕ И ПРОДАЖЕ ТРУБОЧНОГО 
ТАБАКА, РЕЙНОЛЬДС  ДЛЯ НАЧАЛА ВЫКУПИЛ МАРКУ RED 

CAMEL. СОКРАТИЛ НАЗВАНИЕ ДО ПРОСТО "ВЕРБЛЮДА". 
ГОВОРЯТ, ЧТО НА ВЫБОР ВИЗУАЛЬНОГО ОБРАЗА БРЕНДА 
ПОВЛИЯЛО ОБЩЕЕ УВЛЕЧЕНИЕ БЛИЖНИМ ВОСТОКОМ, 

СВОЙСТВЕННОЕ АМЕРИКЕ ТЕХ ЛЕТ. 



• Решив, что верблюд это 
не только 
запоминающаяся яркая 
картина, но и отличный 
повод для рекламных 
нововведений, 
специалисты RJR за 
несколько дней до 
поступления первой 
партии сигарет в 
продажу дали в газетах 
почти девяноста 
американских городов 
загадочные объявления.



• Первое гласило: 
«Верблюды». Следом 
появились объявления 
«Верблюды идут», а 
после — «Завтра в 
городе верблюдов 
будет больше, чем в 
Африке и Азии вместе 
взятых!». Перепуганные, 
заинтригованные 
горожане узнали 
правду: «Сигареты 
„Верблюд“ уже здесь!» 
— так звучало 
последнее объявление. 
Рекламная акция была 
настолько удачной, что 
почти все любители 
табака попробовали 
Camel.



БУКВАЛЬНО С ПЕРВЫХ ДНЕЙ СВОЕГО 
СУЩЕСТВОВАНИЯ ЭТОТ ТАБАЧНЫЙ 

БРЕНД ЭФФЕКТИВНО 
ЭКСПЛУАТИРОВАЛ ДУХ 

СТРАНСТВИЙ И СТРАСТЬ К 
ПРИКЛЮЧЕНИЯМ. ПОМИМО 

КАРТИНКИ С ВИДАМИ ДАЛЕКОЙ 
АФРИКИ И СЛОГАНОВ ВРОДЕ 

"НАЧАЛО НОВОГО ОЗАРЕНИЯ", 
МУЖСКОЙ ИМИДЖ ПОДКРЕПЛЯЛСЯ 

НАПРИМЕР И ТЕМ ФАКТОМ, ЧТО 
ИМЕННО СИГАРЕТЫ CAMEL 
ВХОДИЛИ В СОСТАВ ПАЙКА 

АМЕРИКАНСКИХ СОЛДАТ ВТОРОЙ 
МИРОВОЙ. МАТРОС ИЛИ СОЛДАТ, 
ДОСТАЮЩИЙ ИЗ МЯТОЙ ПАЧКИ 

СИГАРЕТУ CAMEL, СТАЛ 
ПОПУЛЯРНЫМ ГОЛЛИВУДСКИМ 

ОБРАЗОМ.



НО RJR БЫЛИ НЕ ЕДИНСТВЕННЫМ АМЕРИКАНСКИМ ТАБАЧНЫМ 
БРЕНДОМ, ДЕЛАВШИМ СТАВКУ НА ВЕЧНЫЕ МУЖСКИЕ ЦЕННОСТИ. В 

1954 ГОДУ В ИГРУ ВСТУПИЛА МАРКА MARLBORO. ИХ РЕКЛАМНЫЙ 
КОВБОЙ СТАЛ СИМВОЛОМ УЖЕ НЕ ПРОСТО  ПРИКЛЮЧЕНИЙ, НО 
ПРЕДСТАВЛЯЛ ОБРАЗ ВСЕХ МУЖЧИН АМЕРИКАНСКОЙ НАЦИИ. 



НЕ УДИВИТЕЛЬНО, ЧТО СИГАРЕТЫ CAMEL НАЧАЛИ ТЕРЯТЬ 
ПОТРЕБИТЕЛЕЙ. НАДО БЫЛО ЧТО-ТО ДЕЛАТЬ. РЕЗУЛЬТАТОМ 

ДОЛГИХ ПОИСКОВ СТАЛА ОРГАНИЗАЦИЯ ЗНАМЕНИТОГО 
РЕКЛАМНОГО ПРОЕКТА, В КОТОРОМ ДУХ СТРАНСТВИЙ И 

НАСТОЯЩИЙ МУЖСКОЙ ХАРАКТЕР СУМЕЛИ НАЙТИ СВОЕ 
ВОПЛОЩЕНИЕ. 

В 1980 ГОДУ БЫЛ ПРОВЕДЕН ПЕРВЫЙ ТУРНИР CAMEL TROPHY. 
(МЕЖДУНАРОДНЫЕ АВТОМОБИЛЬНЫЕ СОРЕВНОВАНИЯ 

ПРОХОДИВШИЕ ПО БЕЗДОРОЖЬЮ )ЗА 20 ЛЕТ СВОЕГО 
СУЩЕСТВОВАНИЯ ЭТА АКЦИЯ ПРОШЛА В 24 СТРАНАХ



НО, НЕСМОТРЯ НА ВСЕ 
ПОПЫТКИ, СИГАРЕТАМ 

CAMEL ТАК И НЕ 
УДАЛОСЬ ПОБЕДИТЬ 

КОНКУРЕНТОВ. К ТОМУ 
ЖЕ С НАСТУПЛЕНИЕМ 
2000-Х ГОДОВ ,МУЖЧИН 
ПЕРЕСТАЛ ПРИВЛЕКАТЬ 

ОБРАЗ ГРЯЗНОГО И 
НЕБРИТОГО ПОКОРИТЕЛЯ 

ПРИРОДЫ. ИМ 
ЗАХОТЕЛОСЬ КОМФОРТА 

И ИЗЫСКАННОСТИ. 
АКТИВНЫЙ ОТДЫХ ВСЕ 

БОЛЬШЕ СТАЛ 
АССОЦИИРОВАТЬСЯ СО 

ЗДОРОВЫМ ОБРАЗОМ 
ЖИЗНИ, КОТОРЫЙ С 

НИКОТИНОМ НЕ 
СОВМЕЩАЛСЯ НИКАК.. 



В 1999 ГОДУ RJR ПРОДАЛА 
БРЕНД CAMEL ЯПОНСКОЙ 

КОМПАНИИ JAPAN 
TABACCO. ЯПОНСКИЕ 

РЕКЛАМЩИКИ РЕШИЛИ, 
ЧТО "ВЕРБЛЮДА" СПАСЕТ 

ТОЛЬКО СРОЧНЫЙ И 
СЕРЬЕЗНЫЙ РЕБРЕНДИНГ. 

О ПРИКЛЮЧЕНИЯХ 
БЫСТРО ПОЗАБЫЛИ. 

В 2000 ГОДУ БЫЛ СВЕРНУТ 
ПРОЕКТ CAMEL TROPHY. 
СТАВКА БЫЛА СДЕЛАНА 

НА УТОНЧЕННОСТЬ ВКУСА 
И МНОГОЛЕТНЮЮ 
ИСТОРИЮ БРЕНДА. 



ОФОРМЛЕНИЕ ПАЧКИ СТАНОВИЛОСЬ ВСЕ БОЛЕЕ 
СДЕРЖАННЫМ. В ОБЩЕМ, CAMEL ПЫТАЮТСЯ УГНАТЬСЯ ЗА 

СОВРЕМЕННЫМИ МУЖЧИНАМИ И ПРЕТЕНДУЮТ НА 
ЭЛИТНЫЙ БРЕНД ПРЕМИУМ-КЛАССА. 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


