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ВАЖНО:
В центре сообщения -люди

  
  

«НОВОСТЬ – ЛЮБОЙ ЦЕНОЙ!»

(Лозунг современной журналистики) 

Новость — оперативное информационное 
сообщение о событиях произошедших 
недавно или происходящих в данный 

момент, представляющее политический, 
социальный или экономический интерес 

для аудитории



МЕТОДЫ ПОДАЧИ НОВОСТЕЙ

 • ИНФОТЕЙНМЕНТ (разыгрывание новости)
• ФИНИШИНГ (доведение до логического конца)
• ЭВЕНТ ЭКШН (провоцированное событие)
• АКЦИИ  (действия, предпринимаемые для 

достижения какой-то цели)
•  ТЕКУЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ (БЭКГРАУНДЕР), 

не содержащая сенсацию (бытовка, пенсии, 
городской транспорт и т.д.) 

ЗАДАЧА: оперативно информировать 
аудиторию и отследить реакцию потребителей  



    

 

ЗАПИШИ  -  ЗАПОМНИ

Кто? Что?
 Где? Когда? Почему?

Каким образом?   



ИНФОТЕЙНМЕНТ 
(разыгрывание новости, как спектакля)

• 7-10 новостных аспектов (новостных 
компонентов)

•  возможность играть гранями события, то есть 
высвечивать тот или иной аспект

• у каждого журналиста своя роль (задача) 
• человек в любое время может 

прочитать/посмотреть/послушать о событии всё 
или какую-то часть 

      Пример:
«Картина дня:
 коронавирус»



• проблема в поле зрения журналистов до её 
решения 

• довести ее до логического конца – дело чести, 
престижа СМИ

• отслеживание реакции (негативная или 
позитивная) на проблему

ФИНИШИНГ 
(доведение до логического конца )

Финишинг включает в себя 
2-3 публикации, углубляет 

ситуацию. 
Инфотейнмент расширяет 
информационно-новостные 

границы

 



ЭВЕНТ ЭКШН 
(провоцированное событие)

•форма организации и подачи новостей активно 
используется журналистами и требует 
тщательной проработки и подготовки 

•одно из перспективных направлений 
современной журналистики

• провоцированная ситуация дает возможность 
журналисту копать глубоко. 

Эвент экшн – это единство метода сбора 
материалов и метода их подачи



АКЦИИ  
(действия для достижения какой-то цели)

Журналистские акции состоят из:
1) извещения о начале акции (старт);
2) спонсорской раскрутки 
(промежуточный этап);
3) подведения итогов

Акции в практике современной
журналистики:
кратковременные и долговременные 
(от месяца до года)



ТЕКУЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ (БЭКГРАУНДЕР) 
•не содержит сенсацию (бытовка, пенсии, 
городской транспорт, тарифы и т.д.) 

•размещают для поддержания непрерывного 
новостного потока 



РАЗНОВИДНОСТИ БЭКГРАУНДЕРА
Журналистами и pr-менеджерами различается два 

основных типа бэкграундера:
• Тексты, входящие в состав пресс-кита или 
информационного пакета. Бэкграундер может 
выступать в роли пояснительного материала к пресс-
релизу. Тогда он должен отвечать на возникшие 
вопросы людей, прочитавших изначальный материал. 

•PR-текст, рассказывающий о новостях организации, ее 
новинках, развитии, инновациях. Иногда таким образом 
могут быть описаны истории из жизни компании. 







СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


