
Продвижение личного бренда



v

О нас

● 7 лет на рынке
● Организаторы крупнейшего в России 

медиа-форума 3D Журналистика 
● Создатели курсов для более 10 000 

журналистов 
● Наши ученики: «Дождь», «Эхо 

Москвы», Mail Group, Sanoma 
Independent Media, British American 
Tobacco, «Европа Плюс», Axel 
Springer, Cosmopolitan, «Рамблер», 
«Сколково» и др.

● Работаем с Россией и СНГ
● Занимаемся: PR-продвижением 

компаний, упаковкой и 
продвижением личного бренда и 
организацией образовательных 
мероприятий онлайн и оффлайн



Более 250 партнеров









КАК ВАМ ПОЖЕТ 
ЛИЧНЫЙ БРЕНД?



Личный бренд до революции

• Банкирский дом «Штиглиц и Ко»
• «Торговое товарищество «Братья Елисеевы»
• Торговый дом «А. И. Абрикосова сыновья»
• Торговая марка «Павел Буре»
• Фирма «А.В. Чичкин»



Национализация = МЫ. Ликвидация 
Я.



Эволюция маркетинга

5. СООБЩЕСТВА У ЛЮДЕЙ ЕСТЬ ЯРКО ВЫРАЖЕННАЯ ПОТРЕБНОСТЬ 
ОБЩАТЬСЯ СО «СВОИМИ ЛЮДЬМИ»

4. ЛИЧНОСТЬ «ЛЮДИ ИДУТ НА ЛЮДЕЙ», КСТО СТОИТ «ЗА»? КАКИЕ 
ЦЕНННОСТИ/ОБРАЗ ЖИЗНИ

3. БРЕНД ВСЕ ХОРОШИ. СТАТУС ВЫХОДИТ НА ПЕРЕДНИЙ ПЛАН

2. СЕРВИС/КАЧЕСТВО ЕСТЬ ВЫБОР. ВОЙНА ЗА КАЧЕСТВО И 
ОБСЛУЖИВАНИЕ

1. ПРОДУКТ/УСЛУГА СПРОС БОЛЬШЕ, ЧЕМ ПРЕДЛОЖЕНИЕ



Ситуация сейчас

• В.В. Путин
• Герман Греф
• Игорь Рыбаков
• Олег Тиньков
• Дмитрий Портнягин
• Оскар Хартман
• Федор Овчинников
• Татьяна Бакальчук
• Митя Алешковский
• Владимир Волошин
• Фонд «Яркая Жизнь»





Путин — наш единственный настоящий 
бренд.

До После





Герман Греф

• Личность Грефа: Каждым выступлением 
усиливает позиционирование «Сбербанка» в 
качестве самого технологичного банка страны.

• Вопрос, что будет с банком, когда там не будет 
Грефа, рассуждает Тиньков: «В некотором 
смысле инвесторы являются заложниками этого 
успеха – если он уйдет, то капитализация банка 
снизится. Но это и Apple прошла со Стивом 
Джобсом.



Как менялись ключевые показатели Сбербанка при 
Германе Грефе



Игорь Рыбаков



Цитата Игоря Рыбакова

•  «Я потратил кучу денег и перепробовал все традиционные 
маркетинговые инструменты, чтобы убедиться, что они 
больше не работают для моих целей — донесение моей 
миссии и ценностей. Я открыл новую для себя среду, а 
переход от иерархической схемы «один-несколько» к «один-
много» расширил мои возможности управления миром и 
совпадениями. Я экономлю много времени — пишу, что ищу 
людей на какой-то проект, и они сразу откликаются», - 
говорит предприниматель. 



Активы Игоря Рыбакова

• ТехноНиколь  – производитель кровельных, гидроизоляционных и 
теплоизоляционных материалов. Оборот: 80 млрд.руб. Сотрудников 
около 5000 человек.

• Рыбаков Фонд — частная филантропическая организация, 
созданная для развития социально-образовательной среды.

• Эквиум – закрытый бизнес-клуб из 180 high-impact 
предпринимателей в 8 городах РФ.

• PRYTEK – первый инвестиционный фонд, специализирующийся на 
инвестиции в стартапы на поздних стадиях.

• SOK – смарт-офисы, предоставляющие резидентам быстрый доступ 
к круглосуточным офисным пространствам – крупнейший коворкинг 
в России



Игорь Рыбаков = iMedia

• Сайт-визитка
• Бренд-бук
• YouTube-канал: 188 k
• Telegram-канал: 6 328
• Instagram: 402k
• Участие в мероприятиях
• Публикации в СМИ

• Книги: «Жажда» и «Ток»
• Музыкальный альбом

• Рассказывает: о бизнесе и предназначении.







Активы Дмитрия Портнягина

• Transit Plus   – логистическая компания, занимается доставкой 
грузов из Европы и Китая.

• Transformator Travel – организация индивидуальных туров.
• Club 500 – закрытый бизнес-клуб. Вход от 400k в год.
• Консультации в «Бизнес Молодости»
• Реклама в блогах

• Портнягин владеет долей в компаниях: 
• Universal Gift
• «Ай, Молодец» 
• Агентство по брендингу Choice
• Майнинг



Дмитрий Портнягин = iMedia

• YouTube-канал: 1,5 mln
• Telegram-канал: 90 847
• Instagram: 1,1 mln
• Участие в мероприятиях
• Публикации в СМИ

• Книги: «Трансформатор» и «Трансформатор 2» 

• Рассказывает: бизнес и lifestyle.



Стройте личный бренд на 
устойчивом фундаменте 
реальных достижений.



• Личный бренд – это контент, репутация и 
охват.

• Важно, ЧТО о вас говорят, КАК о вас 
говорят, КАК МНОГО о вас говорят.

• Репутация слова = дела + багаж успешных и качественных 

проектов 

 



ВНИМАНИЕ = новая ВАЛЮТА



ЧТО ВАЖНО В ЛИЧНОМ 
БРЕНДЕ? 



1. ЧЕЛОВЕК ИНТЕРЕСЕН В 
ОБЪЕМЕ



В ЛИЧНОМ БРЕНДЕ ВАЖНО 
ВСЕ • С кем вы общаетесь

• Где работаете
• Где и как отдыхаете
• Какой у вас background
• Что и где вы едите
• Ваши хобби
• Ваши достижения 
• Жизненные истории
• Кейсы
• Семья
• Стиль одежды
• Ценности/Убеждения
• Миссия
• Искренность 



2. КАЧЕСТВО аудитории на 
первом месте!



КТО на вас подписан?



А кто ВЫ?



Помните: у каждого СВОЯ 
повестка



ВЫ – ПРОЕКТ имени СЕБЯ 
= 

iMEDIA



Вы развиваете личный бренд 
ЧТОБЫ ЧТО?



КОМУ НУЖЕН ЛИЧНЫЙ 
БРЕНД?

• Предпринимателям
• Активистам/благотворителям/НКО
• Freelancer
• Домохозяйкам-мамочкам
• Людям искусства: актерам, художникам, дизайнерам и др.
• Спортсменам
• Политикам



Что дает личный бренд?

• Вам не надо искать людей – люди сами хотят с вами 
работать

• Привлечение инвестиций в свои проекты
• Нужные люди приходят к вам сами
• Ответы на вопросы
• Узнаваемость и как результат: обращение СМИ за 

экспертным мнением, выступление на 
мероприятиях

• Публичную защиту



УЗНАВАЕМОСТЬ К ЛИДЕРУ = 
ДОВЕРИЕ К КОМПАНИИ





Люди взаимодействуют с 
людьми



Кому не нужен публичный 
личный бренд?

• Не социально-этичный бизнес, который может вызвать какие-
то вопросы у государства, потребителей и конкурентов. 
Пример: израильская косметика Desheli

• Не уверены в качестве продукта/услуги
• Если у вас есть неприятные факты из биографии
• Если вы работаете в «закрытых структурах»: гос.органы, 

силовики
• Нерегулируемые отрасли: блокчейн
• Если ваш бизнес недостаточно выстроен – не можете брать на 

данном этапе новых клиентов



НЕ бывает ОБЫЧНЫХ людей!





Что мешает? 
СИНДРОМ САМОЗВАНЦА



Синдром самозванца — психологическое явление, при котором 
человек не способен приписать свои достижения собственным 
качествам, способностям и усилиям.



А знаете какое у вас 
конкурентное преимущество? 



Социальная значимость!



Что делать?



1 шаг — Аудит

●  Обозначение целей продвижения личного бренда

● Аудит инфополя вокруг личного бренда

● Зачистка нерелевантного контента

● Аудит инфополя вокруг конкурентов

● Заимствование сильных «фишек» конкурентов в свою концепцию

● SWOT анализ

● Исследование и сегментирование целевой аудитории

2 шаг — Работа с каналами коммуникации

● Определение каналов коммуникации с ЦА

● Определение индивидуальной стратегии коммуникации в каждом из каналов

ПОШАГОВАЯ ИНСТРУКЦИЯ К ПРОДВИЖЕНИЮ ЛИЧНОГО 
БРЕНДА



3 шаг — Проработка каналов коммуникации

СМИ

● Составление релевантного списка СМИ

● Написание контент-плана

Мероприятия и премии

● Составление списка релевантных мероприятий и премий

● Сбор информации на участие в премии

● Составление списка тем для выступлений

● Заполнение заявок на премии и участие в мероприятиях



Соцсети

● Выбор лидирующей соцсети (ей)

● Поиск референсов: анализ и отбор лучшего 

● Составление контент-плана: деление на рубрики/подрубрики

● Сбор имеющихся материалов: фото/видео/текстового

● Референсы на визуальную концепцию профилей 

● План фотосессий (при необходимости)

● Определение в какие еще соцсети будет идти «умный» дубль информации

● Формирование стратегии продвижения и расчет доп.бюджета на рекламу (таргетинг, блогеры)

Создание сайта-визитки



Кейсы личного бренда. 
Что мне дает личный бренд?



Тебя начинают советовать другим



Можешь запустить бизнес с 0 в другой стране



Участие в рейтингах



Networking



Путешествия

Введите подпись.



Приглашения к участию на 
мероприятиях



Привлечение клиентов





ВСЕ ВАШИ ПРОЕКТЫ – это 
всего лишь ПРОИЗВОДНАЯ от 

вас.  



«Реклама – это ваш ШТРАФ за 
непопулярность»(с.)



Спасибо за ваше время. 
Время – это единственный 

невосполнимый ресурс.


