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Внутрішня   реклама  -  реклама,  
що  розміщується  всередині 
будинків, споруд, у тому числі в 
кінотеатрах і театрах під час, до і 
після демонстрації кінофільмів та 
вистав, концертів, а також під час 
спортивних змагань,  що проходять 
у закритих приміщеннях, крім місць 
торгівлі (у тому числі  буфетів,  
кіосків,  яток),  де  може 
розміщуватись інформація про 
товари, що безпосередньо в цих 
місцях продаються;  {  Абзац  третій  
статті 1 в редакції Закону N 145-VI 

( 145-17 ) від 18.03.2008 } 



В розділі 2 ст. 17. Закону України про рекламу указано:
 Внутрішня реклама 
  Про рекламу 

1.   Розміщення   внутрішньої  реклами  погоджується  лише  з власником  місця  
її  розташування або з уповноваженою ним особою. При погодженні розміщення 
внутрішньої реклами втручання у форму та зміст реклами забороняється.{  
Частина перша статті 17 із змінами, внесеними згідно із Законом 
N 145-VI ( 145-17 ) від 18.03.2008 } 
 2. Забороняється розміщення внутрішньої реклами у приміщеннях державних  
органів та органів місцевого самоврядування, дошкільних навчальних   
закладах,   середніх   загальноосвітніх   школах   та спеціалізованих 
загальноосвітніх закладах освіти. 
     Ця заборона не поширюється на соціальну рекламу. 



 Внутрішня реклама - це рекламні матеріали, розміщені всередині 
будь-яких публічних приміщень. Аудиторію внутрішньої реклами 
становлять відвідувачі цих приміщень. Внутрішня реклама в 
останні роки активно розвивається і в Україні. Її привабливість для 
рекламодавців пояснюється посиленням конкуренції на 
споживчому ринку.

Переваги внутрішньої реклами:

•Аудиторією внутрішньої реклами є певні категорії споживачів - відвідувачі 
магазинів, ресторанів та інших закладів. Вплив на конкретну цільову аудиторію 
дозволяє багаторазово збільшити ефективність рекламної кампанії. 
•Ефективний охоплення для внутрішньої реклами в середньому досить високий 
і наближається до 100%. Причина в тому, що відвідувач перебуває в приміщенні 
протягом тривалого часу (хвилини або навіть десятки хвилин), і за цей час 
постери потрапляють йому на очі багато раз. 
•Величина охоплення аудиторії внутрішньої рекламою може бути легко оцінена, 
так як середнє число відвідувачів закладу, в якому вона розміщена, відомо. 
 

• 



Приклади внутрішньої реклами :







Реклама на ескалаторах в ТЦ: 







Реклама в ліфтах 







Порушення в внутрішній рекламі 

Реклама розміщена в ТЦ є 
недобросовісною бо вводить 
або може ввести  в оману 
споживача ,адже даний 
продукт не вбиває вірус 
свинного грипу .
Порушення ст10 ЗУ про 
рекламу



Порушення ст8 ЗУ про рекламу .
“ вміщувати твердження,  які є  
дискримінаційними  за  ознаками 
походження  людини,  її соціального і 
майнового стану,  расової та 
національної  належності,  статі,  
освіти,  політичних   поглядів, 
ставлення  до  релігії,  за  мовними 
ознаками,  родом і характером 
занять,  місцем проживання,  а також 
такі, що дискредитують товари 
інших осіб; “



Дуже часто 
розміщується  
внутрішня 
реклама   послуг 
ворожіння та 
гадання .Це є 
порушеня ст8 ЗУ 
про рекламу



 Реклама  про  проведення  конкурсів,  
лотерей,  розіграшів 
призів,   заходів   рекламного   характеру  
тощо  повинна  містити 
інформацію про строки та місце проведення 
цих заходів та вказувати 
інформаційне  джерело,  з якого можна 
дізнатися про умови та місце 
проведення цих заходів. 

Порушення ст8 ЗУ про рекламу ,адже 
на рекламі є інформація тільки про 
строки проведення акції .



ДЯКУЮ ЗА УВАГУ !


