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Старая схема

Действуют коэффициенты от 0 до 1,2 в зависимости от % выполнения 
плана 

Мотивационная схема по ТВ
Новая схема



Преимущества новой 
мотивационной схемы:

1. Прозрачность выставления 
грейда магазина;

2. Промоутер результатами 
продаж в  первой половине 
месяца определяет 
финальный план и грейд 
магазина;

3. Выполнение таргета по 
model mix влияет на 
финальный план;

4. Выполнение плана 
считается в ценах РРЦ.



Таргет по MODEL MIX

Model mix – это доля продаж в шт. AndroidTV и ТВ 
50”+ от общего числа проданных телевизоров.

AndroidTV и ТВ 50”+ - это две категории ТВ, 
которые приносят компании наибольший 
доход и влияют на эффективность 
промоутера.



Фокусные модели 
ТВ

1. Фокусные позиции для каждой 
сети определяются отдельно;

2. Красным выделены позиции, 
которые нужно продавать в 
первую очередь;

3. Бонусы за фокусные модели 
выплачиваются только при 
выполнении плана.



Мотивационная схема по АУДИО

План по АУДИО не зависит от выполнения плана по 
ТВ. 

Фокусная позиция – модель, идущая в 
выполнение плана. Напротив модели 
указана сумма, которая идет в 
выполнение плана.

Нефокусная позиция – модель, не 
идущая в выполнение плана. 
Напротив этой модели стоит 0.



Основные показатели 
эффективности

 промоутера BRAVIA

1. Выполнение плана по ТВ;

2. Выполнение таргета по MODEL 
MIX; 

3. Выполнение плана по АУДИО.


