


To jest plan powstania m o
i dziatalnosci pubu _”
studenckiego na
miasteczku

studenckim
Ztota jesien .



Geneza projekiu

Handel i produkcja to gatezie bardzo konkurencyjne i skomplikowane

Polski handel detaliczny i hurtowy jest zagrozony i niszczony przez kapitat zachodni
ktoremu

polscy przedsiebiorcy nie sq w stanie stawi¢ czota .Produkcja jest powiazana z handlem
wymaga zazwyczaj posiadania duzego kapitatu, nowoczesnej technologii,
doswiadczenia

i specjalistycznej znajomosci rynku. Ustugi konsumpcyjne tego typu jeszcze nie sq w polu
zainteresowania zachodniej konkurencji Jak rowniez nie sq zbyt kapitatochtonne.

Mimo ze konkurencja stoi juz mocno na nogach i wymagania klientéw sq coraz wyzsze
UznaliSmy ze dobra anty konkurencyjna lokalizacja , promocyjne ceny, wyszukany
gustowny

wystroj i przyjazna atmosfera zapewnig nam sukces

Atutem zatozenia pubu studenckiego ma by¢ znajomos¢ srodowiska gdyz bedzie to pub
rowniez dla nas .



Pub znoudowoc sie bedzie na miasteczku s’rudencklm

,Ztota jesien”
w podziemiach akademika numer 10 a

Projekt wnetrza bedzie wykonany przez
zaprzyjaznionego architekta ktory
zaproponowat nam atrakcyjng cene .

Jednqg z zaproponowanych przez nas

sugestii jest to aby jego wnetrze nawigzywato
do nazwy pubu .




Bedziemy opierac sie o zasady

N spotki
et cywilnej gdyz jej wspotwiasciciele
LG q,ﬁ ™ =1 & 1 Marian Kowalski i Olga Kurczenko
> : majq rowny wktad kapitatowy
- (po 10.000 PLN)

i oboje sa tworcami pomystu tego
rodzaju dziatalnosci .

Posiadamy rowne uprawnienia

i obowiqzki , za zobowiqzania spotki odpowiadamy wspalnie .
W zwiazku z zatlozeniem spotki cywilnej optata skarbowa wynosi
300 PLN .



Kadra kierownicza i pracownicy

Zatrudnieni : 1) barman
2) ochrona
3) .,pomoc”

Pierwsza faza poczgtkowa 0 -3 miesiecy
Na poczagtku dziatalnosci funkcje barmana przejmq wspotwiasciciele :

Marian Kowalski i Olga Kurczenko

W celu:

* oszczednosci kosztéw poczgtkowych

* poznania tego rodzaju pracy by w okresie pozniejszym méc wprowadzacé vlepszenia
i majgc doswiadczenie lepiej nadzorowaé pracownikéw

Klub otwarty bedzie w godzinach : 14-24

Ochroniarz bedzie pracowat w godzinach :17-24

» Pomoc”- bedzie to jedna lub dwie osoby pracujgca w godzinach :17-24 + czas potrzebny

na sprzgtanie lokalu .Do obowigzkéw tego pracownika bedzie naleze¢:
mycie naczyn (kufli ,szklanek)
zbieranie ,szkta” z sali

- utrzymywanie ogdlnego porzgdku

sprzgtanie pubu po zamknieciu

Druga faza powyzej 3 miesiecy
Bedzie polegata na zatrudnieniv barmana



Celem krotkookresowym 1-rocznym miato by byc ,,rozkrecenie pubu”

to znaczy poprzez atrakcyjng promocje , reklame zdobycie klienteli catego miasteczka
studenckiego .Przekonanie ich do naszego pubu przez maksymalizacje ich satysfakciji
Sposobami realizacji tych zamierzen bedzie kontrola opinii klientow o naszej dziatalnosci :
rozmowy , spotkania , ankiety wsrod kolegow i studentow , otwartos¢ na ich propozycje
i zastrzezenia , biezgce poprawki i ulepszenia dzieki zdobytemu doswiadczeniu i obserwacjq

Celem sredniookresowym od 1 do 5 lat miato by by¢ zdobycie rynku krakowskiego
tzn. poprzez rozpoznanie srodowiskowe otwarcie filii naszego pubu na innych miasteczkach
studenckich .

Celem dtugookresowym od 10 do 20 lat byto by rozszerzenie naszej dziatalnosci na
inne miasta i miasteczka studenckie poprzez pewien rodzaj franchisingu
Rozpoznanie srodowiskowe i ocena szans otwarcia filii na nowym terenie wigzata by sie
z rownolegtym wyszukiwaniem partnerow do wspotpracy najlepiej studentow pochodzgcych
z danego miasta .Nasz wktad rownatby sie 50% kapitatu potrzebnego do otwarcia pubu ,
Gwarantowalibysmy przeszkolenie personelu i wspotpracownika w oparciu o wieloletnie
doswiadczenie , pomoc marketingowq w zakresie reklamy , promocji i monitoringu rynku .
Nasz zysk rownat by sie 50% dochodu z pubu + 5% ekstra za pomyst i doswiadczenie .



ANALIZA RYNKU : Konkurencija.

Przy rozpatrywaniuv tego zagadnienia odnosze sie do planu
krotkookresowego
Na naszym miasteczku studenckim niema pubow wiec w najblizszym czasie
nie przewidujemy problemow z konkurencjq lokalng
Problem konkurencji obecnie dotyczy pubow do ktérych studenci juz
uczeszczajg . Jest to rejon starego miasta — Rynku Gtownego W kitérym puby
posiadajg pewnq przewage ktorej nie jesteSmy w stanie sie oprze¢ .Chodzi tu
o przewage atmosfery jaka panuje w Rynku Gtoéwnym petna romantyzmu ,
wspomnien i gtebszych uczuc .
Mimo to wydaje sie nam ze nasz pub na miasteczku bedzie stanowi¢ znaczgcq
konkurencje dla wielu lokali w centrum .
W naszym pubie zamykanym o 24.00 czas bedzie czyms nieistotnym
gdyz wszystkie akademiki mieszczqg sie do 150 metrow od niego.
Bliskie potozenie , nizsze ceny jako konsekwencja nizszego czynszu , porownywalny
lub lepszy wystrdj i atmosfera sprawiq ze wielu dotychczasowych bywalcow pubéw
w cenfrum zmieni swoje miejsce spotkan i relaksu .

Konkurencja moze pojawic sie oczywiscie zaraz po naszym debiucie
na miasteczku ale polityka promociji , ciggtego monitoringu i kontroli zapewni nam
skutecznqg ochrone przed nowym konkurentem. Atutem pozostanie rowniez renoma
pierwszego pubu studenckiego na miasteczku .



Czynniki ryzyka /bariery wejscia/ hamulce rozwojowe

Barier wejscia na rynek ze wzgledu
na specyficzng lokalizacje
i brak lokalnej konkurenciji niema .
Hamulcami rozwojowymi moze by¢
trudnos¢ powiekszenia lokalu
lub nasycenie rynku cho¢ biorgc pod uwage
ogromnq liczbe mieszkancoéw iich ciqggltq
rotacje to stanowi mate zagrozenie .
Czynnikami ryzyka jest tez konkurencja
ktorq juz omowilismy oraz nieoptacalnosé
prowadzenia tej dziatalnosci co omowimy
ponizej w planie i prognozach finansowych

Klienci

GOLD PUB jako pub studencki przeznaczony bedzie dla mieszkancow
akademikow , ich gosci, przyjaciot czy osdb towarzyszgcych




Badania rynkowe

Badania rynkowe ktére przeprowadzamy i przeprowadzimy dotyczq

warunkéw dziatania firmy :

- badania catego rynku ( ogéine tendencje zmian , stopien nasycenia , podziat rynku
jego substytucyjnosc i elastycznos¢)

- badanie poirzeb konsumenta i popytu ( analiza zachowan konsumenta , wzorcow ,
tradyciji , zwyczajow , opinii, stanu finanséw itd.)

- badanie struktury podmiotowej ( konkurenciji, instytuciji finansowych ,udziat w rynku)

- badanie otoczenia dalszego ( aspekty prawne , makroekonomiczne: stypendia, inflacja
koszty studentow , ptace itd.)

- badania dotyczqce cen, promocji, celow i rezultatéw dziatania firmy

- analiza sprzedazy , rynkowego wizerunkuv.

Zdobywanie przez nas informacji polegato by na wyprébowanych sposobach
marketingowych jak i na nowych stworzonych przez nas :
- Panel ( regularne , wielokrotne badanie statej reprezentacji zbiorowosci )

- Metody doboru celowego jak i losowego badanej grupy konsumentow

- Obserwacja (niezauwazalna kontrola zachowan konsumentow ),uczestniczqca ,jawna itd.
- Wywiad (rozmowa indywidualna lub grupowa )

- Ankiety , testy oraz badania eksperymentalne .



1)Browar Zywiec - Trade ( ul. Ptk .Dgbka 23 ) tel :6531 220
Zywiec jasny - petny 1 kega (50 litréw 168 PLN ) '
Zywiec porter 1kega (30 litrow 122 PLN.)
Zywiec butelka (20 )38 PLN )

Zywiec puszka (24 )53PLN.
Okocim butelka (20) 35 PLN
Zagtoba butelka (20) 37,5 PLN

2) Krak EB vl Siwka 20
EB 1kega (30 litrow ) 102 PLN
Lezajsk 1kega (30 litrow) 88PLN

3)Hurtownia alkoholi “ Alti “ ul. Gdanska 3
4)Kawa MAG - producent Bochnia ul. Partyzantow 7

1 pastylka Kawy ( 60 gr. )
Dzierzawa expresu gratis pod warunkiem sprzedazy 300 kaw w miesiacu




PLAN MARKETINGOWY

Promocija

Obejmuje cztery gropy srodkow :

- reklama

- sprzedaz osobista

- promocja dodatkowa

- public relations

1 kampania promocyjna :informacyjno —zachecajgca ( na starcie 1-3 miesigc styczen).

2 kampania promocyjna : przypominajgca (po p6t roku na poczagtku nowego semestru - utrwalenie dobrego
wizerunku i przypomnienie o egzystenciji.

Reklama
Reklama firmy , promocyjnych i atrakcyjnych cen ,dobrej obstugi , wystroju.  lokalizacji , godzin otwarcia
- indywidualna ( przyjaciel, kolega , spotkany student )
- wspdlna ( grupa przyjaciot, na imprezie , dyskotece , wyktadzie , ¢wiczeniach)
- prasowa (przewidujemy reklame we wszystkich gazetkach i czasopismach uczelnianych
i akademickich rozprowadzanych na terenie uczelni ktérych studenci mieszkajg na naszym miasteczku .
- radiowa w radiu studenckim RAK
plakaty reklamowe ( oplakatowanie uczelni, akademikow , przystankéw
komunikacyjnych przy uczelniach i w okolicach miasteczka , pokoi przyjaciot .
ulotki (uczelnie , akademiki, bary uczelniane , samochody przed uczelniami )
banery ( sztandary , fransparenty za zezwoleniem wtadz uczelni
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Nazwat bym raczej promocjq osobistq ktéra miata by charakter bezposredni i
elastyczny a polegataby na zatrudnieniv na kazdej uczelni po trzech atrakcyjnych

studentow lub studentek w celu przekazywania informacji o dziatalnosci i zaletach
pubu.

Agenci/tki zaga@dywali by studentow wreczajgc im ulotki , kupony (znizkowego lub
darmowego piwa itp.) Dziatalnos¢ agentow rowniez w naszej osobie pokrywata by
sie takze z zakresem promociji dodatkowe)j.

Promocja dodatkowa

Obejmowata by :
- obnizki cen (ceny promocyjne , startowe ) reklamowane na plakatach .
- kupony na zakup towaru taniej ( 50-100 %) rozdawane przez barmana i agentow
- premie od zakupu (bezptatne upominki rzeczowe jakimi premiowany by byt -
------ zakup towaru np. 4 piwa = 5 gratis , 2 piwa = paluszki lub piosenka na zyczenie
itp.
- konkursy , loterie , gry ( np. co wtorek o 20 rozdawane wejsciowki potem
losowanie piw )
- turnieje rzutkow , sktadanie na reke z nagrodami itp.
- Pokaz studenckich filmoéw amatorskich , wieczorki integracyjne itd




Polityka cen

W ,,Gold” pubie zostanie zastosowana polityka niskich cen. Konkurencja dla
naszej dziatalnosci sqg puby znajdujqce sie w rynku. Marza jaka stosujg czesto
przekracza 150% (dotyczy to przede wszystkim cen piwa). My natomiast obnizymy
ceny gdyz nie bedziemy obcigzeni wysokimi stawkami czynszowymi.

Ceny zostang ustalone na poziomie oczekiwan klientow poniewaz bedgc
studentami wiemy jakie ceny jestesmy wstanie zaakceptowac.
Lastosowane zostang takie techniki psychologiczne jak cena precyzyjnie
skalkulowana, cena nieznacznie nizsza od okrggtej sumy.

W poczatkowym okresie pojawia sie takze na niektérych produktach ceny
promocyjne. Produkly bedq sprzedawane po takich cenach jak w sklepiku
mieszczgcym sie w srodku akademika nr 10.

W miare zdobywania wiekszej ilosci klientow ceny zostang podwyzszone

jednak do poziomu konkurencyjnego dla lokali znajdujgcych sie w centrum
miasta.




Koszt zatozenia

firmy

Koncesja na do 500
sprzedaz 4,5%
alkoholu

Koszty reklamy Koszt
wyposdazenia

Reklama radio 100 Bar (lada) 500
RAK

Plakaty

Hokery

Promocja 150 Stoliki i krzesta 1000
osobista

Ulotki 50 Wystrdj baru 3500

/ezwolenie z 40
urzedu miasta

Regon 50
Pieczagtka 40
Ksigzka ewidencji 10
Razem 2440

Koszulki firmowe 100 Urzgdzenia 2000
sanitarne

Razem 500 Razem 8000



Dziekujemy za uwage




