
Итоговый проект
Автомобильный интернет-портал «drom.ru» 

Автор: Жигалковский 
Дмитрий



Содержание

1. Введение
2. Маркетинговая оценка бизнес-

среды
3. Преимущества/недостатки 

исследуемого ресурса
4. Оптимизация и продвижение 

ресурса
5. Стратегический план развития 

ресурса
6. Заключение



Введение

Цель - проанализировав сайт drom.ru, предложить 
рекомендации по его оптимизации.

Задачи:
1. Описать бизнес-среду ресурса, портрет 

пользователя и возможные модели поведения, 
используя маркетинговую информацию;

2. Выделить преимущества и недостатки сайта;
3. Оценить ресурс с точки зрения оптимизации;
4. Предложить рекомендации для перспективного 

развития.



Введение

Drom.ru - это автомобильный Интернет-портал, сочетающий многогранную и 
обширную базу информации по автомобилям



Маркетинговая оценка бизнес-среды

Drom.ru занимает первое место в рейтинге сайтов в автомобильной тематике в 
России на сегодня. Ближайшие конкуренты – это сайты «Auto.ru» и «auto.mail.ru»



Маркетинговая оценка бизнес-среды

Наибольшая 
популярность у 
ресурса - это 
мужчины 25-34 лет 
почти 33 % и 
мужчины 18-24 лет, 
15,3%. Всё таки 
автомобилистов 
мужчин больше 
всего, но как видно 
из нынешней 
тенденции, 
женского пола 
водителей 
увеличивается, что 
и показывает 
показатель в 11,5 % 
за семь дней.



Маркетинговая оценка бизнес-среды

Единичный просмотр 
составляет 28%, 
большой, не 
критичный. Хорошие 
показатели 
просмотров 2-10 
минут  - 19.4% и 10-30 
минут 20%. Сайт 
специализируется на 
продаже автомобилей 
с постоянно 
обновляемой базой 
частных объявлений 
из России,  что делает 
ресурс великолепным 
для покупки средства 
передвижения нового 
или б/у.



Маркетинговая оценка бизнес-среды

Видно по показателям, 
что в выходной день 
количество 
посетителей и 
просмотров 
увеличивается. 
Средняя длительность 
9.3 минуты и 
просмотров более 25 
страниц сайта на 
посетителя. 



Маркетинговая оценка бизнес-среды

Доля новых 
посетителей 2,4 %.
Доля неотлучных 
составляет – 0,12%.
Посетители, которые 
бывают каждую 
неделю составляет 
2,3%.



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Удобный поиск, возможность использовать расширенный



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Быстрый выбор модели



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Наличие форума и отзывов



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Доска объявлений : запчасти, товары, услуги



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Возможность опубликовать в различных социальных сетях



Преимущества/недостатки исследуемого 
ресурса

Слишком много лишней информации (сайт перегружен). 
Этот пункт можно отнести как в преимущества, так и в недостатки



Оптимизация и продвижение ресурса
Составление семантического ядра сайта

Авто
Автомобиль
Машина
Фольксваген
Рено
Ниссан
Тойота
Бмв
Лада
Ауди
Мазда
Хонда

Основные

Купить машину
Запчасти



Оптимизация и продвижение ресурса
Поисковые 
запросыКЛЮЧЕВОЕ СЛОВО КОЛИЧЕСТВО 

ЗАПРОСОВ
Авто 12 221 380

Автомобиль 6 084 151

Машина 11 256 879

Фольксваген 1 619 687

Рено 2 375 311

Ниссан 2 436 789

Тойота 2 473 892

Лада 2 031 841

Ауди 1 429 728

Мазда 1 040 733

Хонда 1 224 214

Купить машину 635 119

Запчасти 3 164 204



Оптимизация и продвижение ресурса

Ключевые слова встречаются в теле заголовка документа между тегами 
<title>, текст заголовков для каждой страницы разный



Оптимизация и продвижение ресурса

“keywords” содержит ключевые слова, для каждой 
страницы контент разный и используются ключевые 
слова, относящееся к данной странице но ключевые 
слова повторяются  и разделены знаками 
препинания. 

“description” читабелен, содержит ключевые слова, 
для каждой страницы индивидуален, 
не повторяет содержание заголовка документа.

URL приведен в удобный для поисковой системы и 
для пользователя вид



Оптимизация и продвижение ресурса

Необходимо создание уникального 
контента



Оптимизация и продвижение ресурса

Google PR = 5 / 
Яндекс тИЦ: 8300

Yandex Каталог – 
да 
DMOZ Directiry – да 
Mail.ru Каталог – 
да

Регистрация в социальных сетях присутствует



Стратегические планы развития ресурса

Видно по результатам, что работа в этом направлении ведётся. 
Главное чтобы всё время была подпитка клиентов сайта. Не только 
реклама в интернете, но и привлекались аудитория с помощью медиа 
информации, бордов. Можно попробовать выпустить печатную 
продукцию для людей, которые не пользуются интернетом. Для 
продвижения ресурса в РФ и в странах входящие в таможенный союз, 
открытие филиалов по городам, и устраивать различные массовые 
мероприятия, с участием пользователей сайта. Т.к ресурс стал 
«солянкой» , в нем присутствует не только продажа авто, но и 
различные новости об авто, автопутешествия и т.п., следует добавлять 
различные фишки и новинки в ресурс, либо поддерживать нынешние в 
хорошей раскрутке для увеличения пользователей сайта.



Заключение

Следует отметить, что интернет-портал «drom.ru разработан на 
высоком профессиональном уровне.
Созданы группы в социальных сетях, для привлечения новых 
пользователей с затратами минимум средств.
Есть приложения для различных платформ телефонов.
Сайт содержит не только объявления по данной теме, но и различные 
новости из мира авто, а также правовые вопросы и развлечения.
Ресурс содержит форум.
В общем сайт по праву находится в лидирующей позициях в 
поисковиках.


