
Маркетинговая 
стратегия бренда 

«Snickers »

ПОДГОТОВИЛА:
СТУДЕНТКА ГРУППЫ 31-МТ
АБЛАЕВА АДИЛЕ СЕРВЕРОВНА



Snickers — высококалорийный батончик, состоящий из молочного 
шоколада, нуги, орехов и карамели

Производится компанией Mars Incorporated (в России — ООО «Марс»), 
крупнейшей кондитерской компанией в мире на 2017 год.



Snickers давно уже перестал 
быть просто шоколадкой, 
превратившись в некий 
символ, став частью поп-
культуры. А 
слово «сникерсни» стало 
вполне обыденным и 
понятным многим. 
Подсчитано, что продажи 
одного 
только Snickers составляют 
два миллиарда долларов в 
ежегодных оборотах Mars, 
Inc.



Сникерс позиционировал себя скорее как 
полноценную еду, чем как снэк. И его свойство 

насыщать  сделало его хитом после 
придуманного в 1979 году  Тедом Бейтсом 

слогана “Snickers really satisfies”
И на этой прочной  маркетинговой стратегии 

была основана  реклама Сникерс 1986 года на 
большом экране.

Другая реклама 
сникерса того 
периода, 
прославившая 
Джона Симана из 
олимпийском 
команды США по 
водному поло. 

«После тренировки 
вы действительно 
голодны» - сказал 
большой Джон с 
большими 
мышцами.



Основные правила 
маркетологов 
компании Сникерс: Покупателю надоедает однотипность продукта, 

его постоянно нужно чем-то удивлять и 
привлекать. Нужно менять:

• вкус продукции или же добавлять новые;

• дизайн упаковки;

•нацеленность на возрастную категорию. 
Ориентироваться не только на молодое 
поколение, но и на людей постарше.



Они поставили перед собой новые цели рекламной 
кампании, которые на протяжении нескольких лет 

выполняли:



Сникерс создает новый слоган: "Ты не ты, когда ты голоден" 
– справедливый для всех. Итак, в компании 2014 года 
Сникерс сохранил свою фамильярность. Он побеждал 
годами со своим старым слоганом, сохраняя свою самую 
мощную основу – «Утоляет голод».

Специально для игры Super Bowl был отснят 
один из лучших рекламных роликов по версии 

издания USA Today. В этом ролике снялась 
американская актриса Бетти Уайт



Теперь перед всеми рекламными агентствами 
компании Snickers были поставлены задачи:



Реклама Snickers на российском рынке
Россия занимает второе место на международном рынке по сбыту батончиков. 
Здесь также находятся два заводы корпорации Mars.
В новой рекламе для российского рынка снялась известная балерина России 
Анастасия Волочкова. В рекламном ролике балерина играла в баскетбол с 
брутальными мужчинами.

Эффективность рекламы дала свои плоды. Потребительский спрос на батончики 
среди российского населения вырос на 5-6%. Также, слоган «Поцелуй меня в пачку!» 
россияне помнят по сей день.



Игра с неймингом
В 2016 году в России компания BBDO, решила сделать редизайн 
упаковки Snickers. Всем привычное название батончика заменили 
на: «Стартует», «Держит», «Качает», «Заводит», «Тусит», «Цепляет».



Духи «Snickers»



Эффект
На графике представлен рост продаж Snickers в соответствии с тремя периодами. Первый — до запуска 
кампании, второй — после ее старта в 34 странах, которые составляли 49% обычного сбыта. Продажи 
второго периода выросли в 3,1 раза по сравнению с первым и превысили средний показатель по рынку.


