
SMM - ПРОДВИЖЕНИЕ
Процесс привлечения внимания через 

социальные сети



4 ПОПУЛЯРНЫЕ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ В РОССИИ

● Вконтакте
● Instagram

● Facebook

● Одноклассники



ВКОНТАКТЕ ЧЕРЕПОВЕЦ

Население города: 318 856 ч.;

Количество зарегистрированных пользователей: 297 628 ч.



ВОПРОС:

СКОЛЬКО ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ из 

социальной сети “Вконтакте” 

ЕЖЕМЕСЯЧНО У ВАС ПОКУПАЮТ?



ВОРОНКА ПРОДАЖ ЧЕРЕЗ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ



ПОДГОТОВКА К ПРОДВИЖЕНИЮ

1. Создание сообщества;
2. Заполнить текстовую информацию;
3. Открыть сообщения группы;
4. Добавить продающие виджеты;
5. Добавить альбомы;
6. Визуальное оформление;
7. Контент-план;
8. Стратегия продвижения группы.



ЧТО ВЫБРАТЬ: ГРУППА ИЛИ ПУБЛИЧНАЯ СТРАНИЦА?

Плюсы в пользу группы: 

● Приглашения друзей;
● Создание Меню;
● ВАЖНО: при продвижении объявления “Карусель” доступна кнопка “Вступить”.

Публичная страница: видимость на личной странице подписчиков, пользователи могут 
предлагать новости - задавать вопросы.



ТЕКСТОВОЕ ОФОРМЛЕНИЕ



ВИДЖЕТЫ



АЛЬБОМЫ



Обсуждения



ВИЗУАЛЬНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ



ВИДЫ КОНТЕНТА

1. Вирусный;
2. Вовлекающий;
3. Информационный;
4. Развлекательный.



ПРОДВИЖЕНИЕ СООБЩЕСТВА

1. Приглашения друзей;
2. Конкурсы;
3. Посев объявлений;
4. Таргетированная реклама.



ЦЕЛЬ?



ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА

1. Показ баннеров слева на ПК-версии;
2. Показ объявлений в новостной ленте.
● промосты;
● с кнопкой;
● карусель.



ПРОМОПОСТЫ



КАРУСЕЛЬ



С КНОПКОЙ



РАБОТА С АУДИТОРИЕЙ В РЕКЛАМНОМ КАБИНЕТЕ

1. Стандартные параметры настройки;
2. Ретаргетинг;
3. Динамический ретаргетинг.*
4. Похожие аудитории.



СТАНДАРТНЫЕ НАСТРОЙКИ

1. 52 параметра по интересам;
2. Выбор геолокации;
3. Пол, возраст, семейное положение;
4. Образование, должности;
5. Мобильное устройство: iPhone по конкретным моделям, android;
6. Интернет-браузеры;
7. Сообщества конкурентов.



РЕТАРГЕТИНГ

1. Пиксель на посетителей сайта;
2. Подписчики прямых конкурентов;
3. Активная аудитория конкурентов.



ДИНАМИЧЕСКИЙ РЕТАРГЕТИНГ

Динамический ретаргетинг отлично подойдет сайтам с большим количеством товаров или услуг: интернет-магазинам, 
сайтам по бронированию гостиниц и авиабилетов, продаже недвижимости, билетным операторам и многим другим, 
которые хотят догонять посетителей своего сайта, посмотревших товары, бросивших корзину, оформивших покупку или 
совершивших другие действия.

Динамический ретаргетинг ВКонтакте решает несколько задач:

● Возвращает пользователя на сайт. Самый популярный и эффективный вариант — показывать аудитории товары, 
которые они добавили в корзину, но не купили;

● Продаёт сопутствующие товары. Например, вы можете показывать рекламу шарфов тем, кто уже купил у вас шапку;
● Приводит пользователей мобильного приложения за покупкой на сайт. К примеру, вы можете показывать 

«ВКонтакте» рекламу отеля тем, кто просматривал номера в его мобильном приложении.



INSTAGRAM

Бесплатное приложение для обмена 

фотографиями и видеозаписями 

с элементами социальной сети.



ПОДГОТОВКА К ПРОДВИЖЕНИЮ

1. Создание аккаунта;
2. Визуальное оформление в фирменном стиле;
3. Правильное текстовое оформление;
4. Формирование бизнес-профиля;
5. Разработка контент-плана.



6 ФУНКЦИЙ БИЗНЕС-ПРОФИЛЯ

1. Кнопки в профиле
2. Статистика аккаунта
3. Продвижение публикаций и создание рекламы
4. Физический адрес вашей компании
5. Выбор категории профиля
6. Создание  интернет-магазина (пока не доступно в СНГ)



ТЕКСТОВОЕ ОФОРМЛЕНИЕ

1. Адаптивное название для поисковой выдачи;
2. Краткое описание вашей деятельности;
3. Использовать Эмоджи;
4. Добавить хэштеги;
5. Контакты;
6. Местонахождение.



КОНТЕНТ-ПЛАН

1. Частичное дублирование с Вконтакте;
2. Создание рубрик;
3. Разработать ежедневный контент-план для “Сториз”;
4. Проводить Live-трансляции;
5. Грамотное использование хэштегов.



ПРОДВИЖЕНИЕ В INSTAGRAM

1. Массфоловинг;
2. Таргетированная реклама;
3. Конкурсы;
4. Покупка рекламы у блоггеров.



 МАССФОЛЛОФИНГ

1. Самый дешевый способ продвижения;
2. Подписка: на подписчиков конкурентов, по геолокации, по хэштегам, по списку аккаунтов, 

по лайкерами конкурентов;
3. Отписка от невзаимных аккаунтов;
4. Лайк: на подписчиков конкурентов, по геолокации, по хэштегам, по списку аккаунтов, по 

лайкерами конкурентов;
5. Рассылка приветственных сообщений новым подписчикам.



ТАРГЕТИРОВАННАЯ РЕКЛАМА

Цель компании



АУДИТОРИЯ



ИЗОБРАЖЕНИЕ И ТЕКСТ



ВОПРОС!
СКОЛЬКО СТОИТ 
ПРИВЛЕЧЬ
РЕАЛЬНОГО КЛИЕНТА



СЦЕНАРИИ ПРИ ПРОДВИЖЕНИИ

1. Подписался на сообщество,  читает, рекомендует друзьям и знакомым;
2. Видит рекламу - не подписывается, через некоторое время подписывается;
3. Видит рекламу - подписывается , оставляет заявку - покупает или не покупает;
4. Подписан на сообщество,  читает полезный контент, покупает или не покупает;
5. Купил - рекомендует друзьям, коллегам или не рекомендует.



ДЛЯ ЗАПОМИНАНИЯ

1. Визуальное оформление;
2. Качество контента;
3. Регулярность контента;
4. Регулярность таргетированной рекламы;
5. Стоимость услуг и рекламный бюджет - разные понятия.



В СОВОКУПНОСТИ

С


