
Психология формы в 
рекламе.

●
Можно выделить три 
основных элемента, 
которые стоят у истока 
любого произведения, 
будь то живопись, 
графика, дизайн или 
архитектура. Это 
точка, линия и пятно.



     Точки или пятна можно эффективно использовать в 
изображениях:
Подчеркнуть ключевую идею.
Привлечь внимание.
Представить более сложный объект или идею, но при этом 
сохранить чистоту и упрощенность изображения.



● Увеличиваясь в размерах, 
точка становится 
пятном, обладающим 
своей площадью и 
границами. С 
использованием пятна 
значительно расширяется 
палитра средств 
построения графической 
композиции. Пятна могут 
быть геометрическими 
или аморфными. Основные 
формы пятна это 
квадрат, треугольник, круг 
и «амёба»(бесформенное 
пятно).  



● Горизонтальные линии создают ощущение покоя или 
отдыха. Объекты, которые расположены параллельно 
земле, покоятся относительно линии силы притяжения. 
Следовательно, композиции, где доминируют 
горизонтальные линии, несут в себе заряд спокойствия. 



● Горизонтальные линии обеспечивают постоянство 
и, некую, последовательность, фотографии. Часто 
выступаю в качестве разделительной линии между 
субъектом и объектом внутри кадра. 



● Вертикальные 
линии создают ощущение 
высоты, полета и 
воздушности. Они кажутся 
устремленными бесконечно 
в небо, за пределы сознания 
человека. Их часто 
используют в 
общественных зданиях, от 
соборов до офисов 
корпораций. Вытянутые 
перпендикулярные линии 
подразумевают 
подавляющее богатство, 
пышность, непостижимое 
простым человеческим 
сознанием.  



● Диагональные линии создают ощущение движения или 
направленности, оживляют изображение. Поскольку объекты, 
расположенные диагонально, для человека кажутся нестабильными по 
отношению к линии силы притяжения (так как не расположены ни 
вертикально ни горизонтально), они как бы стремятся упасть, или уже 
находятся в движении падения. 



● В двухмерных 
композициях диагонали 
часто используются 
для создания глубины, 
иллюзии перспективы, 
которая затем 
вызывает у 
смотрящего иллюзию 
пространства, в 
котором можно 
двигаться. 

● Таким образом, если 
необходимо создать 
ощущение движения, 
скорости, или 
активности, следует 
использовать 
диагональные линии.



● Круг – универсальный 
символ. Означает 
целостность, 
непрерывность, 
первоначальное 
совершенство. У круга 
нет ни начала, ни 
конца, ни 
ориентировки, ни 
направления, поэтому 
он ассоциируется и с 
бесконечностью и с 
завершённостью. 



● В дизайнерских 
решениях часто 
используются 
окружности и 
полуокружности, они 
придают композиции 
сглаженность и 
мягкость, не 
вызывают чувства 
напряженности. 



● Квадрат.  Он является 
символом постоянства, 
безопасности, равновесия, 
пропорциональности. Все 
формы, построенные на 
горизонтальных и 
вертикальных линиях, 
носят характер «у 
квадраченных» форм, 
включая такие фигуры как 
крест, прямоугольник, 
меандр и их производные. 



● Квадрату соответствует красный цвет, как цвет материи. 
Тяжесть и непрозрачность красного цвета очень чётко 
согласуется со статической и тяжелой формой квадрата. Все «у 
квадраченные» формы придают фигурам некоторое постоянство и 
силу. 



● Треугольник . Его острые углы вызывают ощущение 
агрессивности и «колкости». Он является активной, 
динамичной формой и несет в себе несколько символических 
значений: в положении вершиной вверх форма устойчива, 
символизирует огонь и стремление к высшему единству, в 
положении вершиной вниз – крайне неустойчива и негативна. 



● К треугольным 
фигурам относятся 
все формы 
диагонального 
характера, как 
например ромб, 
трапеция, зигзаг и 
их производные. 



Разновидности макетов 
(форматов) печатной рекламы

● На эффективность 
рекламы в газетах 
ощутимое влияние 
оказывает не только ее 
содержание, но и форма 
подачи этой информации. 
Другими словами вид 
макета, который 
рекламист выберет, 
может серьезно усилить 
воздействие рекламного 
объявления или 
наоборот, ослабить его. 
О том, какими бывают 
виды макетов рекламных 
объявлений и как их 
нужно выбирать мы 
сегодня, и пойдет речь 



Макет    
«мондриан» 

●Главная задача составителя 
рекламного текста и 
рекламного дизайнера – 
правильно определить место 
каждого элемента и 
соотношение размеров этих 
секций.

●Макет «мондриан» чаще всего 
используют для рекламы сразу 
нескольких товаров, связанных 
между собой по назначению 
(различные предметы мебели 
или набор товаров в дорогу.).



● Этот вид макета 
рекламного объявления 
требует разделения 
площади рекламного 
объявления на отдельные 
ячейки. Для того, чтобы 
разместить иллюстрации 
используют разное 
количество таких ячеек. 
Количество их может 
быть любым. 
Единственное условие – 
все они должны быть 
одного размера и формы. 
Заголовок и текст 
объявления располагают 
под иллюстрациями. 
Текст при этом 
разбивают на несколько 
колонок. 

      Макет «сетка»



  Макет «окно»  

● в этом типе рекламы 
изображение, как 
правило, занимает 
2/3, а иногда и более 
всего пространства 
рекламного 
объявления. 

● На картинке обычно 
крупно представлен 
один предмет, 
занимающий все 
пространство «окна» 



Макет«перенасыщенная текстом реклама» 

● в этом типе 
рекламного 
объявления 
иллюстрация может 
полностью 
отсутствовать . 

● В такой рекламе 
обычно описываются 
детали сложного по 
составу или 
использованию 
продукта или же 
приводятся 
убедительные 
доказательства, 
почему потребитель 
должен обязательно 
приобрести 
рекламируемый товар 



Макет «рамка» 

● Рамка, или рамочны
й макет, – текст в 
такой рекламе 
расположен в 
центре, дается в 
одну колонку и 
окружен, как 
рамкой, серией 
иллюстраций 
рекламируемых 
товаров 



Макет 
«текстовая реклама» 

●  Текстовая 
реклама не имеет 
иллюстраций, 
заголовок, 
подзаголовки и 
основной текст 
построены на 
использовании разных 
по размеру шрифтов 
.

●   Банки и страховые 
компании часто 
используют этот 
макет для рекламы 
своих услуг



Макет "полоса" 

● для этого макета 
характерны простота 
расположения и 
наглядность. Иллюстрация 
обычно расположена 
вертикально и занимает 
половину страницы, на 
второй половине 
приводится довольно 
скупой текст.

● Макет «полоса» 
используется для рекламы 
вин и других напитков, а 
также и для многих других 
товаров, форма упаковки 
которых имеет, как 
правило, вертикально 
вытянутую форму  



Макет«силуэт" 

● силуэт” – на белом 
фоне рекламного 
объявления дается 
очень крупное, во 
весь лист, 
изображение одного 
предмета, 
небольшой по 
объему текст 
может находиться в 
любом месте по 
отношению к 
изображению 



Макет« реклама под обрез» 

● Этот макет обычно 
дается в дорогих 
журналах на целую 
страницу или в полный 
разворот двух 
страниц; главная роль 
здесь отводится 
изображению, текст 
может полностью 
отсутствовать или 
быть минимальным по 
объему. 

● Название «под обрез» 
происходит от того, 
что все пространство 
рекламного 
объявления залито 



Макет
«мультиреклама» 

● вся страница текста 
занята мелкими 
изображениями товаров с 
краткими текстовыми 
характеристиками или без 
них. Такая реклама часто 
дается как в черно-белом, 
так и в цветном 
изображении. 

● Специализированные 
магазины часто 
используют макет 
«мультиреклама», 
стремясь показать обилие 
товаров на разные вкусы и 
цены.



Макет «цирк» 

● Цирк, или организованный 
беспорядок, – с помощью 
этого макета обычно 
рекламируют одновременно 
серию недорогих товаров, как 
правило, во время распродажи 
или при рекламе пищевых 
продуктов. Изображения 
различных товаров 
разбросаны по всему 
пространству рекламного 
объявления. 

● Слоганы и призывы также 
беспорядочно раскиданы, как и 
рисунки, и могут 
располагаться не только 
горизонтально, но и 
вертикально, и по диагонали 



 Макет "алфавит" 

● Текст в рекламном объявлении расположен таким образом, что 
своими очертаниями и формой напоминает какую-либо букву 
алфавита. Используется крайне редко. 



Макет «комикс» 

● макет печатной рекламы, 
состоящий из серии рисунков с 
текстом, иллюстрирующих ту 
или иную забавную историю, 
ситуацию. Текст может быть 
представлен в виде диалога 
действующих лиц, изображае 
мых на картинках.

 
● Целевой аудиторией рекламы 

типа «комикс» часто является 
моло дежь, а также дети, для 
которых данный способ 
изложения является наиболее 
привлекательным. 



Макет рисованная 
рекламы 

● Частично- 
рисованная реклама. 
Переделанная фото 
объекта все 
остальные детали 
дорисованные 



Эмоциональность в цвете 



Красный 
● Красный — настраивает 

на решительность, 
способен вызвать у 
человека сильное желание 
совершить тот или иной 
поступок и, применительно 
к теме нашего разговора, 
сделать энергичное усилие 
и купить, к примеру, 
рекламируемый товар.

● Семантика этого цвета — 
«внимание, не проходите 
мимо, действуйте ради 
действия: дерзко, 
необдуманно, поддайтесь 
первым чувствам» . 
Красный цвет также 
обладает и определенным 
сексуальным зарядом. 



Оранжевый 

● Оранжевый — помогает 
вызвать прилив жизненных 
сил, дает оптимистический 
тонус. Древние считали его 
цветом здоровья и 
творчества. 

● Данный цвет лучше всего 
использовать в рекламе 
медикаментов, детских 
товаров, а также услуг в 
области здравоохранения и 
образования. 



Желтый 

● Желтый — настраивает на 
коммуникабельность. Это 
цвет открытости и 
общительности. А еще он 
помогает придать 
уравновешенность 
разгулявшимся эмоциям, 
обрести внутреннее 
спокойствие, утихомирить 
душевное волнение

● Этот цвет будет удачен в 
рекламе детских товаров, 
услуг туристических фирм, а 
также рекламных и PR-
агентств. 



Зеленый

● Зеленый — все смягчает, 
снимает остроту 
переживаний. Этот цвет 
оказывает целительное, 
расслабляющее действие. 

● И будет уместен и 
эффективен в рекламе 
медикаментов, 
водоочистительных 
систем, 
стоматологических клиник 
и аптек, ветеринарных 
лечебниц, центров здоровья 
и охраны окружающей 
среды. 



Розовый

● Розовый — прекрасный 
помощник в сфере личных 
отношений: он усиливает 
чувства, делает нас более 
внимательными, ласковыми 
и чуткими. 

● Диапазон использования 
этого цвета может быть 
самым широким: от 
рекламы парфюмерной 
продукции, товаров для 
женщин и детей до услуг 
брачных агентств и 
семейных центров. 



Голубой

● Голубой — тоже 
настраивает на область 
чувств, но более 
возвышенных, скорее 
платонических, нежели 
приземленных. Это цвет 
дружеской привязанности, 
родства душ. 

● Голубой — цвет мира и 
всеобщей гармонии.

●  Он дает возможность 
почувствовать незримую 
связь со Вселенной и 
способен придать предмету 
целостный вид, а вопросу 
или делу — глобальность и 
благоприятный исход. 



Синий

● Синий — помогает 
сконцентрироваться на 
самом необходимом: не 
расплыться по мелочам, 
не разбрасываться. 

● Синяя деталь в каталоге 
или рекламном 
проспекте сразу 
привлечет к себе 
внимание и, в отличие 
от красной, никогда не 
вызовет отрицательных 
эмоций. 



Фиолетовый 

● Фиолетовый — Этот цвет 
способствует внутреннему 
углублению: он поможет 
абстрагироваться от всего 
ненужного в данный момент и 
сконцентрироваться на 
главной проблеме.. Не случайно 
фиолетовый так любим 
людьми творческими

●  Поэтому, если вы 
рекламируете товар, с 
помощью которого хотите 
подчеркнуть креативность 
товара или ориентированы на 
предоставление услуг 
творческой элите, деталь в 
фиолетовом будет просто 
необходима! 



Черный
● Черный —данный цвет 

способен настроить на 
меланхолию и уныние. В 
черном приходит 
ощущение одиночества и 
изоляции от окружающего 
мира. 

● Именно поэтому данный 
цвет в печатной рекламе 
лучше не использовать. 
Эта рекомендация, 
разумеется, не 
распространяется на 
шрифт и таблицы. Как раз 
в отношении их-то, за 
редким исключением, лучше 
не экспериментировать. 



Белый

● Белый — цвет полной 
открытости, готовности 
воспринимать мир во всем 
его многообразии. Стоит 
лишь заметить, что 
моноиспользование. 

● Данного цвета в печатной 
рекламе способно создать 
нейтральный эффект, 
когда потребителю 
рекламы просто 
сообщается информация 
о товаре, без 
установления каких-либо 
акцентов и приоритетов. 



Коричневый;

● Коричневый цвет – это 
символ стабильности. В 
рекламе применяется для 
рекламы товаров, 
позиционируемых как 
«традиционный выбор», 
«как выбор солидного 
человека». Однако слишком 
большое количество 
коричневого цвета может 
воздействовать на 
человека угнетающе, а 
потому коричневый следует 
дополнять темно-голубым. 



●  Синий-черный — 
абсолютный 

покой.  Именно так 
эффективнее всего 

можно подать 
товары, 

воспринимаемые 
людьми как 

предметы роскоши.

 



● Серый-синий — спокойствие, невовлеченность, 
несвязывание себя никакими обязательствами. 



● Синий-коричневый — 
физическая 
потребность в 
мягком обращении и 
заботе окружающих 
с целью добиться 
личного комфорта. 



● Синий-фиолетовый — стремление к нежности и тонкости 
чувств, к каким-либо идеализированным отношениям 



● Синий-желтый — 
желание 
понимать и быть 
понятым, 
снискание любви 
окружающих, 
эмоциональная 
независимость и 
полезность для 
всех. 



● Синий-красный — гармония и активность в 
сотрудничестве, эмоциональная удовлетворенность, 
сотрудничество и взаимопонимание на благо созидания. 



● Серый-зеленый 
— 
самоутвержден
ие и защитное 
превосходство.

● Самоуважение, 
чувство 
престижа. 
Иногда крайняя 
осмотрительно
сть в делах. 



● Зеленый-желтый — корыстное честолюбие и 
деятельность, направленная на завоевание признания 

окружающих и самого себя. 



● Зеленый-фиолетовый — стремление завоевать 
расположение окружающих, не связывая себя никакими 

обязательствами и не беря на себя никакой 
ответственности. 



● Красный-желтый — жажда исследований, 
освоение новых сфер, действие ради 
действия. 



Зеленый-черный — патологическое упрямство и 
нетерпимость к воздействию извне. 



Желтый-черный — внезапный кризис, либо «да», либо 

«нет», своевольное решение. 



Красный-черный — 
драматизация, 
импульсивные 
чрезмерные желания. 



● Серый-красный 
импульсивность, 
необдуманные 
действия с 
надеждой, что не 
наступит 
ответственнос
ть и какие-либо 
последствия. 



● Красный-
фиолетовый — 
очарованность 

всем 
эротическим и 
эстетическим, 
что волнует и 
возбуждает. 



Зеленый-красный — деятельность и инициатива, 
направленная на повышение личного авторитета и 
престижа. 



● Желтый-
фиолетовый —  
очарованность,  
буйные 
фантазии, 
жажда 
приключений. 



● Фиолетовый-коричневый — очарованность 
тем, что доставляет наслаждение телу: 
вкусная еда, предметы роскоши, красивая 
одежда… 



● Серый-желтый — 
нерешительность, неуверенность. 



● Коричневый-черный — самоунижение, ощущение 
бесцельности, отказ от всего, кроме физического 
удовлетворения. 


