
Лекция 4/1 
Структура рекламного текста

Учебные вопросы:
1. Основные компоненты рекламного текста.
2. Маркетинговая информация в рекламном тексте.
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1.Основные компоненты рекламного текста
1. слоган;
2. заголовок;
3. основной рекламный текст;
4. эхо-фраза;
5. рекламные реквизиты.

Рассмотрим каждый из них.



1.Слоган:
Слоган - (sluagh-ghairm) восходит к галльскому языку и 
переводится как «боевой клич». Это краткая 
афористичная фраза, выражающая основную идею всех 
сообщений в рамках рекламной кампании.
Слоган должен:
• отражать основную идею рекламного сообщения;
• обладать высокой читаемостью и запоминаемостью;
• быть кратким;
• быть точным и выразительным;
• содержать уникальное торговое предложение (УТП);
• включать имя бренда (желательно).



Направления построения слогана, обусловленные целями и 
задачами рекламной кампании:
1.  Заявить о себе.
• Ноутбуки Sharp. Новая формула успеха.
• Men's Health — правильный журнал для мужчин.

2.  Выделить себя.
• Tele 2 GSM. Всегда дешевле.
• Кофе Monterrey. Лучший кофе с континента кофе.

3.  Побудить клиента.
• «Зинерит». Проблемы надо решать!
• Сигареты Blend. Останови мгновенье — почувствуй 

Швецию.
• Не тормози — сникерсни!



1. Классификация слоганов по способу изложения информации:
Абстрактные слоганы - Представляют собой фразы, имеющие отдаленное 
отношение к продукту; 
• Siemens. Мы нужны каждой семье. 
• Philips. Изменим жизнь к лучшему.
Конкретные слоганы - Несут информацию о товаре (услуге), его 
достоинствах, назначении, характеристиках, выгодах для потребителя. 
• Низорал-шампунь. Лекарство от перхоти.
• ЕССО. Обувь для жизни.

2. Классификация слоганов по цели рекламной кампании:
Товарный (сбытовой) слоган. Продвигает конкретную торговую марку или 
бренд. Очень часто имя бренда включается в слоган, на пример:
• Хорошие хозяйки любят «Лоск». 
• Наши пельмени с мясом («Дарья»).
 Корпоративный (имиджевый) слоган. 
• Samsung Digital. Хорошо там, где мы есть.
• Moulinex. Надо жить играючи.



2. Заголовок:
Заголовок — часть рекламного обращения содержащая 
суть рекламы и главный аргумент.

Классификация заголовков по способу действия: 
1. Заголовки прямого действия – информативны.
а) сообщение о новинке:
• Новое решение старой проблемы.
• Впервые в России обширная коллекция изделий из меха 

Gianfranco Farre.
б) утверждение (в том числе обещание):
• «Каллиграфъ» — обыкновенное чудо. Хорошая скидка на 

хорошие двери.
• Столичный гуманитарный институт. Современный 

уровень об разования для региона.
в) команда (просьба):
• Налетай — подешевело! Сделай организм чище!

2. Косвенные заголовки главная их задача — 
заинтриговать, завлечь читателя. 

• провокации; 
• интриги; 
• двусмысленности.



Типы заголовков по способу коммуникации:
1. Заголовок-вопрос: Что придаст силы и энергии Вашему 
ребенку?
2. Заголовок-отрицание: Новая квартира — это слишком 
дорого? Только не у нас!
3. Заголовок-демонстрация: Tide — вот что Вам нужно! 
4. Заголовок-парадокс: Перхоть? Какая перхоть?
5. Заголовок-суперутверждение: Вам поможет только 
клиника «Элита».
6. Заголовок — решение проблемы: Чтоб стройность не 
стала бедой.
7. Заголовок — свидетельское показание: Как я 
избавилась от прыщей.
8. Заголовок, рекламирующий два товара одновременно: 
Лететь быстро — отдыхать приятно!
9. Заголовок на двух языках: Страховая компания Gloft. 
Все будет о'кей!
 



3. Основной рекламный текст (ОРТ):
ОРТ – часть рекламного текста 
содержащая суть рекламного 
обращения. 

Классификация ОРТ по способу 
изложения рекламной информации;
•  Информационный ОРТ.
•  Логический ОРТ.
•  Эмоционально-образный ОРТ.
•  ОРТ смешанного типа.



3. Эхо-фраза:
Эхо-фраза — это фраза, заключающая рекламное 
сообщение. Эхо-фраза играет значительную роль в 
рекламе, прежде всего, потому, что средний 
потребитель читает начало (заголовок) и конец (эхо-
фразу) рекламы. 

Чаще всего используют следующие варианты эхо-
фразы:
• имя бренда;
• имя бренда и слоган;
• имя бренда и выражение, созданное специально для 

этой рекламы.



4. Рекламные реквизиты:
Рекламные реквизиты — это основная справочная 
информация, которая дается в конце рекламного текста и 
является контактной информацией.
К реквизитам относятся следующие сведения о 
рекламодателе:
• адрес;
• телефон/факс;
• электронная почта/сайт;
• ссылки на документы, свидетельства, сертификаты, 

лицензии;
• время работы;
• контактное лицо и ряд других.



2. Маркетинговая информация в 
рекламном тексте 

1. имя бренда;
2. уникальное торговое предложение;
3. дополнительная маркетинговая  

информация;
4. товарная информация.

Рассмотрим их.



1. Имя бренда: 
Имя бренда — это коммерческое название 
товарной или торговой марки, под 
которым продукт выводится на рынок и 
под которым его должен знать 
потребитель.

Именем бренда в рекламе может 
выступать: 
в сбытовой — имя товара, 
в имиджевой — имя продавца, 
в политической — имя политика или 
партии, 
в социальной — имя идеи.



2. Уникальное торговое предложение (УТП):
УТП — это главное потребительское преимущество 
товара перед конкурентами, его уникальное отличие от 
других аналогичных марок в глазах потребителя.

УТП должно удовлетворять трем основным условиям:
1.Каждое рекламное объявление должно содержать 
конкретное предложение для потребителя.
2.Предложение должно быть таким, какого конкурент 
либо не может дать, либо просто не выдвигает. 
3. Предложение должно быть настолько сильным, чтобы 
привлечь к потреблению новых потребителей.



Классификация форм представления УТП:
1. УТП — конкретная выгода. Теле-2 GSМ. 
Всегда дешевле. Ингосстрах платит всегда.
2. УТП, построенное на основе товарной 
категории. Добрый». Только сок, и ничего 
лишнего.
3. УТП, построенное на социальной установке. 
«Max Factor»: косметика для профессионалов. 
Косметика L'Oreal. Ведь я этого достойна.
4. Эмоционально-образное представление УТП.
Новый «Maxwell-house». Готовься к новым 
ощущениям.  



3. Дополнительная маркетинговая информация
К дополнительной маркетинговой информации 
относится указание на:
1. товарную категорию, 
2. целевую аудиторию, 
3. формальные характеристики товара, 
4. фирму или страну — производителя.



4.Товарная информация в рекламном тексте:
Товарная информация (ТИ) - это сведения о товаре, 
предназначенные для пользователей - субъектов 
коммерческой деятельности; (рыночных отношений).
Виды ТИ в зависимости от назначения:
1. основополагающая ТИ -  вид, сорт, масса, 
изготовитель, дата, место;
2. коммерческая ТИ - посредники, сертификаты, 
штриховое кодирование;
3. потребительская ТИ - способ применения, 
назначение, безопасность, надёжность, полезность.                      
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