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ПРИВЛЕЧЕНИЕ 
КЛИЕНТОВ

• помогает компаниям находить 
новых клиентов в интернете. сайт 
собирает трафик 
пользовательских запросов 

•  при наличии у организации сайта  
вероятный клиент сразу попадет 
на него, найдет информацию и, 
возможно, решит с вами 
сотрудничать

• наличие сайта открывает большие 
возможности продвижения в сети: 
SEO, контекстная реклама, закупка 
ссылок и т.д. Все это приносит 
новых клиентов, а вместе с ними — 
прибыль  для организации 3



МАРКЕТИНГ

САЙТ ПОЗВОЛЯЕТ БИЗНЕСУ 
ПОЛЬЗОВАТЬСЯ ДЕСЯТКАМИ 
ИНСТРУМЕНТОВ ИНТЕРНЕТ-
МАРКЕТИНГА: НАЧИНАЯ С 
ТАРГЕТИРОВАННОЙ РЕКЛАМЫ И  
ЗАКАНЧИВАЯ EMAIL-
РАССЫЛКАМИ. 

В ИНТЕРНЕТЕ УДОБНЕЕ, ПРОЩЕ 
И ЭФФЕКТИВНЕЕ ПРОВОДИТЬ 
МАРКЕТИНГОВЫЕ 
МЕРОПРИЯТИЯ: ПРОМОАКЦИИ, 
СКИДКИ, РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ 
И Т.П. 

АНАЛИЗИРОВАТЬ РЕЗУЛЬТАТЫ 
ТОЖЕ ПРОЩЕ: СЛЕДИТЬ ЗА 
СТАТИСТИКОЙ ПОСЕЩЕНИЯ, 
КОЛИЧЕСТВОМ ЗАКАЗОВ, 
ОНЛАЙН-ПОКУПОК И ПРОЧИХ 
ПОКАЗАТЕЛЕЙ УДОБНЕЕ В 
ИНТЕРНЕТЕ.



РАБОТА 
С  АУДИТОРИЕЙ

Успешный бизнес в 21-м 
веке поддерживает 
контакт со своей 
аудиторией, 
разговаривает на ее 
языке и выстраивает 
доверительные, 
дружеские отношения. 
Компания должна 
слышать своих клиентов 
и понимать их, и сайт — 
чуть ли не единственный 
инструмент, 
позволяющий это.
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ЭКОНОМИЯ

САЙТ ПОЗВОЛИТ 
КОМПАНИИ СЭКОНОМИТЬ 
НА АРЕНДЕ ПОМЕЩЕНИЙ: 
МАГАЗИНОВ РОЗНИЧНОЙ 
ТОРГОВЛИ И ОФИСОВ ДЛЯ 
ВСТРЕЧИ С КЛИЕНТАМИ. 
ПРОДАВАТЬ ТОВАРЫ И 
РАССКАЗЫВАТЬ ВСЮ 
ИНФОРМАЦИЮ О ТОВАРЕ 
МОЖНО В ИНТЕРНЕТЕ. 
.



ИНФОРМИРОВАНИЕ

• Появился новый товар, 
запустили праздничную акцию, 
расширили сферу работы, 
начали принимать платежи 
банковской картой, изменили 
прайс? 

• Обязательно надо рассказать 
об этом клиентам, и сайт здесь 
окажется незаменим.

•  Обзванивать каждого 
покупателя или партнера — 
долго и ресурсозатратно. 
Поэтому лучше выложить эту 
информацию в интернете, где 
они сами смогут ее увидеть.
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СОЗДАНИЕ 
ИМИДЖА

САЙТ — ЭТО ЛИЦО БИЗНЕСА В 
ИНТЕРНЕТЕ. ОН ТРАНСЛИРУЕТ 
НАСТРОЕНИЕ, МИССИЮ И 
ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 
КОМПАНИИ. 

РАНЬШЕ ДЛЯ СОЗДАНИЯ 
ИМИДЖА И ПРОДВИЖЕНИЯ 
БРЕНДА ИСПОЛЬЗОВАЛИ СМИ: 
ТЕЛЕВИДЕНИЕ, ГАЗЕТЫ И 
РАДИО. СЕЙЧАС ЭТО ДАВНО 
ОТОШЛО НА ВТОРОЙ ПЛАН, И ОБ 
ОБРАЗЕ КОМПАНИИ В ПЕРВУЮ 
ОЧЕРЕДЬ ГОВОРИТ ЕЕ 
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ В СЕТИ.

С ПОМОЩЬЮ САЙТА БИЗНЕС 
СМОЖЕТ ПОКАЗАТЬ 
ЭКСПЕРТНОСТЬ И 
ПРОФЕССИОНАЛИЗМ СВОИХ 
РАБОТНИКОВ, КАЧЕСТВО 
ПРОДУКЦИИ, СДЕЛАТЬ АКЦЕНТ 
НА СВОИХ ПРЕИМУЩЕСТВАХ, 
ГРАМОТНО ОТРАБОТАТЬ 
НЕГАТИВ.

.



СЕРВИС 

 Покупателю не надо ждать, 
пока откроется розничный 

магазин, пока продавец 
закончит пить чай и 

обслужит его — 
первоклассный сервис 

доступен в любое время.

.

Сайт позволяет бизнесу 
выйти на высокий 
уровень сервиса. 

В хорошем интернет-
магазине покупатель 
может посмотреть 
подробную 
характеристику товара, 
скачать к нему 
инструкцию, выбрать 
нужный цвет и размер, 
способ оплаты и 
доставки, получить 
персональные 
рекомендации.
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