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Целью дипломной работы является разработка и предоставление 

интернет-магазина на базе WordPress по продаже спортивной одежды. 

Основные задачи дипломного проекта: 

1. Применить знания полученные в период обучения на практике;

2. Произвести анализ работы и её структуры 

3. выявить проблемы использования средств информационных технологий;

4. провести анализ бизнес процессов на основе CASE средства BPwin;

5. разработка и внедрение электронного магазина;

6. оценить экономическую эффективность и реализацию электронного 

магазина.
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Цели и задачи дипломного проекта



Понятия интернет-магазина
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Интентер-магазин – это специализированный Web-сайт, предлагающий своим 
посетителям приобрести тот или иной товар непосредственно в режиме онлайн. 

Рисунок 1. Пример Интернет-магазинов

Интернет магазин позволяет 
пользователям онлайн, в своём 
браузере или через мобильное 
приложение, сформировать заказ на 
покупку, выбрать способ оплаты и 
доставки заказа, оплатить заказ. При 
этом продажа товаров осуществляется 
дистанционным способом и она 
накладывает ограничения на 
продаваемые товары. Так, в некоторых 
странах имеется запрет на интернет-
торговлю алкоголем, оружием, 
ювелирными изделиями и другими 
товарами.
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Рисунок 2. Статистика пользователей сети

Треть россиян предпочитает покупать продукты онлайн, об этом говорит исследование от коммуникативного 

агенства - MIGEL AGENCY.  С каждым годом доля интернет-торговли постоянно повышается и эту тенденцию 

обязательно нужно использовать, ведь это достижение максимального уровня продаж при минимальном 

вложении средств в своё дело. eCommerce дает прогноз что объем интернет-торговли возрастет к 2024 году еще 

на 33.2% что говорит нам о космических темпах роста.
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На момент исследования 
проводимого в 2020 году 

был выявлен усредненный 
портрет покупателя в 
интернет-магазинах.

На рисунке 3 это все 
наглядно демонстрируется. 

Рисунок 3. Статистика покупок в сети.
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CMS (content management system) – Система управления контентом - набор 
программных средств, позволяющих в режиме онлайн управлять содержимым 
сайта через специальный, единый для всего сайта, интерфейс. 

Актуальность CMS — WordPress, Drupal и Joomla.

График 1. История запросов в Google.
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График 2. Общий рейтинг CMS

WordPress является одним из 
самых популярных решений в 
области создания сайтов в сети 
Интернет. На графике 3 это 
наглядно продемонстрировано.
WordPress занимает первое 
место с большим отрывом. На 
счету WordPress 61% всех 
созданных сайтов. На втором 
месте лишь с 8% Сайты 
созданные на Joomla.
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Рисунок 4. Категории товаров

Интернет-магазин
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Рисунок 5. Описание товара
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Рисунок 6. Корзина с товарами
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С помощью плагина для 
WordPress под названием 
WooCommerce очень 
удобно отслеживать 
активность сайта, 
количество продаж и 
полученный доход.

Рисунок 7 - Вид на таблицу от WooCommerce 
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Перспективы развития

1) Выход в сеть интернет для создания конкуренции в отрасли - продаже 
спортивной одежды.

2) Расширение линий одежды и экипировки.
3) Создание уникального продукта в будущем - лимитированная одежды известных 

брендов. 



Заключение
В ходе дипломной работы был выполнен интернет-магазин по продаже 

спортивной одежды под названием “Всё для спорта”. Данный интернет-

магазин хоть и расположен в очень конкурентной среде и отрасли но имеет 

все шансы пройти на самый верх если будет следовать тенденциям рынка или 

наоборот - создавать эти самые тенденции. В конце концов компания Nike 

впервые несколько лет просто была экспортером беговых кроссовок от 

японской компании Asics, тем не менее сейчас это главный игрок на рынке 

спортивной экипировки.
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СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ


