


2022: Рекламный 
рынок, ты жив?

Основные показатели на 12.2022



РЕКЛАМНЫЙ РЫНОК 2022

ИНТЕРНЕТ -15%

• Internet Display (Banners, Video) -21%

• Internet Display (Banners) -22%

• Internet Display (Video) -20%

• Internet Performance (Search, CPx ) -14%

• Internet Performance (Search) -12%

• Internet Performance (CPx ) -179%

Источник: АКАР

Динамика digital-рынка в России к 2021 году



ПЛАТФОРМЫ РЕКЛАМОДАТЕЛИ АГЕНТСТВА
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GOOGLE ADV, YOUTUBE 
ADV, TIKTOK, CONDENAST, 

DISNEY&DISCOVERY

ЗАБЛОКИРОВАНЫ МНОГИЕ 
МЕДИА: FB&IG, ДОЖДЬ И 

ДР. 

TELEGRAM, VKONTAKTE, 
RUTUBE, YANDEX СТАЛИ 

НОВЫМИ ЛИДЕРАМИ 
РОСТА

ИМПОРТОЗАМЕЩЕНИЕ В 
ВИДЕ СВОИХ ПЛАТФОРМ: 

YAPPY РОССИЙСКИЕ 
ОНЛАЙН-КИНОТЕАТРЫ 

ETC.

УШЛИ КРУПНЕЙШИЕ ЗАПАДНЫЕ 
РЕКЛАМОДАТЕЛИ

MCDONALD'S, THE ESTEE LAUDER 
COMPANIES INC., JOHNSON & 

JOHNSON, L'OREAL, HENKEL, IKEA, 
UNILEVER, FORD, 

MERCEDES-BENZ ETC.

ОСТАЛИСЬ РОССИЙСКИЕ:
СБЕР, ЯНДЕКС, ОЗОН, ВТБ, 

МЕГАФОН 

МНОГИЕ ВОЗВРАЩАЮТСЯ 
ПОД НОВЫМ ИМЕНЕМ: 
ВКУСНО И ТОЧКА, JNS, 

Л'ОКСИТАН И ДР.

WPP, GROUP M, PUBLICIS 
GROUPE, DENTSU, OMNICOM, 

HAVAS GROUP И ДР.

ТЕПЕРЬ У НИХ НОВЫЕ 
ИМЕНА:

РОДНАЯ РЕЧЬ, ОККАМ, 
GROUP4MEDIA, GREATIVE

НОВЫЕ СОЮЗЫ:
MGCOM И GROUP4MEDIA

REALWEB И QIWI

Источник: Nectarin Research

КТО УШЕЛ И КТО ОСТАЛСЯ?



Источник: MediaScope, AdEx, Russia, TV (spots, sponsor’s lead in, announcement: sponsor lead-in), OOH (commercial), Radio (spots, Moscow+Network), Print (commercial), 
Internet (Banners)

ИЗМЕНЕНИЯ В РЕКЛАМОДАТЕЛЯХ



Отказ от дорогих товаров, сокращение расходов на 
развлечения и отдых в пользу расходов на еду и 
необходимые товары – основная стратегия 
покупателей.

FMCG-рынок остается более стабильным по сравнению с 
другими индустриями.

Драйверы продаж FMCG-рынка по итогам III квартала 2022 года

ЭНЕРГЕТИКИ, ВОДКА, СИГАРЕТЫ

Источники: NielsenIQ (для продовольственных товаров, бытовой химии и личной гигиены, алкоголя, табака); GFK (для бытовой техники и электроники и DIY); Автостат Инфо и АСМ Холдинг (для авторынка); 
Fashion Consulting Group (оценка динамики продаж для одежды и обуви на 2022 год). Период: 1 полугодие 2022 года против 1 полугодия 2021.

ПОКУПАТЕЛЬСКАЯ АКТИВНОСТЬ 2022



Прогнозы…



ПРОГНОЗЫ НА 23 ГОД… КОРОТКО…

СНИЖЕНИЕ НАСЕЛЕНИЯ РФ

• Суммарные человеческие потери России от 
мобилизации и эмиграции составляют около 
600 тыс. человек (по оценкам экспертов).

• В России 20,5 млн мужчин в возрасте от 20 до 40 
лет. Убыль около 3%. 

• Эффект на потребление в ряде категорий может 
быть более ощутим, т. к. это экономически 
активная часть населения.

ДРАЙВЕРЫ РЫНКА В 2023 ГОДУ

• Новые бренды из Азии (в первую очередь Китай, Турция, Индия).
• Рост российских брендов (в 2022 году значительно заметен рост косметических брендов).
• Рост CTM (+10% за первое полугодие 2022 года в денежном выражении к 1 полугодию 2021 

года).
• Ребрендинг: возвращение международных брендов. 

Источник: Nectarin Research



ГЛАВНАЯ НАДЕЖДА НА КИТАЙ

ОЖИДАЕТСЯ ПРИХОД МНОГИХ 
БРЕНДОВ ИЗ КИТАЯ

АВТОБРЕНДЫ: BYD, XPENG, 
WEY, TANK, MG

ОДЕЖДА: LI NING, 361, ERKE, 
X-TEP, CAMEL

ТЕХНИКА: LENOVO, XIAOMI, 
HUAWEI, TECNO, HAIER

СТРОИТЕЛЬСТВО: CCCC 
DREDGING GROUP

К сожалению, глобальный экономический кризис захватил и 
Китай:

• В 2022 году экономика Китая демонстрирует 
худшие показатели за последние 30 лет. По данным 
национального бюро статистики КНР, за II квартал 2022 года 
ВВП Китая вырос всего на 0,4% по сравнению с аналогичным 
периодом прошлого года. 

• Политический кризис из-за жесткой политики нетерпимости к 
COVID-19 привел к росту протестов внутри страны и 
экономической рецессии.

• Политика снижения терпимости к иностранцам в стране также 
влияет на экономическое развитие страны.

НО ОПРАВДАЕТСЯ ЛИ ОНА…

Источник: Nectarin Research



ПРОГНОЗЫ НА 23 ГОД… КОРОТКО…

Источник: Group4Media



ГЛОБАЛЬНЫЙ ТРЕНД НА 2023 ГОД

КОНЕЦ 
ГЛОБАЛИЗАЦИ

И В МИРЕ



Социальные сети



Telegram

Facebook* Instagram*

*Meta (принадлежит Facebook и Instagram) признана экстремистской организацией и запрещена на территории РФ 

Сплит на начало 2022 года



Сейчас

*Meta (принадлежит Facebook и Instagram) признана экстремистской организацией и запрещена на территории РФ 

Заблокированные Ограниченный 
функционал Полный функционал

Малый охват, но есть 
рекламные 

возможности

Развивающиеся 
площадки

Facebook*

Instagram*
Telegram



Общий охват
(Cоциальные сети + Telegram + YouTube)

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, ОКТЯБРЬ 2022, СОВОКУПНЫЙ ОХВАТ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ, TELEGRAM И YOUTUBE

81%
населения посещают социальные сети,
Telegram или YouTube хотя бы раз в месяц

71%
населения посещают социальные сети,
Telegram или YouTube ежедневно

97 96 95 94
88

73

40



Средний охват за день

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, DESKTOP & MOBILE, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ, % НАСЕЛЕНИЯ
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)

IG* FB*



Тренды 2023



Многоканальность

При планировании 
выбирать комплексный 
подход к присутствию в 
соцсетях. 



Персонализация

Недостаточно составить 
средний портрет аудитории. 

Пользователи хотят 
индивидуального 
предложения. 

? ??



Видеоконтент

Популярность коротких 
вертикальных видео растет. 

Ежедневно «VK Клипы» 
смотрели почти 750 млн раз.



VK Реклама
Развитие



Позволяет взаимодействовать 
с пользователями соцсетей, классифайдов, 
медиапроектов и рекламной сети.

Сейчас через VK Рекламу можно продвигать:
• Мобильные приложения. 
• Сайты.
• Сообщества.

Стартовал закрытый тест на заявки. 

Что такое
VK Реклама

Платформа для быстрого запуска 
эффективной рекламы на проектах 
VK.



Результаты

1 2 3Приложения Сайты Сообщества

Инструмент: 
▪ Универсальное объявление

Оптимизация:
▪ Установка 
▪ Действие в приложении

Результат:
Снижение CPI по сравнению с 
кабинетами VK и myTarget 

на 80%
  

Инструмент: 
▪ Универсальное объявление

Оптимизация: 
▪ Клики 
▪ Показы 
▪ Действия на сайте 

Результат:
CPC ниже на 30%
CTR выше 1%
CR выше на 15% 
(в сравнении с VK)
  

Инструмент: 
▪ Универсальное объявление в 

ленте «ВКонтакте»
▪ Promoted Posts 

Оптимизация: 
▪ Вступление 
▪ Написать сообществу
▪ Увеличение охвата 

Результат:
Стоимость подписчика 

ниже на 70%
Посты не показали 
эффективность  



Векторы развития

4 5Заявки Видео

Инструмент: 
▪ Лидформа в VK

Преимущества:
▪ Формат создается внутри кабинета, не нужно 

создавать сообщество

Результат:
Инструмент на стадии теста 

Чего ждут все рекламодатели? 
▪ Оптимизацию за просмотры

Когда мы этого хотим?
▪ Всегда!



Telegram Ads
Развитие



Переход с рекламы возможен строго либо в 
telegram-канал, либо в telegram-бот.

Отображается и в мобильной, 
и в десктопной версии.

Доступные таргеты: язык канала, категория 
канала, конкретные каналы (возможно исключить 
из показа рекламы). 

Что такое
Telegram Ads

Официальная реклама в 
мессенджере.



Как работать с Telegram Ads

Длина текста
до 160 символов

1
Язык, 
на котором ведется 
канал

Конкретные 
каналы
+ возможность 
исключать каналы из 
показа рекламы

Категории 
каналов
+ возможность 
исключать категории 
из показа рекламы

2 3

▪  Минимальный CPM 2 EUR

Работает аукцион первой цены. Закупка рекламы только по CPM.
Настройка частоты и охвата на данный момент  недоступна.

▪  Mob и Web

Реклама покажется и в мобильной, и в десктопной версии.
Нет кросс-частоты. Показ одному пользователю и в десктопной, и в 
мобильной версии будет засчитан как 2  показа.

Возможности таргетинга



Векторы развития

Изображение

▪ Эксклюзивный формат доступен нескольким крупным 
рекламодателям

На данный момент детальная информация под NDA.
Ждем кейсов по первым результатам.



Контекстная реклама

Чем запомнится 2022 и куда идем в 2023?



Perfomance

Автоматические стратегии 2022/2023



Корректировка 
цены
Новая логика 
корректировок 
ставок в 
автоматических 
стратегиях – 
корректировки 
применяются к 
цене конверсии. 

01
02

Автоматическое 
управление
Стратегия 
«Максимум кликов 
с ручными 
ставками» может 
самостоятельно 
увеличивать ставку.

03
Ренейминг
Смена названий на  
«Максимум 
конверсий», 
«Максимум кликов» 
и «Максимум 
кликов с ручными 
ставками». 

XX

Новость
Ручное 
управление 
ставками в 
рекламной 
сети 
«Яндекса» 
будет 
отключено 
весной 2023 
года.

Road Map

2022

2023





Дополнительные маркеры изменений 2022:

Реклама мобильных приложений: настроить рекламу в режиме 
эксперта стало нельзя, запуск возможен только с помощью мастера 
кампаний и выбора стратегий «Кампании с оптимизацией 
на событие внутри приложения» или с оплатой за установки 
приложения. 

«Центр конверсий» и работа с целями: через «Центр конверсий» 
можно загрузить данные о конверсиях на всех этапах воронки 
продаж и со всех источников трафика. Лучшее обучение «Яндекса» 
позволяет эффективнее работать стратегиям. 



Пакетные
стратегии

BETA

Оптимизация рекламных
кампаний

Единые KPI на несколько
кампаний

Быстрый старт



Perfomance

E-сom сегмент 2022/2023



Расширение 
тематик
Смарт-баннеры 
и динамические 
объявления стали 
доступны для 
четырех тематик: 
лекарства, 
ветеринарные 
препараты, 
медицинские 
изделия и БАДы. 

01
02

Товарная галерея
Теперь через 
товарную галерею 
«Яндекс.Директа» 
можно продвигать 
любые товары 
и услуги, которые 
разрешены для 
динамических 
объявлений. 

03
Расширение 
товарной галереи 
«Директ» увеличил 
число мест 
в товарной галерее 
в четыре раза.  
Товарная галерея 
теперь появилась 
на вкладке 
с товарами.

XX

Доработки в 
таргетингах
«Яндекс.Директ» 
разрешил отключать 
показ динамической 
рекламы по отдельным 
категориям запросов. 
Ретаргетинг для 
динамических 
объявлений в «Директе». 
Ручное управление 
текстами в динамических 
объявлениях и смарт-
баннерах.

Road Map

2022

2023





Дополнительные маркеры изменений 2022:
Расширение количества карточек в рамках 
плейсментов: например, при показе 
на мобильных устройствах смарт-баннеры 
теперь могут содержать несколько 
товаров. 

Больше информации о товарах на поиске: на вкладке «Товары» в поиске 
«Яндекса» пользователи могут узнать, как менялась минимальная стоимость 
товара, подписаться на уведомления о снижении цены и увидеть размер 
кешбэка. Также в карточке стал отображаться рейтинг продавца и отзывы.



Карусель в видео

Кнопка на видеоролике

Подходит для
всех рекламодателей — не 
только для e-com

Кликабельные карточки
товаров

До 15 карточек товаров
или услуг



Perfomance

Еще в 2023



Перфоманс-видео

Рост видеоинвентаря

Корректное
отображение

Рост эффективности



Яндекс.Карты

Вторая по количеству
поисковых запросов
площадка «Яндекса»

Обновление форматов для 
организаций 



Медийная

2022/2023



ГЕО-кампании
Открыт доступ к 
медийной рекламе 
в геосервисах 
«Яндекса». 

01
02

Расширение 
аналитики 
Post-view и post-click 
конверсии в рамках 
модели атрибуции 
«Последний показ из 
Яндекс.Директа 
кросс-девайс».

03
Новая стратегия
Открыли 
исследование Search 
Lift для всех и 
запустили стратегию 
с оптимизацией на 
поисковые запросы.

XX

Обновленный 
интерфейс 
В новой версии есть 
все базовые 
настройки, 
подходящие для 
большинства 
кампаний с закупкой 
по аукционной 
модели.

Road Map

2022

2023





Дополнительные маркеры изменений 2022:

Отключение рекламы на главной странице: главная страница 
«Яндекса» стала dzen.ru, в связи с чем главный плейсмент 
«Яндекса» был отключен.

Падение эффективности баннера на поиске: видим падение 
эффективности по показам данного формата. Связано с активным 
добавлением в выдачу других элементов, из-за которых емкость по 
показам снижается. 



ТЕСТИРОВАНИЕ БАННЕРА НА YA.RU



НОВЫЕ ПРЕМИУМ-ФОРМАТЫ



НОВЫЕ ПРЕМИУМ-ФОРМАТЫ



ИТОГИ ГОДА 
КОНТЕНТА

ЧТО МЫ ЗАБЕРЕМ С СОБОЙ В 2023



КУДА КОРОЧЕ?!

 Аудитория жаждет коротких видео



ТИЗЕРЫ

ОБУЧАЛКИ

ИНФЛЮЭНСЕРЫ

UGC

ЗВУК ДОЛОЙ

FAQ

HOW TO

CHALLENGE

МЕМЫ

2023 – ВРЕМЯ ОТДЕЛЬНЫХ 
СТРАТЕГИЙ ДЛЯ КОРОТКИХ ВИДЕО! 



А ЧТО ПО ДИЗАЙНУ?

Часы пробили полночь! 
Пришло время обновить свой стиль!



Подзаголовок о чем-то в несколько строчек

ЭКСПЕРИМЕНТЫ С ТИПОГРАФИКОЙ



ЭКСПЕРИМЕНТЫ С ТИПОГРАФИКОЙ



МОУШЕН-ГРАФИКА



СИМБИОЗ



3D LETTERING



КРЕАТИВНАЯ ИНФОГРАФИКА



ЛЮДИ



НЕЙРОСЕТЬ

И с чем ее едят









ПОКА-ПОКА, 
РАСКЛАДКА

Архаичность инста-подхода



ШАБЛОНЫ И ЕДИНАЯ 
РАСКЛАДКА НЕ В ТРЕНДЕ!

Но можно сохранить палитру, 
эстетику и ритм,
об этом подробнее в 
следующем году ☺ 


