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Этапы разработки бренда:
1. Стратегия и 
позиционирование бренда
2. Разработка названия 
(нейминг)
3. Визуализация бренда
4. Паспортизация стиля и 
бренда
5. Аудит и внедрение

БРЕНД— это комплекс впечатлений, которые остаются у 
покупателя в результате использования товара.



ЭТАПЫ СОЗДАНИЯ БРЕНДБУКА ЮВЕЛИРНОЙ 
КОМПАНИИ

АНАЛИЗ БРЕНДБУКА СУЩЕСТВУЮЩИХ ЮВЕЛИРНЫХ КОМПАНИЙ



1. ЭТАП СОЗДАНИЕ НАБРОСКОВ И 
РАЗРАБОТКА КОМПОЗИЦИИ 



Стрекоза - Символ отваги. Символ активности. Символ удачи.



2. ЭТАП  ВЫБОР НАЗВАНИЯ И ШРИФТА



3. ЭТАП   ВЫБОР ЦВЕТОВОЙ ГАММЫ.



4. ЭТАП  Обработка эскиза логотипа в редакторе Photoshop.

Вначале мы  отрисовали силуэт стилизованной 
формы стрекозы в графическом редакторе CorelDraw.



Изначально для логотипа мы выбрали 2 основных варианта цветов, 
золотой и серый, на черном фоне. В процессе поисковых и 
пробных вариантов мы решили использовать сочетание чёрного и 
золотого цветов.



        РАЗРАБОТКА БРЕНДБУКА. 
ГОТОВЫЙ БРЕНДБУК КОМПАНИИ 1ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА



2 ЛОГОТИП ЮВЕЛИРНОЙ КОМПАНИИ



ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ. 3



4СЛОГАН КОМПАНИИ



ВИЗИТКИ ЮВЕЛИРНОЙ КОМПАНИИ

5



ПРИМЕРЫ РЕАЛИЗАЦИИ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ НА 
РАЗНЫХ НОСИТЕЛЯХ
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