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• В переводе с английского имидж – это образ, 
изображение. В самом же деле – это непосредственно или 
преднамеренно создаваемое визуальное 
впечатление о личности или социальной структуре. 
Именно впечатление, а не оценка. Имидж чаще всего 
заканчивается такой предварительной операцией нашего 
познания, каковой признано представление. 

• Имидж, как правило, «располагается» в низших этажах 
нашей психики – в подсознательной её сфере или в 
пластах обыденного сознания, в чём и состоит его 
необычайная доступность для восприятия людьми и 
цепкость присутствия в их сознании. Если об имидже 
говорить как о конкретной психологической 
продукции, то он выступает как социальная установка, 
как ценностный стереотип, как модный символ. Не 
исключена возможность его одновременного проявления 
во всех названных сферах психики человека.
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• Сегодня трудно найти крупного 
политического деятеля, который 
специально не обращался к 
имиджмейкерам. Имидж таких 
личностей отшлифован буквально до 
мелочей. Например, на лицах 
пожилых людей мимика сильнее 
фиксирует возрастные изменения, 
поэтому во время телепередач их 
лица подаются на определённом 
расстоянии от съёмочной камеры. 
Или такой факт: весьма важен фон, на 
котором представлена личность. 

• Маргарет Тетчер было трудно 
получить политическое признание в 
стране со столь консервативными 
порядками. Поэтому её 
имиджмейкеры пристальное 
внимание уделяли выбору 
интерьеров: большинство её 
телевыступлений были отсняты в 
домашней обстановке на фоне 
зажжённого камина.  
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• Важная особенность телевидения – личностный, 
доверительно-интимный характер 
телевизионного общения. Технологические 
возможности телевидения создают условия, 
чтобы у зрителя сформировались три 
своеобразных состояния общения: «эффект 
присутствия», «эффект диалогичности» и 
«эффект доверительности».

• Благодаря этим эффектам, телевидение 
выступает в качестве мощного 
коммуникационного фактора, воздействующего 
на психологию людей разного возраста, 
формирующего их мировоззрение.
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• Эффективность телевизионного общения с 
массовой аудиторией определяется личностным 
имиджем телеведущих. На заре вещания, когда 
телевидение только начинало готовить своих 
собственных профессиональных творческих 
работников, возник вопрос о том, кто имеет право 
обращаться к аудитории от своего имени, ведь 
зрители сознательно или бессознательно 
отождествляют и персонифицируют 
воспринимаемую с телеэкрана информацию с тем 
человеком, который её передает. По мнению Игоря 
Леонидовича Кириллова, одного из первых дикторов 
отечественного телевидения, ставшего 
впоследствии руководителем Школы дикторов, 
диктор – это не просто лицо, читающее текст у 
микрофона, а личность, которая стремится 
воздействовать на зрителя умным доверительным 
разговором.
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• Каковы же эталоны внешней 
привлекательности или, как говорят 
имиджмейкеры, смотрибельности 
телеведущего? Многие специалисты по этому 
вопросу выделяют следующие эталонные 
качества:
    * Неброский макияж, подчеркивающий 
черты лица.
    * Привлекательное лицо.
    * Чистые, аккуратные волосы.
    * Стройная и пропорциональная фигура.
    * Белые и ровные зубы.
    * Приятный голос.
    * Уместность жестов.
    * Внимательный взгляд.
    * Доверительность.
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• Для достижения 
поставленной цели, 
необходимо решить ряд 
задач, а именно:

• 1. раскрыть понятие 
имидж;

• 2. проанализировали 
что такое «идеальный» 
имидж телеведущего, и 
каким образом он 
создается;

• 3. Рассмотреть 
технологии создания 
имиджа телеведущего;
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•Особенности телевидения сегодняшнего 
дня: многоканальность, использование 
различных способов телевизионного 
общения, жанровое разнообразие 
телепрограмм, возможность творческого 
воплощения самых невероятных проектов, 
наличие большого количества 
выразительных средств и способов их 
осуществить. Однако при всём этом по-
прежнему успех у зрителей той или иной 
программы во многом определяется 
обаянием личности телеведущего.
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• Создание имиджа является неотъемлемой 
частью работы PR-специалиста. Для снижения 
барьеров, которые могут помешать в создании 
имиджа телеведущего PR-специалисту, 
имиджмейкерам и др. специалистам данной 
области следует знать технологии, особенности 
создания имиджа. Одна из целей организации по 
связям с общественностью - формирование 
позитивного имиджа, в данном случае 
телеведущего, в общественном сознании. Ведь 
от правильно сконструированного имиджа 
телеведущего зависит популярность 
телепередачи. Этим и обуславливается 
актуальность выбранной темы.
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