
Кейсы и антикейсы: SEO для новых рынков 
– как продвигаться, если выдача и 
конкуренция меняется каждый день



Тизер - рост в новой нише



Тизер - доля рынка



Тизер - gpt

1 600 × 900



Кто я и чем занимаюсь
SEO-специалист в Digital Strategy

Продвигаю контентные сайты: услуги, 
новостники, медицинские порталы.

Провожу и организовываю 
корпоративные обучения.



Digital Strategy
Бутиковое агентство, в котором мы смогли сохранить 
инхаус-подход в работе → удаленный SEO-отдел в Agile-
парадигме.

Адаптировались под условия рынка и выстроили 
конструктор SEO-процессов, чтобы выжать максимум 
пользы, даже при ограниченных ресурсах.



Как мы придумали растить трафик для 
новой ниши



Ситуация: 

Приходит клиент со стартапом и говорит: 



Особенности спроса
- быстро растет
- также быстро структурно меняется



Особенности спроса
- быстро растет
- также быстро структурно меняется



Ожидание: Реальность:

  Спрос четко разделен                Смешанная динамичная выдача
   на коммерческий и инфо,     Куча формулировок НЧ
   работаем.       Непонятно что принесет профит    

    

Подготовка стратегии: проблематика



Подготовка стратегии: решение для блога

Новички

- их много - семантики много

- что-то хотят, не знают как 
задать вопрос

Исследование ЦА об клиента.



Исследование ЦА об клиента.

Подготовка стратегии: решение для блога

Что делаем

- пишем для них статьи шаг за шагом 
что делать

Новички

- их много - семантики много

- что-то хотят, не знают как 
задать вопрос



Подготовка стратегии: решение для блога

Исследование ЦА об клиента.

Опытные

- их очень мало
- семантики почти нет
- знают что хотят



Исследование ЦА об клиента.

Подготовка стратегии: решение для блога

Опытные

- их очень мало
- семантики почти нет, НЧ
- знают что хотят

Что делаем

- трясем с sales клиента спрос

- утверждаем семантику

- пишем экспертно что делать и 
предлагаем свой софт



- Для ВЧ SERP постоянно меняется

Протестировали: 

Решение 1 (Failed): Лендинг с лонгридом.

Решение 2 (успех): Лендинг и статья – разные страницы

Подготовка стратегии: решение для 
коммерции



Подготовка стратегии: решение для 
коммерции

Вот так Яндекс думает какой тип страницы нужен:



- Буст поведенки

- Лиды со статей

Подготовка стратегии: что получилось 



Приятная реальность при низком ожидании

Должно было быть ~140 трафика в месяц
Приносит в месяц после публикации: 

Подготовка стратегии: что получилось 



Охват семантики: ожидание

- hard кластеризация
профильных конкурентов мало

Отдаем в редакцию 3 разных ТЗ 

● как выбрать нишу для вайлдберриз
● как сделать анализ ниши на вайлдберриз
● что лучше всего продавать на Вайлдбериз



Охват семантики: ожидание

- hard кластеризация
профильных конкурентов мало

Отдаем в редакцию 3 разных ТЗ 

● как выбрать нишу для вайлдберриз
● как сделать анализ ниши на вайлдберриз
● что лучше всего продавать на Вайлдбериз

Редакция: 



Охват семантики: реальность

- Редакция Права.

- SERP меняется

Вывод, который мы сделали: 

- Включать клиента в контент

- Привлекать отдел продаж 



Выводы
1. Кластеризация
- Не стоит ориентироваться на выдачу/конкурентов
- Важно иметь эксперта, который напрямую взаимодействует со спросом

1. Приоритет охвата семантики
- исследование ЦА
- комплексный подход между привлечением опытных (деньги сейчас) и 

новичками (деньги потом).

1. Подход к написанию статей
- от “что это вообще такое” до “вот 7 шагов как делать деньги” – это бустит 

поведенку и доверие к сайту для конверсий.



Полезная фишка

Таблица оценки “успешности” статьи = 
Визиты за месяц / Частота предполагаемой семантики *  1,8 (%).

ссылка на пример.



Как поняли, что рост именно за счет SEO и 
показали это клиенту



Что мешает просто смотреть в метрику?
- Непредсказуемый рост или снижение спроса;



Что мешает просто смотреть в метрику?
- Непредсказуемый рост или снижение спроса;

- Сложно понять как относительно конкурентов растет/снижается 
сайт;



Что мешает просто смотреть в метрику?
- Непредсказуемый рост или снижение спроса;

- Сложно понять как относительно конкурентов растет/снижается 
сайт;

- Сложности определения профита в Google с учетом отключения 
рекламы.



Что придумали для
 трафика

Синтетическая метрика “доля рынка”.

Принцип расчета: 

Общая частота ядра / Σ(частота 
запроса × позиция × ctr для тематики).



Как отсечь бренд в Google и посчитать 
конверсии

Keyword hero для GA4. Связь событий с GSC.



Эксперименты в блоге с ChatGPT, который 
не дал нужных результатов



Как использовали GPT

- Версия 4

- Локальное обучение  / Шаблоны 

- Генерация на английском → перевод (для некоторых тематик не 
подходит в силу локальности в РФ)

- Генерация только с темой / с темой и фактурой



Разница в трафике на двух сайтах одной тематики

← Редакторы + Эксперты

← ChatGPT + копирайтеры



О какой экспертности мы говорим

Конкретные примеры расчетов и кейсы:
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О какой экспертности мы говорим

Конкретные примеры расчетов и кейсы:



Разница в конверсиях на двух сайтах одной 
тематики

← Редакторы + Эксперты

Конверсия с блога ~0,83%.

← ChatGPT + копирайтеры

Конверсия с блога ~0,5%.



Выводы

← Редакторы + Эксперты

- Это дорого 
потому что редакция

← ChatGPT + копирайтеры

- Это тоже дорого
потому что ссылки

- Придется 
переписывать



Telegram: @Kassylda 
Почта: kas@ds.team

Спасибо!
Если хотите узнать как мы на этапе 
пресейла пытались оценить надобность seo 
клиенту - пишите: 


