
Визуальные и аудиальные 
компоненты 

фирменного стиля



Фирменный стиль сегодня — это 
основа всей коммуникационной 

политики фирмы. Он является одним 
из главных средств борьбы за 
покупателя, а также важной 
составляющей брендинга. 



Использование ФС предполагает единый 
подход к оформлению, цветовым 

сочетаниям, образам в рекламе, деловых 
бумагах, технической и деловой 

документации, упаковке продукции и пр. 



Фирменный стиль — это один 
из наиболее современных и 
актуальных видов рекламы.



К системе фирменного 
стиля относят следующие 

основные элементы:
• товарный знак;

• логотип;

• фирменный блок;

• фирменный лозунг (слоган);

• фирменная гамма цветов;

• фирменный комплект шрифтов;

• прочие фирменные константы.



Фирменный блок
Представляет собой традиционное, часто 

употребляемое сочетание нескольких элементов 
фирменного стиля

Чаще всего – это изобразительный товарный знак и 
логотип (например, надпись под трехлистником – это 

фирменный блок компании «Адидас»)

Иногда фирменный блок включает слоган



Слоган может создаваться не только как фраза, 
передающая в яркой и образной форме основную идею 
конкретной рекламной кампании, но и как постоянно 

используемый, оригинальный девиз компании

В этом случае он становится важной составляющей 
фирменного стиля (и может даже регистрироваться как 

товарный знак)

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЛОЗУНГ (СЛОГАН) 
(АТРИБУТЫ ФС)



В отличии от товарного блока, слоган – это и визуальный, 
и аудиообраз компании.

Фирменный слоган как элемент фирменного стиля 
отражает специфику компании, способствует  
выделению компании среди конкурсантов, 

поддерживает ее реноме (установившееся мнение, 
репутацию). 

Он в концентрированной форме передает идею, 
основную мысль фирменного стиля.

Фирменный лозунг (слоган)

Попробуй радугу на 
вкус



Фирменный лозунг (слогон) – постоянно 
используемый фирменный оригинальный 
девиз, запоминающая фраза. Выступает 
как своеобразная визитная карточка 

фирмы.

Фирменный лозунг (слоган)



Виды слоганов:

• Слоган фирмы. Являясь составной частью 
имиджа фирмы, не подлежит изменению. В 
лапидарной форме (сжатой и предельно 
образно) выражает философию фирмы, ее 
миссию, подчеркивает важнейшие 
достоинства.

• Слоган рекламной компании, акции – является 
заголовком рекламной компании.

• Товарный слоган – связан с рекламным 
сопровождением товара или услуги, является 
девизом товарных преимуществ.

Фирменный лозунг (слоган)





Требования к слогану:

• Соответствовать стилю жизни и системе ценностей 
аудитории («Вливайся»)

• Работать на формирование имиджа («Всегда рядом»)

• Органично вписываться в ФС («Будущее зависит от 
тебя»)

• Краткость, запоминаемость («Управляй мечтой»)

• Оригинальность («Не тормози – сникерсни»)

• Интенсивная эмоциональная окраска («Потому что 
кошка Вам доверяет»)

• Однозначное толкование (негативный пример – «Мы 
обуем всю страну»)

Фирменный лозунг (слоган)





Что такое слоган?
В бизнесе слоган или девиз – это фраза или группа 
слов, скомбинированных специальным образом, 
которая идентифицирует продукт или компанию. 
В большинстве случаев это своеобразная 
формулировка миссии.
Слоганы нужны компаниями по той же причине, что и 
логотипы: для рекламы. Логотипы – визуальное 
представление бренда, а слоган – звуковое. 
Оба формата призваны привлекать внимание 
потребителя: их проще понять и запомнить, чем 
название продукта или компании.
Цель любого слогана – донести до потребителя 
сообщение бренда и запомниться.



Как создать отличный слоган?

✔    ОН ЗАПОМИНАЕТСЯ
Легко ли узнать слоган? Хватит ли на это одной-двух 
секунд? Несколько запоминающихся слов можно 
использовать в рекламе, видео, баннерах, на визитках и т.
д.



Как создать отличный слоган?

✔    В НЕМ ГОВОРИТСЯ О КЛЮЧЕВОЙ ЦЕННОСТИ
Продавать нужно не характеристики, а преимущества. 
Это правило работает и для слоганов. 
Из хорошего слогана всегда понятно, какую ценность 
предлагает продукт или компания



Как создать отличный слоган?

✔  ОН ДИФФЕРЕНЦИРУЕТ БРЕНД
Чем ваш бренд отличается от конкурентов? Отражается 
ли это в слогане?



Как создать отличный слоган?

✔   ОН ВЫЗЫВАЕТ ПОЛОЖИТЕЛЬНЫЕ ЧУВСТВА ПО 
ОТНОШЕНИЮ К БРЕНДУ
В лучших слоганах используются позитивные и 
оптимистичные слова. Для примера сравним два слогана: 
«Два отличных вкуса, которые отлично сочетаются друг с 
другом» 
«Соус к стейку может ненавидеть только корова»

Первый слоган производит лучшее впечатление на 
аудиторию, потому что дарит им положительные эмоции



Довольно большое количество фирм можно 
«распознать» именно по свойственной только им 
комбинации цветов и оттенков. 
Их рекламная продукция сильно отличается 
однородной и быстро запоминается человеку. 
Вспомните компанию «Билайн»: сразу приходит на ум 
сочетание жёлтого и чёрного цветов. 
Примером также может являться сеть ресторанов 
«КейфСи», где основными цветами фирменного стиля 
являются красный и жёлтый

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ (АТРИБУТЫ ФС)



Основная задача фирменного цвета – вызывать у 
человека определённые ассоциации с фирмой, её 
направлением деятельности, внешним видом её 
продукции. 
Кроме того, он призван отражать конкретную 
информацию и саму идею фирменного стиля 
компании. 

Здесь очень важно изучить влияние каждого цвета на 
психологическое и эмоциональное состояние 
человека: какие ассоциации он вызывает, как 
воздействует на потенциального покупателя и прочие 
аспекты

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ (АТРИБУТЫ ФС)



Одним из важнейших вопросов здесь является: с каким видом 
деятельности у человека связан тот или иной цвет? 

Например, деятельность фирм по производству игрушек 
связывают с насыщенными, яркими цветами, «врезающимися» в 
сознание людей: красный, жёлтый и так далее.

Компании, занимающиеся страховыми и финансовыми 
вопросами, обычно используют спокойные, неяркие оттенки: 
синий, зелёный. 

Молочную продукцию, как правило, символизирует белый цвет, 
растениеводство – зелёный, «водную» направленность – голубой и 
так далее

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ (АТРИБУТЫ ФС)



Не стоит забывать о том, что форма и количество того или иного цвета 
также влияют на его восприятие человеком. Кроме того, нужно, чтобы 
выбранный Вами цвет гармонировал с остальными, психологически с 
ними сочетался.

Не нужно «перегружать» фирменный стиль компании разнообразием 
цветов, если только этого не требует сама специфика её деятельности.

Успешный фирменный стиль обычно включает только один или два 
цвета, что объясняется несколькими фактами:
При насыщенности в цветовой гамме часто возникают проблемы 
цветопередачи на носителях разного рода;
Большой набор цветов и оттенков не смотрится гармонично, а иногда и 
вызывает раздражение;
Чем больше цветов, тем выше затраты на рекламу, упаковки, 
полиграфическую и сувенирную продукцию.

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ (АТРИБУТЫ ФС)



Цвета должны без искажений передаваться при печати 
полиграфической продукции в типографиях. 
Не все оттенки точно воспроизводятся на компьютерах. В 
особенности это касается газет, ведь именно здесь в 
большинстве случаев применяются несмешанные красители.

Фирменные цвета рекомендуется оставлять неизменными во 
всех аспектах реализации продукции и рекламы. Вместе с 
товарным знаком бывает, регистрируется и соответствующий 
ему цвет. Здесь важно учесть, что товарный знак будет 
защищён исключительно в данном цвете, даже если на нём 
присутствуют дополнительные оттенки. 
При оформлении чёрно-белого знака он также защищён 
правами, в каком бы цвете он не воспроизводился.

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ЦВЕТ (АТРИБУТЫ ФС)



Фирменная гамма цветов



Кейс (Задание)

Клиент
Компания «Диалект» выполняет 
переводы любой сложности с 
английского, китайского, немецкого, 
французского, татарского и других 
языков. Высококвалифицированные 
лингвисты справятся с поставленной 
задачей в кратчайший срок и на высоком 
уровне.

Задача
Создать визуальный образ — 
логотип, который бы отражал 
род деятельности компании, 
имел глубокий образ и выделял 
компанию на рынке 
лингвистических услуг в Санкт-
Петербурге. Разработать слоган 
компании  -  оригинальный 
девиз, передающий основную 
идею кампании.

Ассоциации с лингвистикой и с историей иностранного языка: 
вавилонская башня, Розеттский камень, глиняные таблички.
Используйте ассоциативные цвета, которые связаны с  знаниями, силой, 
лидерством. Категорически запрещаются пастельные цвета.



Домашнее задание
Подготовить  презентацию
на тему: Психология цвета ….. (цвет выбрать индивидуально)
Каждому выбрать один цвет, подробно раскрыть его психологическое 
воздействие на человека. В презентации использовать иллюстративные 
примеры.



ПОИСКОВЫЕ ВАРИАНТЫ



ИТОГОВЫЕ ВАРИАНТЫ

Помимо версии с кириллицей, проработали версию 
на латинице
За основу взяли шритф Corki Rounded
Также, проработали вертикальную версию для 
размещения на бланках и визитках



Неотъемлемым элементом фирменного стиля компании 
признаются и регулярно применяемые в оформлении 
текстов 
-  шрифты. 
Они должны сочетаться с основной идеей логотипа, 
соотноситься с направлением деятельности компании, 
выделять индивидуальные особенности знака.
«Мужественный», «женственный», «детский», «лёгкий», 
«тяжёлый», «грубый», «элегантный», «деловой», 
«современный», «сдержанный» - всё это типы восприятия 
того или иного шрифта

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ (АТРИБУТЫ ФС)







Основная цель его разработчиков – это придать шрифту 
индивидуальность, оригинальность и сочетаемость с 
цельным образом марки.
К примеру, для мужского парфюма подойдут тяжёлые, 
резкие, «мужские» шрифты, ассоциирующиеся с 
мужественностью и строгостью

Для финансовых учреждений чаще выбирают жирные, 
прямые, «прочные» шрифты, которые «скажут» о 
надёжности организации

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ (АТРИБУТЫ ФС)





Шрифты просто обязаны легко читаться. 
Читаемость связана с несколькими аспектами: 
  размер шрифта,
  его гарнитура, 
  жирность. 
Самую основную информацию (цена, наименование 
продукции, адрес изготовителя и так далее) необходимо 
вводить максимально понятным, простым, крупным 
шрифтом. Он должен входить в число фирменных 
шрифтов и присутствовать у каждой компании.

ОСНОВНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ ФС 
КОМПАНИИ
ФИРМЕННЫЙ ШРИФТ (АТРИБУТЫ ФС)







Кейс (Задание)

Клиент
Компания «Диалект» 
выполняет переводы 
любой сложности с 
английского, китайского, 
немецкого, французского, 
татарского и других языков. 
Высококвалифицированны
е лингвисты справятся с 
поставленной задачей в 
кратчайший срок и на 
высоком уровне.

Задача №1 
Придумать продукт компании – новое 
направление деятельности расширяющее 
сферы предлагаемых услуг. 
Разработать слоган продукта - связанный с 
рекламным сопровождением товара или 
услуги, являющимся девизом товарных 
преимуществ

Задача №2 
Придумать акцию компании – новое 
специальное предложение, ограниченное 
по времени  предлагаемой услуги. 
Разработать слоган акции - являющимся 
заголовком рекламной компании










