
ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТОВ 
СМИ И НОВСТНЫХ САЙТОВ



• Образование: Российский университет Дружбы Народов. 
Филологический факультет.

• 10 ЛЕТ — Опыт работы в интернет-маркетинге более 8 лет. Ведение 
проектов поискового продвижения и развития юзабилити крупных 
компаний в различных сферах: бьюти, недвижимость, СМИ, 
финансы, электронная коммерция и другое.

• 7 ЛЕТ — Опыт выступлений на конференциях и проведения 
обучений 

• Соавтор книги «Поисковая оптимизация»

ОЛЬГА СОКОЛЬСКАЯ
РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА ПО РАБОТЕ 
С КЛЮЧЕВЫМИ КЛИЕНТАМИ «АШМАНОВ И ПАРТНЕРЫ»



• Что общего в продвижение информационного портала и 
блога на коммерческом сайте

• Отличия продвижения информационного портала от 
блога на коммерческом сайте

• Сбор семантики для новостных порталов и СМИ
• Дополнительные источники трафика

О ЧЕМ ПОГОВОРИМ



ЦЕЛЬ РАБОТЫ С САЙТОМ СМИ И 
НОВОСТНЫМ САЙТОМ – 

ПРИВЛЕЧЕНИЕ КАК МОЖНО 
БОЛЬШЕГО КОЛИЧЕСТВА 
ТРАФИКА НА САЙТ И ЕГО 

ДАЛЬНЕЙШАЯ МОНЕТИЗАЦИЯ



ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ 
И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ

• Наличие технических ошибок на сайте









ХАРАКТЕРНАЯ ДЛЯ ИНФОСАЙТОВ 
ПРОБЛЕМА – ДУБЛИ МЕТА-ТЕГОВ 

TITLEИ DESCRIPTION 



• Наличие технических ошибок на сайте
• Создание удобной навигации

ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ 
И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ



УДОБНАЯ ПАГИНАЦИЯ



СОЗДАНИЕ ТЕГОВ
Теги помогают найти статьи по похожим темам



• Наличие технических ошибок на сайте
• Создание удобной навигации
• Оформление страниц статей

ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ 
И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ



ОФОРМЛЕНИЕ СТРАНИЦЫ СТАТЬИ



• Наличие технических ошибок на сайте
• Создание удобной навигации
• Оформление страниц статей
• Дальнейшая работа с пользователями

ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ



ПЕРЕЛИНКОВКА СТАТЕЙ

• Похожие статьи
• Ссылки на расшифровку 
терминов, если сложная 
тематика



РАЗМЕЩЕНИЕ КОНВЕРСИОННЫХ ЭЛЕМЕНТОВ 
НА СТРАНИЦАХ СТАТЕЙ





• Наличие технических ошибок на сайте
• Создание удобной навигации
• Оформление страниц статей
• Дальнейшая работа с пользователями
• Создание качественного и интересного контента

ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ 
И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ



ЭКСПЕРТНОСТЬ КОНТЕНТА



НА ЧТО ЕЩЕ СТОИТ ОБРАЩАТЬ ВНИМАНИЕ ПРИ 
СОЗДАНИИ КОНТЕНТА
• Проверяйте тексты на переспам и стилистику
• Добавляйте дополнительную информацию
(дата написания, время прочтения, счетчик прочтений, 
для кого полезна статья)

• Создавайте полезный контент
• Говорите просто о сложном



ЧТО ОБЩЕГО МЕЖДУ ИНФОРМАЦИОННЫМ 
САЙТОМ 
И БЛОГОМ НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТЕ
• Наличие технических ошибок на сайте
• Создание удобной навигации
• Оформление страниц статей
• Дальнейшая работа с пользователями
• Создание качественного и интересного контента
• Работа со сниппетами



РАБОТА СО СНИППЕТАМИ

• Используйте микроразметку
для формирования 
привлекательных сниппетов

• Структурируйте 
информацию в виде 
списков и таблиц. Эта 
информация может 
подтягиваться в сниппет



КАК ПОЛУЧИТЬ:

Напишите нам на почту 
info@ashmanov.com  с темой 
письма "аудит_подрядчика". 

Консультацию получат 
пять первых написавших нам 
компаний с указанием сайта и 
контактной информации.

Ашманов & партнеры

Бонус 1
Проверь своего подрядчика!

Подходит для проверки работы инхаус-специалистов 
и внешних подрядчиков

- если вы выбрали подрядчика, но не понимаете, как 
ведутся работы 
- не уверены, стоит ли верить обещаниям оптимизаторов
- часто испытываете недопонимание по результатам и их 
динамике и не только

Мы предлагаем оценить работу вашего подрядчика и 
провести аудит текущего поискового продвижения. На 
онлайн-встрече мы презентуем вам отчет с сильными и 
слабыми сторонами текущего оптимизатора, а также 
рекомендациями для повышения эффективности!





ОТЛИЧИЕ ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
САЙТОВ 
ОТ БЛОГА НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТА
• Сбор семантического ядра







• Определите основные 
направления, по которым вы 
будете писать статьи 
(заголовки H1 станут 
названием разделов/рубрик)

• Названия рубрик станут 
масками для подбора 
информационных запросов

• Начинайте с 
информационных 
тематических запросов

ПОДБОР ЗАПРОСОВ





СОСТАВЛЕНИЕ ТЗ НА ТЕКСТЫ



Выбирайте для старта кластеры запросов
с максимальной популярностью

ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ НАПИСАНИЯ





АНАЛИЗ КОНКУРЕНТОВ



GOOGLE TRENDS



ОКОЛО ТЕМАТИЧЕСКИЕ ЗАПРОСЫ



ОТЛИЧИЕ ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
САЙТОВ 
ОТ БЛОГА НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТА
• Сбор семантического ядра
• Работа с поведенческими свойствами



КОММЕНТАРИИ НА СТРАНИЦЕ



ОПРОСЫ И ГОЛОСОВАНИЯ



ОТЛИЧИЕ ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
САЙТОВ 
ОТ БЛОГА НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТА
• Сбор семантического ядра
• Работа с поведенческими свойствами
• Скорость публикации материалов



БЫСТРОВЫДАЧА ЯНДЕКСА



БЫСТРОВЫДАЧА ЯНДЕКСА

• Что это? Технология срочной обработки материалов
• Информация о событиях, которые только что 

произошли или вот-вот произойдут
• Материалы должны быть качественными и 

размещенными на проверенных информативных 
площадках

• Заголовок H1 новости должен соответствовать запросу 
пользователя 

• Такие материалы необходимо публиковать часто и 
настроить ссылки из соцсетей 



ОТЛИЧИЕ ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
САЙТОВ ОТ БЛОГА НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТА

• Сбор семантического ядра
• Работа с поведенческими свойствами
• Скорость публикации материалов
• Быстрые ответы



БЫСТРЫЕ ОТВЕТЫ



ОТЛИЧИЕ ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ 
САЙТОВ 
ОТ БЛОГА НА КОММЕРЧЕСКОМ САЙТА
• Сбор семантического ядра
• Работа с поведенческими свойствами
• Скорость публикации материалов
• Быстрые ответы
• Дополнительные источники трафика



ЯНДЕКС.НОВОСТИ



ЯНДЕКС.НОВОСТИ
• Соблюдение действующего российского законодательства
• Неприемлемо использование ненормативной лексики
• Обязателен новостной и аналитический характер 

экспортируемых в Яндекс Новости материалов
• Экспортируемые тексты не должны содержать рекламы
• Заголовки и тексты экспортируемых новостей не должны 

вводить читателей в заблуждение
• Экспортируемые тексты не должны содержать 

орфографических и синтаксических ошибок
• На отдельной странице сайта должны быть указаны 

выходные данные издания и контактная информация 
редакции

• Более подробная информация тут 
yandex.ru/support/news/requirements/content.html



sokolskaya@ashmanov.com

СПАСИБО

ОЛЬГА СОКОЛЬСКАЯ
РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА ПО РАБОТЕ С КЛИЕНТАМИ
ДЕПАРТАМЕНТ ПОИСКОВОЙ ОПТИМИЗАЦИИ, АШМАНОВ И ПАРТНЕРЫ



КАК ПОЛУЧИТЬ:

консультацию получат пять 
первых написавших на почту 
info@ashmanov.com  с темой 
письма 
"консультация_вебинар_СМИ"

Ашманов & партнеры

Бонус 2
Консультация со специалистами Ашманов и 
партнеры!

Проведем с вами встречу и на ней расскажем:

- какие точки роста есть у вашего проекта;
- на каком уровне видимость сайта в поисковых системах 
и как ее повысить;
- сравним сайт с конкурентами, сформируем 
рекомендации;
- ответим на все ваши вопросы.



OPT10
только для участников вебинара
о маркетинге финансовых услуг

● крупнейшая практическая конференция о продвижении 
бизнеса в информационном пространстве

● 80+ спикеров
● 600+ участников MEDIA

*скидка 10%
только для участников вебинара



Как продвигать сайт через СМИ? 
Поможет сервис Pressfeed



Академия Pressfeed40+ кейсов по продвижению 
бизнеса от Яндекс, hh, Авито, 

Skyeng, ЛитРес, Контур, Билайн, 
Unisender и др.

Промокод: ashmanov_15 

на 15 дней бесплатного 
просмотра Академии 
Pressfeed. Срок 
активации до 31 августа 

Академия Pressfeed

40+ кейсов по продвижению бизнеса от Яндекс, hh, Авито, Skyeng, 
ЛитРес, Контур, Билайн, Unisender и др.


