
РАЗВИТИЕ БИЗНЕСА И БРЕНДА 



Время уникальных 

возможностей.

Глобальная урбанизация и 

диджитализация 

      диктуют новые условия 
для бизнеса и
 коммерческой  
недвижимости. 
Альтернативные векторы развития 
торговой недвижимости

в горизонтальном,
вертикальном и 

международном ракусах

СНИЖЕНИЕ 
ЗАТРАТ И НОВОЕ ВОСПРИЯТИЕ

БРЕНДОВ,
       ТОВАРОВ 

                    И УСЛУГ



БИХАГ 2020-2030: 

1.РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ - бренд №1 в сегменте торговой недвижимости столицы, Украины, Европы.
 
2.   Увеличения потока покупателей   2020 - 10 - 15% 
2025 - 100%
2030 - 200% 
Финансовый показатель                      2020 - 
                                                                2025 -
                                                                2030 -  

ЦЕЛИ 2020: 
1.Разработка стратегии 2020-2030. как инструмента доминирования в отрасли.

2.    Развитие бизнеса и бренда РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ 2020.                                                                                                                  
2.1. Развития бренда РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ – позиционирование и рекламная компания.                                                                                                                                 
2.2. Внедрения  инновационных технологий.                                                                                                                                     2.3. 
Подготовка и реализация новых проектов на территории РЫНКА СТОЛИЧНЫЙ.

3.   Создание гигантской ценности бренда РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ – новая субкультура для потребителей продовольственных и  
гастрономических рынков Украины и Европы.                                                                                                                                       
Изменение восприятия бренда РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ в лучшую сторону для существующих и потенциальных арендаторов
       и покупателей.

4.    Мастер-план для развития территории РЫНКОК СТОЛИЧНЫЙ и новых бизнес-проектов 2020-2030. 
 
 

ПЛОЩАДЬ РЫНКА – 37,0 га
НАИМЕНОВАНИЙ ПРОДУКЦИИ – 25 тис.

РЕАЛЫЗАЦИЯ ПРОДУКЦИИ– 380 тис. тонн
РАБОЧИХ МЕСТ - 3200

ПОСТОЯННЫЙ ТОРГОВЦЕВ - 300



Общий срок работ:  3 рабочих дня

ЭТАП 1. СТРАТЕГИЯ. КОНЦЕНТРАЦИЯ НА АНАЛИЗЕ КОНКУРЕНТОВ. ПОТРЕБИТЕЛИ. НОВЫЕ ВОЗМОЖНОСТИ 

ОСНОВНЫЕ ШАГИ НА ПУТИ К РЕЗУЛЬТАТУ:
 
ЭТАП 0. СТРАТЕГИЯ. ТОЧКА ОТСЧЕТА: ФОРМУЛИРУЕМ ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ. ПЛАНИРУЕМ МАРШРУТ И УСПЕХ.

1. Анализ конкурентов. Определение конкурентных преимуществ. Кейсы. 
Опыт западных рынков. Определение трендов и наиболее эффективных 
инноваций для внедрения.

2. Профили основных целевых аудиторий, В2В и конечных потребителей. 
Подготовка анкет и проведение анкетирования арендаторов и покупателей. 

Интервьюирование, наблюдение в рознице, информация 
в интернет. Резюме. 

3.   Фотосессия территории РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ для визуализации 
ключевых деталей развития  проекта.

Общий срок работ:  15 рабочих дней
Бюджет: по 3 пунктам от 2500 евро 
(без НДС)

1. Встреча и постановка целей.

2. Составление предварительного плана работ.

3. Подписание договора о сотрудничестве.

300 покупателей 
100 арендаторов
Анкетирование на планшетах



1. Доработка, Видение, Миссия, Цели.

2. Позиционирование. ПОЧЕМУ СТОЛИЧНЫЙ?
3. Предлагается 5 вариантов позиционирования РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ (с учетом 

Ваших вариантов). Ключевые слова. Презентация вариантов Позиционирование.

4. Выбор основного варианта. Позиционирование – ключевые слова.

5. Уникальное торговое предложение.

6. Легенда.

 
ЭТАП 2.  СТРАТЕГИЯ. ПЛАТФОРМА БРЕНДА.                                                                                                                         

ТЕКУЩЕЕ ВОСПРИЯТИЕ БРЕНДА РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ.  
ТРАНСФОРМАЦИОННАЯ ИДЕЯ, КОТОРАЯ ПОМОЖЕТ УЛУЧШИТЬ ВОСПРИЯТИЕ БРЕНДА РЫНОК
СТОЛИЧНЫЙ.
ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

ЭТАП  3. СТРАТЕГИЯ. ВИЗУАЛЬНОЕ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ БРЕНДА РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ 

1. 5 вариантов визуального позиционирования. КЛЮЧЕВАЯ ИДЕЯ, КЛЮЧЕВЫЕ 
СООБЩЕНИЯ, КРЕАТИВ, ВИЗУАЛИЗАЦИЯ, ГЕРОИ БРЕНДА НА ПРИМЕРЕ 
СТОРИ-БОРД ИЗ 3 БОРДОВ 3Х6 МЕТРОВ.

2. Презентация 5 вариантов. Обсуждение и согласование основного варианта.

3. Доработка основного варианта позиционирования на примере стори-борд из 3 
бордов 3х6 метров.

Общий срок работ: 20 рабочих дней
Бюджет по 2-3 этапу: 9000 евро (без НДС)

РАЗРАБАТЫВАЕТСЯ НА ОСНОВАНИИ ВАРИАНТОВ ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ ВТОРОГО ЭТАПА
2-3 ЭТАП ДЕЛАЮТСЯ ПАРАЛЛЕЛЬНО.



 
ЭТАП 4. СТРАТЕГИЯ. СТРАТЕГИИ КОММУНИКАЦИИ И РЕКЛАМНОЙ КОМПАНИИ
НА КОГО НАЦЕЛЕНА РЕКЛАМНАЯ КОМПАНИЯ
ГДЕ ОБЩАЕМСЯ КОГДА
 

1. Рекламная компания. Медиа-план на 3-6-9 месяцев.

2. Борды.

3. Наружная реклама на транспорте .

4. Интернет.

5. TV, видеоролики по отдельному плану. 

6. СМИ.

7. Радио.

8. Ивенты.

9. Бюджет каждой коммуникации определяется после согласованию медиа-плана. 
Общий срок работ: 20 рабочих дней
Бюджет: 400 евро (без НДС)

ЭТАП 5. СТРАТЕГИЯ. ЭЛЕМЕНТЫ ВИЗУАЛЬНОГО ПОЗИЦИОНИРОВАНИЯ И СИСТЕМА 
ОРИЕНТИРОВАНИЯ        
- НЕ НАПРАВЛЯТЬ, А СОБЛАЗНЯТЬ 

1. План-схема внутренних и внешних рекламный коммуникаций на территории 
РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ. 

2. Создание коммерческих рекламных предложений для потенциальных 
арендаторов по рекламе своего бизнеса на РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ.

3. Элементы системы ориентирования - визуализация, указатели, отдельные 
элементы фасадов, другое. Бюджет определяется после утверждения ТЗ.  

Общий срок работ: 20 рабочих дней
Бюджет по 1-2 пункту: 2000 евро (без НДС)



ЭТАП 6. СТРАТЕГИЯ. РАЗВИТИЕ БИЗНЕСА И ТЕРИТОРИИ РЫНКОК СТОЛИЧНЫЙ 130 га

 
 

МАСТЕР-ПЛАН РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ 2020-2030

1.  Описание концепции социально-экономического развития РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ с учетом 
развития города, транспортных развязок, развития продовольственного рынка столицы Украины 
и Европы.                                                                                                                Перспективы, 
цифры, факты, визуализация перспектив 2020-2030.

2.  Варианты решения транспортной развязки для ВЪЕЗДА РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ -                   
3.1 СВЕТОФОР;
     3.2  ПОВОРОТЫ;
     3.3  ДРУГОЕ. 

3. Подготовка новых бизнес-проектов на территории РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ. Аналитика, 
обоснование бизнес-проектов на территории РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ:
    3.1. стрелковый клуб;
    3.2. клуб для мотоциклистов; 
    3.3. концертная площадка;
    3.4. концертно-выставочный комплекс;
    3.5. специальное аэрошоу.

•Разрабатывается МАСТЕР-ПЛАН - альбом развития РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ    
2020-2030 для собственников, партнеров и инвесторов. Документ до 100 страниц.

Общий срок работ: от 20 рабочих дней
Бюджет: определяется после утверждения ТЗ.  



ЭТАП 7. СТРАТЕГИЯ. Х-ФАКТОР (ПРЕИМУЩЕСТВО 10Х – 100Х)
ЭТОТ ФАКТОР ОБЫЧНО НЕ ЗАМЕТЕН ДЛЯ ПОКУПАТЕЛЕЙ И АРЕНДАТОРОВ, НО ИМЕННО ОН МЕШАЕТ 

КОНКУРЕНТАМ КОПИРОВАТЬ СТРАТЕГИЮ РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ.

1. Как определить наш Х-фактор? 
       Мы определяем какое слабое звено тянет вниз РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ . Трудность в том, что как правило, 

собственники и топ-менеджеры слишком приближены к ситуации. Поэтому иногда не видят общей 
картины.  Необходимо проанализировать и увидеть общую картину. По тому как реальная проблема 
может восприниматься как норма для всей отрасли.

2. Возможно х-фактор будет относится к какому-то крупному уязвимому месту в этой отрасли в столице или 
на самом РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ

3. РЕШЕНИЕ ПРОБЛЕМ 
       ЭТО МОЖЕТ БЫТЬ:
      - Уникальные услуги и предложения РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ
      - Позиционирование бренда 
      - Программа лояльности
      - Интернет-приложения для В2В и ВС
      - Инновации и другие Х-факторы

Общий срок работ: 30 рабочих дней
Бюджет: по отдельному плану.



ЭТАП 8. РЕАЛИЗАЦИЯ СТРАТЕГИИ ПОДГОТОВКА И ПРОВЕДЕНИЯ СПЕЦИАЛЬНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ 
СОГЛАСНО УТВЕРЖДЕННОГО МЕДИА-ПЛАНА 

1. Разработка концепции и плана специальных мероприятий на территории РЫНКА 
СТОЛИЧНЫЙ 2020 – развлекательные, обучающие, грантовые, фестивали и другие

2.  Подготовка и проведения пилотных эвентов.
     Идея, креатив, подготовка, реализация по отдельному. 
     Организаторы - команда профессионалов.

Время проведения: апрель-декабрь 2020.

Общий срок работ: 20 рабочих дней
Бюджет: после утверждения ТЗ



ГРАНТ 1. ВЫСТАВОЧНЫЕ И КУРАТОРСКИЕ ПРОЕКТЫ УКФ

Грант "Выставочные и кураторские проекты» поддерживает создание 
современных экспозиций и концептуальное переосмысление существующих; 
развитие института кураторства в Украине; усиления исследовательского 
потенциала институтов и формирования специальных содержательных 
программ для усиления способности заведений и повышения 
профессионального уровня персонала; создание общественно значимого 
контента, способствует ощущению гражданами своей принадлежности к 
Украине, пониманию и осознанию видения Украины; продвижение украинского 
культурного продукта и историко-культурного наследия. 

Бюджет: 15 млн грн
Минимальная сумма гранта: 100 тыс грн

Максимальная сумма гранта: 2 млн грн

ЭТАП 9. СТРАТЕГИЯ. ГРАНТЫ

ГРАНТ 2. МУЗЫКА

Грант «Музыка» призван поддерживать развитие оперного искусства и 
современных украинских композиторов; молодых украинских исполнителей; 
продвижение украинских исполнителей в Украине и за рубежом; развитие 
современной академической музыки; развитие джазового искусства.

Бюджет: 15 млн грн
Минимальная сумма гранта 100 тыс грн

Максимальная сумма гранта: 2 млн грн



ГРАНТ 3. КУЛЬТУРНОЕ НАСЛЕДИЕ

Грант «Культурное наследие» поддерживает создание возможности для активного 
путешествия страной как граждан Украины, так и внешних туристов; оцифровки 
памятников материальной культурного наследия; диджитализацию элементов 
нематериального культурного наследия; исследования памятников материальной 
культурного наследия и элементов нематериального культурного наследия с 
привлечением новейших технологий; продвижение идей охраны и сохранения 
культурного наследия; популяризацию историко-культурного наследия Украины на 
международном уровне.

Бюджет: 15 млн грн
Минимальная сумма гранта 100 тыс грн
Максимальная сумма гранта: 2 млн грн

ГРАНТ 4. УРБАНИСТИКА И КРЕАТИВНЫЕ ХАБЫ
Грант «Урбанистика и креативные хабы» направлен на 
переосмысление публичных пространств; создание 
креативных хабов, городских студий; поддержку молодых 
урбанистов путем проведения форумов / семинаров и 
конкурсов творческих работ.

Бюджет: 7 млн грн
Минимальная сумма гранта 100 тыс грн
Максимальная сумма гранта: 2 млн грн

ГРАНТ 5. ЛОКАЛЬНЫЕ ФЕСТИВАЛИ

Грант «Локальные фестивали» способствует развитию местных 
общин, внутреннему, популяризации регионов.

Бюджет: 10 млн грн
Минимальная сумма гранта 100 тыс грн
Максимальная сумма гранта: 2 млн грн



ПРОРЫВ
СТРАТЕГИЯ 
РАЗРАБОТКА -  1 - 5 ЭТАП - МАРТ 
НАЧАЛО РЕАЛИЗАЦИИ -  МАРТ-АПРЕЛЬ 2020 



СТРАТЕГИЯ. ПРОРЫВ
ОБЩИЙ ПЛАН.  МАРТ - АПРЕЛЬ.    

ЭТАП 1
1.Анализ конкурентов

2.Профили основных целевых аудиторий.                                               
Подготовка анкет и проведение анкетирования арендаторов           Резюме. 
400 анкет.

3.   Фотосессия.

ЭТАП 2
1.Доработка. Видение. Миссия. Цели.

2.Позиционирование. ПОЧЕМУ СТОЛИЧНЫЙ?

3.Предлагается 5 вариантов позиционирования РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ (с учетом 
Ваших вариантов). Ключевые слова. Презентация вариантов. Позиционирование.

4.Выбор основного варианта. Позиционирование – ключевые слова.

5.Уникальное торговое предложение.

6.Легенда.

ЭТАП 3
1.5 вариантов визуального позиционирования.                                                   

КЛЮЧЕВАЯ ИДЕЯ, КЛЮЧЕВЫЕ СООБЩЕНИЯ, КРЕАТИВ, 
ВИЗУАЛИЗАЦИЯ, ГЕРОИ БРЕНДА НА ПРИМЕРЕ СТОРИ-БОРД ИЗ 3 
БОРДОВ 3Х6 МЕТРОВ.

2.Презентация 5 вариантов. Обсуждение и согласование основного варианта.

3.Доработка основного варианта позиционирования на примере стори-борд 
из 3 бордов 3х6 метров.

По 3-м пунктам
От 2500 евро
 (без НДС)

По 2 и 3 этапу
9000 евро
 (без НДС)

СРОКИ                 БЮДЖЕТ

15 рабочих 
дней

По 2 и 3 этапу
20 рабочих 
дней



ЭТАП 5 . 
1. План-схема внутренних и внешних рекламный коммуникаций на 

территории РЫНКА СТОЛИЧНЫЙ. 

2. Создание коммерческих рекламных предложений для потенциальных 
арендаторов по рекламе своего бизнеса на РЫНОК СТОЛИЧНЫЙ.

3. Элементы системы ориентирования - визуализация, указатели, 
отдельные элементы фасадов, другое.  

ЭТАП 4.

Пункт 1
400 евро 
(без НДС)

1. Рекламная компания. Медиа-план на 3-6-9 месяцев.

2. Борды

3. Наружная реклама на транспорте .

4. Интернет.

5. TV, видеоролики по отдельному плану. 

6. СМИ.

7. Радио.

8. Ивенты.

9. Общий бюджет каждой коммуникации и рекламной компании в 
целом определяется после согласованию медиа-плана. 

СРОКИ                 БЮДЖЕТ

По 1и 2 пункту 
5 локаций
2000 евро
 (без НДС)

После 
согласован
ия ТЗ

ОБЩИЙ БЮДЖЕТ 1 - 5 ЭТАП: 13900 ЕВРО (БЕЗ НДС)
Начало – 60% предоплаты – 8340 евро. Каждый этап закрывается актом выполненных работ.
Команда – руководитель проекта, маркетолог-аналитик, стратег, копирайтер, арт-директор, 
дизайнер, диджитал-стратег.



Когда  вы  выходите  на  рынок,  гораздо  лучшая  стратегия  –  
это
«Дифференциация». Чем  вы  отличаетесь  от  других  игроков  в 

этой категории?

Дональд Трамп, президент США

Истина в том, что конкурентные продукты стремятся к сходству. 

Цель  Вашего  бизнеса  должна  состоять  в  совершенствовании 

восприятия качества продукта или услуг, которые Вы продаете.

Сделать  человека  счастливым  может  что  угодно,  вопрос  не  

в качестве, а в Вас и в Вашей команде – сможете ли Вы 

объяснить уникальность своего продукта.

Джек Траут, мировой гуру маркетинга и бизнеса

15 ЛЕТ ПРАКТИКИ –  БОЛЕЕ 
150 ПРОЕКТОВ

В СФЕРЕ НЕДВИЖИМОСТИ, СТРАТЕГИЙ, 
БРЕНДИНГА, АРХИТЕКТУРЫ, 

ПРОЕКТИРОВАНИЯ, ДИЗАЙНА и

ПРИВЛЕЧЕНИЯ ИНВЕСТИЦИЙ

СТОКГОЛЬМСКАЯ ШКОЛА ЭКОНОМИКИ И CREATIVE 
BRAND HUB
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ПРИМЕРЫ БРЕНДИНГА НЕДВИЖИМОСТИ













Проект «ObriyFamilyClub». Проект в стадии реализации 
Разработаны: позиционирование, название, легенда, УТП, логотип, фирменный стиль, 2D- ЗD 
визуализация, борд, сайт. 

Смотреть Смотреть obriy-family.club





ПРИМЕРЫ КОНСТРУИРОВАНИЯ БУДУЩЕГО
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