
ЭКОНОМИЧЕСКАЯ 
КОНКУРЕНЦИЯ



КОНКУРЕНЦИЯ
КОНКУРЕНЦИЯ — ЭТО ЦЕНТР ТЯЖЕСТИ 
ВСЕЙ СИСТЕМЫ РЫНОЧНОГО 
ХОЗЯЙСТВА, ТИП ВЗАИМООТНОШЕНИЙ 
МЕЖДУ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ ПО 
ПОВОДУ УСТАНОВЛЕНИЯ ЦЕН И 
ОБЪЕМОВ ПРЕДЛОЖЕНИЯ ТОВАРОВ НА 
РЫНКЕ. СТИМУЛОМ, ПОБУЖДАЮЩИМ 
ЧЕЛОВЕКА К КОНКУРЕНТНОЙ БОРЬБЕ, 
ЯВЛЯЕТСЯ СТРЕМЛЕНИЕ ПРЕВЗОЙТИ 
ДРУГИХ. 

    КОНКУРЕНЦИЯ (ОТ ЛАТИНСКОГО 
«CONCURRERE» — СТАЛКИВАТЬСЯ) 
ОЗНАЧАЕТ СОПЕРНИЧЕСТВО МЕЖДУ 
ОТДЕЛЬНЫМИ СУБЪЕКТАМИ 
РЫНОЧНОГО ХОЗЯЙСТВА ЗА НАИБОЛЕЕ 
ВЫГОДНЫЕ УСЛОВИЯ ПРОИЗВОДСТВА И 
РЕАЛИЗАЦИИ (КУПЛИ И ПРОДАЖИ) 
ТОВАРОВ. 



РЫНОЧНАЯ СТРУКТУРА

• НАЛИЧИЕМ МНОЖЕСТВА 
РАВНОПРАВНЫХ РЫНОЧНЫХ 
СУБЪЕКТОВ;

 • ПОЛНОЙ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ 
ОБОСОБЛЕННОСТЬЮ КАЖДОГО 
ИЗ НИХ; • ЗАВИСИМОСТЬЮ 
РЫНОЧНЫХ СУБЪЕКТОВ ОТ 
КОНЪЮНКТУРЫ РЫНКА; 

• ПРОТИВОБОРСТВОМ СО ВСЕМИ 
ДРУГИМИ РЫНОЧНЫМИ 
СУБЪЕКТАМИ ЗА 
УДОВЛЕТВОРЕНИЕ 
ПОКУПАТЕЛЬСКОГО СПРОСА. 

В рыночной экономике такое столкновение неизбежно, ибо оно 
порождается следующими объективными условиями: 



ПРИЗНАКИ СОВЕРШЕННОЙ 
КОНКУРЕНЦИИ

СОВЕРШЕННАЯ КОНКУРЕНЦИЯ ЧИСТАЯ (СОВЕРШЕННАЯ) 

КОНКУРЕНЦИЯ - ЭТО КОНКУРЕНЦИЯ, КОТОРАЯ ПРОИСХОДИТ 

НА РЫНКЕ, ГДЕ ВЗАИМОДЕЙСТВУЕТ ВЕСЬМА БОЛЬШОЕ ЧИСЛО 

ФИРМ, ПРОИЗВОДЯЩИХ СТАНДАРТНЫЕ, ОДНОРОДНЫЕ 

ТОВАРЫ. В ЭТИХ УСЛОВИЯХ ЛЮБАЯ ФИРМА МОЖЕТ 

ВСТУПИТЬ НА РЫНОК, ЗДЕСЬ НЕ ОСУЩЕСТВЛЯЕТСЯ 

КОНТРОЛЬ ЗА ЦЕНАМИ. 



ФОРМЫ НЕСОВЕРШЕННОЙ 
КОНКУРЕНЦИИ

• НЕСОВЕРШЕННАЯ КОНКУРЕНЦИЯ – КОНКУРЕНЦИЯ В 

УСЛОВИЯХ, КОГДА ОТДЕЛЬНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ 

ИМЕЮТ ВОЗМОЖНОСТЬ КОНТРОЛИРОВАТЬ ЦЕНЫ НА 

ПРОДУКЦИЮ, КОТОРУЮ ОНИ ПРОИЗВОДЯТ.



ЧИСТАЯ МОНОПОЛИЯ

• ЧИСТАЯ МОНОПОЛИЯ — СИТУАЦИЯ КОГДА НА РЫНКЕ 

РАБОТАЕТ ЕДИНСТВЕННЫЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЬ ИЛИ 

ПРОДАВЕЦ ПРОДУКЦИИ У КОТОРОЙ НЕТ БЛИЗКИХ 

АНАЛОГОВ.



ХАРАКТЕРНЫЕ ЧЕРТЫ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ЧИСТЫХ 
МОНОПОЛИЙ:

1) ЧИСТАЯ МОНОПОЛИЯ ЗАВЫШАЕТ ЦЕНЫ, НАЗНАЧАЯ МОНОПОЛЬНО ВЫСОКУЮ ЦЕНУ И 
ПОЛУЧАЯ МОНОПОЛЬНО ВЫСОКУЮ ПРИБЫЛЬ.

2) ЧИСТЫЙ МОНОПОЛИСТ ВЫБИРАЕТ ДЛЯ СЕБЯ ОПТИМАЛЬНОЕ СООТНОШЕНИЕ МЕЖДУ 
ОБЪЁМАМИ ПРОИЗВОДИМОЙ ПРОДУКЦИИ И ЦЕНАМИ.

3) ПОСКОЛЬКУ У ПРОДУКЦИИ МОНОПОЛИСТА НЕТ БЛИЗКИХ АНАЛОГОВ И У 
ПОКУПАТЕЛЕЙ НЕТ ВЫБОРА, ПРИХОДИТСЯ ЛИБО ОТКАЗАТЬСЯ ОТ ТОВАРА ВООБЩЕ 
ИЛИ ПОКУПАТЬ ПО ЗАВЫШЕННОЙ ЦЕНЕ.

4) ПРОДУКЦИЯ ЧИСТОГО МОНОПОЛИСТА ОБЫЧНО НЕ РЕКЛАМИРУЕТСЯ, ПОСКОЛЬКУ 
ЕДИНСТВЕННЫЙ В СВОЁМ РОДЕ ТОВАР НЕ НУЖДАЕТСЯ В НЕЙ. МОНОПОЛИЯ 
ЭКОНОМИТ НА ИЗДЕРЖКАХ СВЯЗНЫХ С РЕКЛАМОЙ.

5) ФУНКЦИЯ СПРОСА НА ПРОДУКЦИЮ ФИРМЫ МОНОПОЛИСТА СОВПАДАЕТ С 
ФУНКЦИЕЙ СПРОСА В ЦЕЛОМ ДЛЯ ОТРАСЛИ, Т. К. МОНОПОЛИСТ ОДИН ПРЕДСТАВЛЯЕТ 
ВСЮ ОТРАСЛЬ В ЦЕЛОМ.

6) В УСЛОВИЯХ ЧИСТОЙ МОНОПОЛИИ СУЩЕСТВУЮТ ОЧЕНЬ ЖЁСТКИЕ БАРЬЕРЫ ДЛЯ 
ПРОНИКНОВЕНИЯ  В ОТРАСЛЬ ДРУГИХ ПРЕДПРИЯТИЙ.

7) ПРИ ЧИСТОЙ МОНОПОЛИИ, КАК ПРАВИЛО, ПРОИЗВОДИТСЯ НЕ 
ДИФФЕРЕНЦИРОВАННАЯ ПРОДУКЦИЯ, НЕ ОТЛИЧАЮЩАЯСЯ РАЗНООБРАЗИЕМ.



ВИДЫ ЧИСТЫХ МОНОПОЛИЙ:

1.ЕСТЕСТВЕННЫЕ МОНОПОЛИИ — ОНИ СКЛАДЫВАЮТСЯ В 

РЕЗУЛЬТАТЕ ДЕЙСТВИЯ ЕСТЕСТВЕННЫМ ОБРАЗОМ 

ДЕЙСТВУЮЩИХ ФАКТОРОВ.

2.МОНОПОЛИИ ОПИРАЮЩИЕСЯ НА УНИКАЛЬНЫЕ 

МЕСТОРОЖДЕНИЯ ПРИРОДНЫХ ИСКОПАЕМЫХ.

3.МОНОПОЛИИ КОНТРОЛИРУЕМЫЕ И РЕГУЛИРУЕМЫЕ 

ГОСУДАРСТВОМ — СЕТИ ЭЛЕКТРО- И ТЕПЛО-СНАБЖЕНИЯ, 

ПОСКОЛЬКУ ПРЕДПРИЯТИЯ РАБОТАЮЩИЕ В ЭТИХ ОТРАСЛЯХ 

ПРОИЗВОДЯТ ОБЩЕСТВЕННО ЗНАЧИМУЮ ПРОДУКЦИЮ, ТО 

ПРАВИТЕЛЬСТВО ПРЕДОСТАВЛЯЕТ ИМ ОСОБЫЕ ЛЬГОТЫ И 

ПРЕИМУЩЕСТВА. В ЭТОМ СЛУЧАЕ ЭТИ ПРЕДПРИЯТИЯ МОГУТ 

УСТАНАВЛИВАТЬ НИЗКИЕ ЦЕНЫ НА СВОИ ТОВАРЫ И УСЛУГИ.

ФАКТИЧЕСКОЙ СТОИМОСТИ ЖИЛИЩНО КОММУНАЛЬНЫХ УСЛУГ.



ВИДЫ ЧИСТЫХ МОНОПОЛИЙ:

• 4.ЗАКРЫТЫЕ МОНОПОЛИИ — ОБРАЗУЮТСЯ КОГДА 
ПРАВИТЕЛЬСТВО ОДНИМ КОМПАНИЯМ РАЗРЕШАЕТ ДАННЫЙ ВИД 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, А ДРУГИМ ЗАПРЕЩАЕТ.
5.ОТКРЫТЫЕ МОНОПОЛИИ — ОБРАЗУЮТСЯ В СЛУЧАЕ, ЕСЛИ 
КОМПАНИЯ ВЫХОДИТ НА РЫНОК С АБСОЛЮТНО НОВЫМ ВИДОМ 
ПРОДУКЦИИ, РАНЕЕ НЕ ПРОИЗВОДИВШИМСЯ. КОНКУРЕНТОВ У НЕЁ 
НЕТ, НО ОНИ МОГУТ ПОЯВИТЬСЯ В БУДУЩЕМ, ПОЭТОМУ ФИРМА 
ОТКРЫТА ДЛЯ КОНКУРЕНЦИИ.
6.ГЕОГРАФИЧЕСКИЕ МОНОПОЛИИ — ОБРАЗУЮТСЯ В ОТДАЛЁННЫХ 
И ГЕОГРАФИЧЕСКИ ИЗОЛИРОВАННЫХ НАСЕЛЁННЫХ ПУНКТАХ, В 
ГОРНОЙ МЕСТНОСТИ, НА ОСТРОВАХ ИЛИ ПОЛУОСТРОВАХ, К 
ПРИМЕРУ НАГОРНЫЙ КАРАБАХ И ОСТРОВ МАН.

• 7.ТЕХНОЛОГИЧЕСКИЕ МОНОПОЛИИ — ОБРАЗУЮТСЯ В СВЯЗИ С 
ОСОБЕННОСТЯМИ ПРИМЕНЯЕМОЙ ТЕХНОЛОГИИ, К ПРИМЕРУ 
ГОРОДСКИЕ ТЕЛЕФОНЫ.



ОЛИГОПОЛИЯ
ОЛИГОПОЛИЯ ЯВЛЯЕТСЯ ОДНОЙ ИЗ 

САМЫХ РАСПРОСТРАНЕННЫХ 

СТРУКТУР РЫНКА В СОВРЕМЕННОЙ 

ЭКОНОМИКЕ. В БОЛЬШИНСТВЕ 

СТРАН ПОЧТИ ВСЕ ОТРАСЛИ 

ТЯЖЕЛОЙ ПРОМЫШЛЕННОСТИ 

ИМЕЮТ ТАКУЮ СТРУКТУРУ.



ДЛЯ ОЛИГОПОЛИИ 
ХАРАКТЕРНЫ:

- НАЛИЧИЕ НЕСКОЛЬКИХ ФИРМ;

- ТИП ПРОДУКТА (СТАНДАРТИЗИРОВАННЫЙ ИЛИ 
ДИФФЕРЕНЦИРОВАННЫЙ); 

- КОНТРОЛЬ НАД ЦЕНОЙ;

- НАЛИЧИЕ СУЩЕСТВЕННЫХ ПРЕПЯТСТВИЙ ПРИ ВСТУПЛЕНИИ ФИРМ 
В ОТРАСЛЬ;

- НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ, ОСОБЕННО ПРИ ДИФФЕРЕНЦИАЦИИ 
ЦЕН.



ОСНОВНЫЕ ЧЕРТЫ:
ОДНОРОДНОСТЬ ИЛИ РАЗНОВИДНОСТЬ ПРОДУКЦИИ, 

МАЛОЧИСЛЕННОСТЬ И КРУПНЫЕ РАЗМЕРЫ ФИРМ, КРУПНЫЕ 

БАРЬЕРЫ (РАЗМЕР ФИРМ), НЕСОВЕРШЕННАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

(СУБЪЕКТИВНЫЙ ФАКТОР).

ОБЪЕМ ПРОИЗВ-ВА: QМОНОПОЛИИ < QОЛИГОПОЛИИ < 

QСОВЕРШ.КОНКУРЕНЦИИ; АНАЛОГИЧНО С ЦЕНОЙ И 

ПРИБЫЛЬЮ.



РАЗНОВИДНОСТИ ОЛИГОПОЛИЙ:

- НЕСКООРДИНИРОВАННАЯ – ФИРМА НЕ ВСТУПАЕТ НИ В КАКИЕ 

КОНТРАКТЫ ДРУГ С ДРУГОМ.

- КАРТЕЛЬ (СГОВОР) – ЦЕНЫ И ОБЪЕМ УСТАНАВЛИВАЮТСЯ НА 

ТОМ УРОВНЕ, КОТОРЫЙ ИЗБРАЛА БЫ МОНОПОЛИЯ, А 

ПОЛУЧЕННАЯ ПРИБЫЛЬ ДЕЛИТСЯ МЕЖДУ УЧАСТНИКАМИ 

КАРТЕЛИ.

- КАРТЕЛЕПОДОБНАЯ СТРУКТУРА РЫНКА («ИГРА ПО ПРАВИЛАМ») 

– ФИРМЫ СОЗНАТЕЛЬНО ДЕЛАЮТ СВОЕ ПОВЕДЕНИЕ ПОНЯТНЫМ 

ДЛЯ КОНКУРЕНТОВ, ЧЕМ ОБЛЕГЧАЕТ ДОСТИЖЕНИЕ 

РАВНОВЕСИЕ КУРНО, ФИРМА ПОЛУЧАЕТ 

ОЛИГОПОЛИСТИЧЕСКУЮ ПРИБЫЛЬ.



МОНОПОЛИЯ
МОНОПОЛИЯ – НАИБОЛЕЕ ЯРКОЕ ПРОЯВЛЕНИЕ 

НЕСОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ. В УСЛОВИЯХ МОНОПОЛИИ 

ПОТРЕБИТЕЛЯМ ПРОТИВОСТОИТ ЕДИНЫЙ ПРОИЗВОДИТЕЛЬ – 

ГИГАНТ.(ГАЗПРОМ, РАОЕЭС, ИСКУССТВЕННЫЕ МОНОПОЛИИ, 

СОЗДАВАЕМЫ НА ВРЕМЯ, НАПРИМЕР ПОД ГОСЗАКАЗЫ) ХОЧЕТ 

ТОГО ИЛИ НЕ ХОЧЕТ ТОГО ПОТРЕБИТЕЛЬ, ОН ВЫНУЖДЕН 

ПОЛЬЗОВАТЬСЯ ПРОДУКЦИЕЙ МОНОПОЛИСТА, СОГЛАСИТСЯ НА 

ЕГО ЦЕНОВЫЕ УСЛОВИЯ. 



МОНОПОЛИСТИЧЕСКАЯ 
КОНКУРЕНЦИЯМОНОПОЛИСТИЧЕСКАЯ КОНКУРЕНЦИЯ – ТАКОЙ ТИП 

РЫНОЧНОЙ СТРУКТУРЫ, ПРИ КОТОРОМ МНОЖЕСТВО ФИРМ 

ПРОИЗВОДЯТ ДИФФЕРЕНЦИРОВАННЫЕ ТОВАРЫ. ПРОДУКЦИЯ 

ЭТИХ ФИРМ ЯВЛЯЕТСЯ БЛИЗКОЙ, НО НЕ ПОЛНОСТЬЮ 

ВЗАИМОЗАМЕНЯЕМОЙ, Т.Е. КАЖДАЯ ИЗ МНОЖЕСТВА МЕЛКИХ 

ФИРМ ПРОИЗВОДИТ ПРОДУКТ, НЕСКОЛЬКО ОТЛИЧАЮЩИЙСЯ 

ОТ ПРОДУКЦИИ ЕЕ КОНКУРЕНТОВ.



ОСНОВНЫЕ ЧЕРТЫ МОНОПОЛИСТИЧЕСКОЙ 
КОНКУРЕНЦИИ:

• ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ ПРОДУКЦИИ

• БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО ПРОДАВЦОВ

• ОТНОСИТЕЛЬНО НИЗКИЕ БАРЬЕРЫ ВХОЖДЕНИЯ И ВЫХОДА ИЗ 

ОТРАСЛИ

• ЖЕСТКАЯ НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ



ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ 
ПРОДУКЦИИ

• ДИФФЕРЕНЦИАЦИЯ ПРОДУКЦИИ — КЛЮЧЕВАЯ 

ХАРАКТЕРИСТИКА ДАННОЙ РЫНОЧНОЙ СТРУКТУРЫ. ОНА 

ПРЕДПОЛАГАЕТ НАЛИЧИЕ В ОТРАСЛИ ГРУППЫ ПРОДАВЦОВ 

(ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ), ВЫПУСКАЮЩИХ БЛИЗКИЕ, НО НЕ 

ОДНОРОДНЫЕ ПО СВОИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ ТОВАРЫ, Т.Е. 

ТОВАРЫ, НЕ ЯВЛЯЮЩИЕСЯ СОВЕРШЕННЫМИ 

ЗАМЕНИТЕЛЯМИ.



БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ

• АНАЛОГИЧНО СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ, 

МОНОПОЛИСТИЧЕСКАЯ КОНКУРЕНЦИЯ 

ХАРАКТЕРИЗУЕТСЯ БОЛЬШИМ КОЛИЧЕСТВОМ 

ПРОДАВЦОВ, ТАК ЧТО ОТДЕЛЬНАЯ ФИРМА ЗАНИМАЕТ 

НЕБОЛЬШУЮ ДОЛЮ ОТРАСЛЕВОГО РЫНКА. КАК 

СЛЕДСТВИЕ, МОНОПОЛИСТИЧЕСКИ 

КОНКУРИРУЮЩАЯ ФИРМА ОБЫЧНО ХАРАКТЕРИЗУЕТСЯ 

КАК АБСОЛЮТНО, ТАК И ОТНОСИТЕЛЬНО МАЛЫМИ 

РАЗМЕРАМИ.



БАРЬЕРЫ ВХОЖДЕНИЯ В ОТРАСЛЬ

ВХОЖДЕНИЕ В ОТРАСЛЬ ОБЫЧНО НЕ 

ЗАТРУДНЕНО, ЧТО СВЯЗАНО С:

• МАЛЫМ ЭФФЕКТОМ МАСШТАБА 

ПРОИЗВОДСТВА;

• НЕБОЛЬШИМИ ПЕРВОНАЧАЛЬНЫМИ 

ИНВЕСТИЦИЯМИ;

• НЕБОЛЬШИМ РАЗМЕРОМ УЖЕ 

ДЕЙСТВУЮЩИХ ПРЕДПРИЯТИЙ.



НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ

ЖЕСТКАЯ НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ — ТАКЖЕ ХАРАКТЕРНАЯ 

ЧЕРТА МОНОПОЛИСТИЧЕСКОЙ КОНКУРЕНЦИИ. ФИРМА, 

ДЕЙСТВУЮЩАЯ В УСЛОВИЯХ МОНОПОЛИСТИЧЕСКОЙ 

КОНКУРЕНЦИИ, МОЖЕТ ПРИМЕНЯТЬ ТРИ ОСНОВНЫХ 

СТРАТЕГИИ ВЛИЯНИЯ НА ОБЪЕМ ПРОДАЖ:

• ИЗМЕНЯТЬ ЦЕНЫ (Т.Е. ОСУЩЕСТВЛЯТЬ ЦЕНОВУЮ 

КОНКУРЕНЦИЮ);

• ПРОИЗВОДИТЬ ТОВАР С ОПРЕДЕЛЕННЫМИ КАЧЕСТВАМИ (Т.Е. 

УСИЛИВАТЬ ДИФФЕРЕНЦИАЦИЮ СВОЕГО ТОВАРА ПО 

ТЕХНИЧЕСКИМ ХАРАКТЕРИСТИКАМ, КАЧЕСТВУ, УСЛУГАМ И 

ПРОЧИМ АНАЛОГИЧНЫМ ПОКАЗАТЕЛЯМ);

• ПЕРЕСМОТРЕТЬ СТРАТЕГИЮ РЕКЛАМЫ И СБЫТА (Т.

Е. УСИЛИВАТЬ ДИФФЕРЕНЦИАЦИЮ СВОЕГО ТОВАРА В 

ОБЛАСТИ СТИМУЛИРОВАНИЯ СБЫТА).



МОНОПОЛИЯ

• МОНОПОЛИЯ — ЭТО ЕДИНОЛИЧНОЕ ПРАВО НА ВЛАДЕНИЕ КЕМ 
(ЧЕМ)-ЛИБО, БУДЬ ТО ПРЕДПРИЯТИЕ ИЛИ КАКОЙ-ЛИБО ВИД 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ; ПРИСУТСТВИЕ ТОЛЬКО ОДНОГО «ХОЗЯИНА» В 
ДАННОЙ СФЕРЕ; УСТАНОВЛЕНИЕ СВОИХ ПРАВИЛ НА КАКОЙ-ТО 
ОПРЕДЕЛЕННОЙ ТЕРРИТОРИИ, В КАКОМ-ЛИБО ВОПРОСЕ. 
МОНОПОЛИЯ ПОДРАЗУМЕВАЕТ ПОД СОБОЙ ПОЛНОЕ 
ОТСУТСТВИЕ КОНКУРЕНЦИИ.



ВИДЫ МОНОПОЛИЙ



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ В ЭКОНОМИКЕ

ВЫДЕЛЯЮТ СЛЕДУЮЩИЕ ФУНКЦИИ КОНКУРЕНЦИИ:

• ВЫЯВЛЕНИЕ ИЛИ УСТАНОВЛЕНИЕ РЫНОЧНОЙ СТОИМОСТИ 

ТОВАРА;

• ВЫРАВНИВАНИЕ ИНДИВИДУАЛЬНЫХ СТОИМОСТЕЙ И 

РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПРИБЫЛИ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ РАЗЛИЧНЫХ 

ЗАТРАТ ТРУДА;

• РЕГУЛИРОВАНИЕ ПЕРЕЛИВА СРЕДСТВ МЕЖДУ ОТРАСЛЯМИ И 

ПРОИЗВОДСТВАМИ.

• СУЩЕСТВУЮТ НЕСКОЛЬКО ВИДОВ КОНКУРЕНЦИИ. 

РАССМОТРИМ КЛАССИФИКАЦИЮ ВИДОВ РЫНОЧНОЙ 

КОНКУРЕНЦИИ ПО РЯДУ ПРИЗНАКОВ



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ ПО МАСШТАБАМ 
РАЗВИТИЯ

• ИНДИВИДУАЛЬНАЯ (ОДИН УЧАСТНИК РЫНКА СТРЕМИТСЯ ЗАНЯТЬ 
СВОЕ МЕСТО ПОД СОЛНЦЕМ — ВЫБРАТЬ НАИЛУЧШИЕ УСЛОВИЯ 
КУПЛИ-ПРОДАЖИ ТОВАРОВ И УСЛУГ);

• МЕСТНАЯ (СРЕДИ ТОВАРОВЛАДЕЛЬЦЕВ КАКОЙ-ТО ТЕРРИТОРИИ);

• ОТРАСЛЕВАЯ (В ОДНОЙ ИЗ ОТРАСЛЕЙ РЫНКА ИДЕТ БОРЬБА ЗА 
ПОЛУЧЕНИЕ НАИБОЛЬШЕГО ДОХОДА);

• МЕЖОТРАСЛЕВАЯ (СОПЕРНИЧЕСТВО ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ РАЗНЫХ 
ОТРАСЛЕЙ РЫНКА ЗА ПРИВЛЕЧЕНИЕ НА СВОЮ СТОРОНУ 
ПОКУПАТЕЛЕЙ В ЦЕЛЯХ ИЗВЛЕЧЕНИЯ БОЛЬШЕГО ДОХОДА);

• НАЦИОНАЛЬНАЯ (СОСТЯЗАНИЕ ОТЕЧЕСТВЕННЫХ 
ТОВАРОВЛАДЕЛЬЦЕВ ВНУТРИ ДАННОЙ СТРАНЫ);

• ГЛОБАЛЬНАЯ (БОРЬБА ПРЕДПРИЯТИЙ, ХОЗЯЙСТВЕННЫХ 
ОБЪЕДИНЕНИЙ И ГОСУДАРСТВ РАЗНЫХ СТРАН НА МИРОВОМ 
РЫНКЕ).



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ ПО ХАРАКТЕРУ 
РАЗВИТИЯ

• ПО ХАРАКТЕРУ РАЗВИТИЯ КОНКУРЕНЦИЯ РАЗДЕЛЯЕТСЯ НА СВОБОДНУЮ 
И РЕГУЛИРУЕМУЮ. ТАКЖЕ КОНКУРЕНЦИЮ ДЕЛЯТ НА ЦЕНОВУЮ И 
НЕЦЕНОВУЮ.

• ЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ ВОЗНИКАЕТ, КАК ПРАВИЛО, ПУТЕМ 
ИСКУССТВЕННОГО СБИВАНИЯ ЦЕН НА ДАННУЮ ПРОДУКЦИЮ. ПРИ ЭТОМ 
ШИРОКО ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ЦЕНОВАЯ ДИСКРИМИНАЦИЯ, КОТОРАЯ ИМЕЕТ 
МЕСТО В ТОМ ЧИСЛЕ, КОГДА ДАННЫЙ ПРОДУКТ ПРОДАЕТСЯ ПО РАЗНЫМ 
ЦЕНАМ И ЭТИ ЦЕНОВЫЕ РАЗЛИЧИЯ НЕ ОПРАВДАНЫ РАЗЛИЧИЯМИ В 
ИЗДЕРЖКАХ.

• ЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ НАИБОЛЕЕ ЧАСТО ПРИМЕНЯЕТСЯ В СФЕРЕ 
УСЛУГ, ПРИ ОКАЗАНИИ УСЛУГ ПО ТРАНСПОРТИРОВКЕ ПРОДУКЦИИ; ПРИ 
РЕАЛИЗАЦИИ ТОВАРА, КОТОРЫЙ НЕ ПОДДАЕТСЯ ПЕРЕРАСПРЕДЕЛЕНИЮ 
С ОДНОГО РЫНКА НА ДРУГОЙ (ТРАНСПОРТИРОВКА СКОРОПОРТЯЩИХСЯ 
ПРОДУКТОВ С ОДНОГО РЫНКА НА ДРУГОЙ).



• НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ ПРОВОДИТСЯ ГЛАВНЫМ ОБРАЗОМ 

ПОСРЕДСТВОМ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ КАЧЕСТВА ПРОДУКЦИИ, 

ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА, ИННОВАЦИЙ И НАНОТЕХНОЛОГИЙ, 

ПАТЕНТИРОВАНИЯ И БРЕНДИРОВАНИЯ И УСЛОВИЙ ЕЕ ПРОДАЖИ, 

«СЕРВИЗАЦИИ» СБЫТА. ЭТОТ ВИЛ КОНКУРЕНЦИИ ОСНОВЫВАЕТСЯ 

НА СТРЕМЛЕНИИ ЗАХВАТИТЬ ЧАСТЬ ОТРАСЛЕВОГО РЫНКА ПУТЕМ 

ВЫПУСКА НОВЫХ ТОВАРОВ, КОТОРЫЕ ЛИБО ПРИНЦИПИАЛЬНО 

ОТЛИЧАЮТСЯ ОТ СВОИХ ПРЕДШЕСТВЕННИКОВ, ЛИБО 

ПРЕДСТАВЛЯЮТ МОДЕРНИЗИРОВАННЫЙ ВАРИАНТ СТАРОЙ 

МОДЕЛИ.

• НЕЦЕНОВАЯ КОНКУРЕНЦИЯ ПУТЕМ СБЫТА ПРОДУКЦИИ ПОЛУЧИЛА 

НАЗВАНИЕ КОНКУРЕНЦИИ ПО УСЛОВИЯМ ПРОДАЖ. ЭТОТ ВИД 

КОНКУРЕНЦИИ ОСНОВЫВАЕТСЯ НА УЛУЧШЕНИИ СЕРВИСА 

ОБСЛУЖИВАНИЯ ПОКУПАТЕЛЯ. СЮДА ВХОДИТ ВОЗДЕЙСТВИЕ НА 

ПОТРЕБИТЕЛЯ ЧЕРЕЗ РЕКЛАМУ, СТИС, ПР, МЕРЧЕНДАЙЗИНГ, 

ОБСЛУЖИВАНИЕ КЛИЕНТОВ.


