
Интернет-маркетинг



• Интернет-маркетинг (англ. internet 
marketing) – практика использования 
всех аспектов традиционного 
маркетинга в Интернете, с целью 
продажи продукта или услуги 
покупателям и управление 
взаимоотношениями с ними.



Инструменты Интернет-
маркетинга





Баннерная реклама

Баннер – это своеобразная кнопка, 
несущая двойную нагрузку. Во-первых, 
это рекламный текст в сжатом виде 
рассказывающий пользователям 
интернета о компании, во-вторых, баннер-
это способ перехода на сайт 
рекламируемого товара или услуги. 



Баннерная реклама
Существуют три основных метода организации 

баннерной рекламы:
1. Использование специальных служб обмена 

баннеров, которые обеспечивают показ баннеров на 
страницах других сайтов взамен на показ на своей 
странице чужих баннеров. 

2. Баннерная сеть – объединение различных 
сайтов, на страницах которых размещаются баннеры 
участников сети, а также баннеры любой компании, 
которая заплатила владельцу данной сети баннеров. 

3. На основе прямого договора с владельцем сайта 
на размещение баннера (платное, бесплатное, 
взаимное друг у друга).







Баннерная реклама
Использовать баннерную рекламу 

рекомендуется, если вам нужно:
•  охватить большую аудиторию;
•  подкрепить офлайновую рекламу рекламой 
в интернете;

•  вывести на рынок новый товар или услугу;
•  сформировать имидж компании или 
бренда;

•  привлечь новых клиентов, если у вас 
массовый продукт или услуга.



Баннерная реклама
Влияние определенных факторов на эффективность 

баннерной рекламы: 
1. Правильность выбора рекламных площадок. 

Прежде всего, необходимо определить целевую аудиторию, 
какими сайтами она пользуется. 

2. Место размещения баннера на площадке. Чем 
дальше баннер находится от «1-го экрана» (той части сайта, 
которая видна без прокрутки при заходе на сайт), тем 
меньше его эффективность и тем он дешевле. Та же 
закономерность действует для размера баннера: чем 
баннер больше, тем он заметнее на сайте и тем дороже. 

3. Сам баннер. Чем привлекательнее баннер, тем 
больше людей перейдут по нему на ваш сайт. Рекламное 
обращение на баннере должно быть коротким и четким, а 
анимация – уместной и неназойливой.



Баннерная реклама

Эффективность баннеров обычно 
оценивают с помощью CTR, или 
показателя кликабельности (от англ. 
click-through rate). CTR – это отношение 
числа кликов к числу показов, выраженное 
в процентах. Высокий показатель CTR 
может сказать о том, что: ваш баннер 
нравится аудитории; вы правильно 
подобрали площадку, т.е. на ней высока 
доля вашей целевой аудитории. 



Поисковая реклама

В ее состав входят поисковое 
продвижение, контекстная реклама и 
медийно-контекстные баннеры. 

Более 85% интернет-пользователей 
России начинают свой путь по Сети с 
поисковых систем Яндекс, Google, Rambler, 
Mail и др.



Примеры поисковой рекламы



Поисковое продвижение

Поисковое продвижение – это комплекс 
мер, направленных на выведение сайта на 
первые позиции в естественной выдаче 
поисковых систем (Яндекс, Google и т. д.) по 
определенным ключевым фразам.

Обычно, чем выше сайт находится в 
поисковой выдаче, тем чаще пользователи 
заходят на него. Эффективное поисковое 
продвижение поможет попасть в первую 
десятку поисковой выдачи (или — в ТОП 10), 
то есть на первую страницу результатов 
поиска.  



Поисковое продвижение

Этапы работ по продвижению сайта: 
А). Определяем цель, которую необходимо достичь 

посредством поискового продвижения (увеличить продажи с 
сайта; увеличить целевой трафик на сайт;  увеличить 
узнаваемость бренда и т.п.). Поставленная вами цель повлияет 
на то, какие ключевые фразы следует подобрать для 
продвижения и в чем лучше измерять результат. 

Б). Формируем список ключевых фраз, по которым мы хотим, 
чтобы пользователи находили сайт в поисковых системах. 
Пример: пластиковые окна. Чем точнее запрос, тем больше 
клиентов он приведет. Например: «купить пластиковые окна», 
«заказать окна с двойным стеклопакетом», «остеклить лоджию 
недорого».

В) Для продвижения лучше выбирать запросы, по которым 
ваш сайт уже находится в ТОП 100 выдачи поисковых систем. 
Это сэкономит ваши деньги и время.



Контекстная реклама

Контекстная реклама – это показ текстовых 
объявлений в зависимости от интересов пользователя. 
Контекстная реклама показывается только людям, уже 
проявившим интерес к определенной теме. Например, 
набравшим запрос в поисковой машине. 

Контекстная реклама размещается на поисковиках 
(Яндекс, Google), каталогах, а также на многочисленных 
тематических сайтах партнерах систем контекстной 
рекламы. 













Контекстная реклама

Системы, через которые размещается реклама:

• Яндекс.Директ. Основные площадки размещения: 
Яндекс, сайты рекламной сети Яндекса

• Google.Adwords. Основные площадки размещения: 
Google, Mail.ru, контекстно-медийная сеть 
Google.Adwords.

• ВКонтакте. Площадка размещения: ВКонтакте.

• Одноклассники и Мой мир. Площадки размещения: 
Одноклассники и Мой мир.

. 



Медийно-контекстный баннер

Медийно-контекстный баннер (МКБ) – это 
статичный или анимированный баннер, который 
размещается в результатах поисковой выдачи по 
конкретному запросу. Медийно-контекстный баннер 
показывается только тем, кто ищет конкретные товары 
или услуги. По идее, это разновидность контекстной 
рекламы.. 



Маркетинг в социальных 
сетях

Маркетинг в социальных сетях (англ. 
Social Media Marketing, SMM) — процесс 
привлечения внимания через социальные 
платформы. Это комплекс мероприятий 
по использованию социальных медиа в 
качестве каналов для продвижения 
компаний и решения других бизнес-задач.












