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▪Товарные знаки XIX века

НОВОЕ ВРЕМЯ



ПЕТЕР БЕРЕНС

На фото справа − дом 
Беренса, 

спроектированный им 
самим вплоть до 

мельчайших деталей.

Создателем 
фирменного 

стиля считается 
Петер Беренс.



ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ AEG
Концерн АЭГ −  Акционерное электрическое общество

( AEG, Atlgetneine Elektricitaets Gesellschaft). 

1. Фирменный шрифт AEG
2. Чайники AEG

3. Программка выставки AEG
4. Логотип
5. Постеры
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▪Первый пункт постановления «О товарных знаках» 1962 г.

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ В СССР

«Товарный знак и знак обслуживания представляют собой оригинально оформленное 
художественное изображение (оригинальные названия и слова, отдельные сочетания 
букв, цифр, виньетки, различные виды упаковок, художественные композиции и 
рисунки в сочетании с буквами, цифрами, словами или без них и т.п.), служащее для 
отличия товаров или услуг одного предприятия от однородных товаров или услуг других 
предприятий и для их рекламы».



ФИРМЕННЫЙ ДИЗАЙН АВТОМОБИЛЯ 
«ПОБЕДА»

Фирменный знак Почтовая маркаАвтомобиль «Победа»



ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ РЕСТОРАНА 
«МЕТРОПОЛЬ»



ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ В СССР

1 фото: Корпоративный 
стиль «ЭЛЕКТРОМЕРА»
2 и 3 фото:  
Корпоративный стиль 
«ПРОМО»
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ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ В 80-Е

Невилл Броуди

Справа: обложки 
журнала

«The Face», внизу 
слева: обновленный
логотип газеты «The 

Times»



ВЫВОД

История возникновения проблемы фирменного стиля берет свое начало из 
древности, но само понимание фирменного стиля появилось сравнительно недавно. 
Эта проблема актуальна до сих пор потому, что каждому производителю 
товаров/услуг, предпринимателю,  необходимо дать покупателю возможность 
отличить его собственную продукцию от конкурентной стороны. Растущая 
конкуренция в условиях рыночной экономики делает фирменный стиль все более 
необходимым и важным в борьбе за прибыль.  
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