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Как Camel, Lucky Strike и другие бренды 
продвигали табак ложными сведениями о 

здоровье и красоте
• Прошло уже больше 50 лет с 

публикации первого доклада 
медицинского управления США 
о вреде и опасности курения 
для здоровья. С тех пор 
законодательство разных стран 
сильно ограничило рекламу 
табака, но в некоторых странах 
продвижение этой категории до 
сих пор допустимо. 

• Сейчас мы рассмотрим как 
трансформировался табачный 
маркетинг в 20 веке.



• Первоначально компании использовали так называемые 
торговые карточки, которые распространялись в 1900-х 
годах в пачках сигарет и изображали солдат, животных или 
политиков, например, президента США Уиллиса Гранта. 

• Этот вид рекламы пользовался популярностью, поскольку 
люди коллекционировали эти карточки и стремились 
купить как можно больше разных пачек сигарет, даже если 
не особенно в них нуждались.



     До этого момента плакаты и 
ролики маскировали вред от 
курения, приписывая ему 
лечебные свойства. Особенно 
популярным был образ врача, 
заставивший аудиторию 
поверить в полезные качества 
продукта.

• Например, в рекламе Lucky 
Strike 1930 года прямо 
указывалось, что сигареты 
марки меньше раздражают 
слизистую, а значит, 
противодействуют кашлю.



• В спонсорских 
материалах Camel 
находились 
рекомендации 
врачей курить 
сигареты именно 
этой марки.



• Реклама Camel, от 
которой компании 
пришлось отказаться 
из-за 
многочисленных 
судебных исков, 
которые утверждали, 
что плакаты 
направлены на 
детей.



    Табачные компании показывали в объявлениях веселых и 
энергичных людей. Часто это были спортсмены или 
шоумены, а также актеры, стоматологи, медики и учёные.

     Все подобные плакаты пытались успокоить 
общественность.

Реклама компании 
Brown & Williamson 
1949 года



• Знаковой стала кампания 
«Ковбой 
Marlboro», разработанная в 
1955 году. Раньше 
производитель 
позиционировал сигареты 
как дамские, поэтому 
окрашивал фильтр в 
красный цвет, который 
должен был скрыть следы 
от помады. 

• Однако позже бренду 
понадобилась и мужская 
аудитория — для этого 
потребовался образ 
мужской силы и власти, 
каким стал Marlboro Man.



РЕКЛАМНАЯ КОМПАНИЯ СИГАРЕТ LUCKY 
STRIKE ПРОВЕДЕННАЯ ЭДВАРДОМ 

БЕРНЕЙСОМ В 1929 ГОДУ В НЬЮ-ЙОРКЕ

Компания Эдварда Бернейса 
«Факелы свободы»  сумела сильно 
популяризировать курение в США,  
в особенности женское, которое 
раньше считалось непристойным и 
даже запрещалось.

Многие называют  компанию 
легендарной, а самого Бернейса 
отцом современного пиара и 
рекламы.



• Кроме образов людей и 
животных, рекламщики 
эксплуатировали природные 
ландшафты. Горы, леса, озера 
и равнины должны были 
одновременно передать 
атмосферу раскрепощенности 
и пользы для здоровья.

• Компания R.J. Reynolds 
использовала американский 
ландшафт для продвижения за 
рубежом.



• Также табачные 
производители активно 
продвигали сигареты среди 
мам, рассказывая о 
безвредности дыма для 
детей. 

• Товары позиционировались 
как средства для 
расслабления и способ 
понравиться женщине.






