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Историческая сводка :

I - V век н.э. 
Самым доступным 
снарядом был 
обыкновенный канат, 
который называется корд 
де волан или кор де 
парель . В Индии канатом 
называли Малакхамб и, 
что удивительно, на нем по 
сей день занимаются 
исключительно женщины. 
С древности этот вид 
спорта не изменился, до 
сих пор существует 
стандарт элементов и 
техники, который 
передается из поколения в 
поколение спортсменов. 



VII-XVIII в н.э.
Наблюдается тенденция 
организации бродячих трупп. 
Но позднее бродячие артисты 
стали повсеместно 
преследоваться 
государственной властью и 
особенно церковью. В отличие 
от царствующей религии, 
народные циркачи и акробаты 
утверждали радость земного 
бытия. Они прославляли 
человека сильного, смелого, 
ловкого. Это вызывало 
гонения со стороны 
господствующих классов и 
церкви. В отношении артистов  
принимались жестокие меры, 
а также были попытки 
физического уничтожения 
артистов.

Снаряд: Перш



XIX в н.э.
Цирк переходит из понятия 
«бродячая труппа» в 
полноценную организацию. 
Для демонстрации всех 
направлений помещение 
должно отвечать 
определенным требованиям и 
вот в 1852 в Парижском цирке 
Наполеона был сооружён 
первый сферический купол! 
НАШИ ДНИ
Номера на мачтах как таковых 
вошли в репертуар 
европейских цирков в 
последней четверти 19 в. 
Одним из первых был 
сенсационный номер «Мачта 
смерти», исполняемый на 
снаряде «Китайская мачта» .
Сейчас стала более популярна 
полированная мачта.  

Снаряд : Китайская Подвесная Мачта



•Социальные сети для общения (Relationship networks).                                               
Такие как  Facebook, Linkedin.
•Социальные сети для обмена медиа-контентом (Media sharing networks). 
Данный вид социальных медиа дает пользователям широкие возможности 
для обмена видео - и фото-контентом. Сюда относятся Flickr, Instagram, 
YouTube, Vimeo, Vine, Snapchat.
•Социальные сети для отзывов и обзоров (Online reviews).                                    
Такие социальные медиа - это огромная база знаний, которая помогает 
пользователям собрать всю необходимую информацию для принятия 
решения о покупке. Примером являются Yelp и Urbanspoon.
•Социальные сети для коллективных обсуждений (Discussion forums).                    
К современным представителям данного вида можно отнести Quora, Reddit и 
Digg.
•Социальные сети для авторских записей (Social publishing platforms).                
Сюда относятся такие популярные платформы, как Twitter, Medium и Tumblr.
•Сервисы социальных закладок (Bookmarking sites).                                     
StumbleUpon, Pinterest, Flipboard - это сервисы, где пользователь собирает 
контент в свою личную библиотеку, на которую могут подписываться другие 
участники сообщества.



 «Pole Dance Fitness and Aerial Arts Magazine - The Full 
Body Workout For Women & Men»



Список стран входящих в федерацию 
«World pole dance» 

Argentina
Armenia
Australia
Austria
Belgium
Bulgaria
Canada
Chile
Croatia
Czech Republic
Denmark
Estonia

Finland
France
Georgia
Germany
Gibraltar
Greece
Hong Kong
Hungary
Iceland
India
Indonesia
Ireland

Israel
Italy
Japan
Kazakhstan
Kuwait
Latvia
Lithuania
Luxumburg
Malaysia
Mexico
Netherlands
New Zealand

Norway
Pakistan
Peru
Philippines
Poland
Portugal
Qatar
Romania
Russia
Singapore
Slovakia
Slovenia

South Africa
South Korea
Spain
Sweden
Switzerland
Taiwan
Thailand
Turkey
United 
Kingdom
Ukraine
UAE
USA
Venezuela



Портал BBC SPORT



Воздушно - спортивный 
эквилибр - это

• Цирковое искусство;
• Актерское мастерство;
• Яркое шоу;
• Спорт и новое слово в 

фитнесе;
• Здоровый образ жизни;
• Сценические костюмы;
• Грим;
• Тема для фотосессии;
• И так далее.















В соответствии с Федеральным законом от 29.12.2010 № 436-ФЗ 
«О защите детей от информации, причиняющей вред их 
здоровью и развитию», в журнале содержится информация: 
• Побуждающая детей к совершению действий, 

представляющих угрозу их жизни и (или) здоровью, в том 
числе к причинению вреда своему здоровью, самоубийству, 
демонстрация культуры общества ЛГБТ; 

• Способная вызвать у детей желание употребить наркотические 
средства, психотропные и (или) одурманивающие вещества, 
табачные изделия, алкогольную и спиртосодержащую 
продукцию, пиво и напитки, изготавливаемые на его основе, 
принять участие в азартных играх, заниматься проституцией, 
близости с животным, за исключением случаев, 
предусмотренных настоящим Федеральным законом; 

• Отрицающая семейные ценности и формирующая неуважение 
к родителям и (или) другим членам семьи; 

• Оправдывающая противоправное поведение;  
• Содержащая нецензурную брань (мат); 
• Содержащая информацию порнографического характера. 



Оценка Издания 
• по принципу  эффективности:

1.Насколько аудитория читает  
издание.
2.Насколько аудитория усваивает 
информацию.
3.Насколько опубликованная 
информация влияет на общественное 
мнение аудитории.
4.Насколько опубликованная 
информация влияет на поведение 
аудитории.

•по визуальной привлекательности:
1.Структура (рубрикатор, навигация, 
баланс тем)
2.Внешний вид (дизайн, верстка, 
презентабельность, акцентирование, 
визуализация)
3.Качество текстов (система жанров, 
соответствие теме, логика, стилистика, 
грамотность)
4.Качество иллюстраций 
(информативность, качество, 
композиция, соответствие 
иллюстрируемому материалу)
5.Уровень интерактивных технологий 
(уровень влияния обратной связи на 
издание)
6.Система ключевых сообщений 
(структура «месседжей», качество их 
трансляции, баланс, уровень 
аргументированности).



Iэмп = ( x1 + x2 + x3 + x4 + x5 + x6 ) : 6 x 10

Где Iэмп – индекс эффективности использования 
медиапотенциала, а  x1…x6 – оценки по соответствующим 
параметрам.  

Важно понимать, что уровень 30-50% - это 
«удовлетворительно», 60/70% - это «хорошо», 70/80% - это 
«отлично», а уровень 100% технически не достижим. 

Отсутствие наивысшей оценки СМИ объясняется, с одной 
стороны, минимальным допуском на различные ошибки, с 
другой стороны – такими объективными процессами как, 
например, текучка кадров, а в нашем случае кадры не 
имеют  профессиональных знаний для создания 
«идеального» продукта. 



Пример разворота







• Периодика 
Каналы распространения: 
любые носители печатного 
слова (газеты, журналы, 
альманахи, листовки и т. д);                                                                                              
Основной инструмент: 
печатное слово;                                                                          
Основной тип контента: 
визуальный;                                                                 
Представление ВСЭ за 
рубежом: публикации в 
прессе практически 
отсутствуют, собственного 
печатного издания нет, 
развивается формат publishing.                                                                                                         
Представление ВСЭ в 
России: публикации в прессе 
появляются редко, существует 
собственное профильное 
издание.

• Радиожурналистика.                                                                                                                    
Каналы распространения: 
радио на FM-частотах, 
кабельное радио, интернет; 
Основной инструмент: 
звук;                                                                                               
Основной тип контента: 
аудиальный;                                                                 
Представление ВСЭ за 
рубежом: отсутствует.                                                                        
Представление ВСЭ в 
России: отсутствует. 

• Тележурналистика.                                                                                                               
Каналы 
распространения: 
телевидение (аналоговое, 
кабельное, спутниковое) и 
интернет;                                                                                                                            
Основной инструмент: 
видео;                                                                                                    
Основной тип контента: 
аудиовизуальный;                                                        
Представление ВСЭ за 
рубежом: телешоу и 
репортажи на платных 
каналах вещания;                                                                                                                       
Представление ВСЭ в 
России: телешоу. 



•  Интернет-журналистика.                                                                                                    
Каналы распространения: 
интернет;                                                                               
Основной инструмент: гипертекст;                                                                               
Основной тип контента: 
мультимедийный;                                                        
Представление ВСЭ за рубежом: 
разнообразие площадок, 
доминирование социальных меда;                                                                                               
Представление ВСЭ в России: 
разнообразие площадок, 
доминирование социальных медиа.

• Фотожурналистика.                                                                                       
Основной инструмент: фотография;                                                                           
Основной тип контента: 
визуальный;  
Представление ВСЭ за рубежом: 
большой интерес к эстетической 
стороне спорта, публикуются 
объемные фотоматериалы с 
соревнований. Британская фотостудия 
Theimagecella  специализируется на 
Aerial и Pole фотографии. 
Австралиийский фотограф Brett 
Stanley создал уникальный проект 
«Pole dance underwater» ;                                                                                                         
Представление ВСЭ в России: 
большой интерес к эстетической 
стороне спорта, публикуются 
объемные фотоматериалы с 
соревнований.



Спасибо за внимание


