
Концепция изменения 
фирменного стиля

Для ПИНТЫ 2.0.



Общие вводные

Пинта – это в первую очередь ПАБ – Пивоварня – отсюда 
вытекают определённые обязательства, которые должны 
исполняться при разработке фирменного стиля. 

Пивоварня – это слияние механики и природы.

Фактически наша задача создать стиль соединящий в себе – 
натуральность материалов, элементы чистого индастриала и 
механизмов в стиле парапанк.  

При этом стать более брутальней, мужественней.



Лого
Лого состоит из 3 элементов: шестеренка , название и дескриптор. 

Первые два элемента остаются без изменений, и могут существовать как отдельно, так и вместе. 

Дескриптор изначально создавался как раз как для позиционирования «Частной пивоварни». 

И оно остается для пивоварни, но необходимо решить что будет с дескриптором для ПАБА и ПАБА – ПИВОВАРНИ. 

Варианты решения для визуальной реализации: ПИНТА – ПАЮ*КОЛБАСКЫ*КРАФТ.  

А для варианта большой пинты ПИНТА – ПАБ ПИВОВАРНЯ. 



Фир цвета
На текущий момент в фир стиле используется 3 цвета(помимо традиционных черных и белых): голубой, коричневый и 
бежевый. Данные цвета хороши, но они не решают нашу задачу по формированию нужного нам образа ПИНТЫ в головах 
потребителя. В них не хватает брутальности, остроты. 

1. Цвет темного шоколада - как основной фон

2. Белый –как основной фон

3. Бардовый – как фон для маркеров



Шрифт
У нас на текущий момент используются 2 шрифта

Lumberjack и PF Din Display Pro

Lumberjack – используется для заголовков, но не всегда легко читается, а так же он более роковый и готичесий  нежели 
чем нам надо. Нам надо что-то ближе к промышленному, чертежному. 

PF Din Display Pro  - идеальный шрифт для описаний. 

Наша задача подобрать шрифт для заголовков и «генеральных сообщений», который будет идеально считываться с 
различных носителей, начиная от меню. Заканчивая  наружной рекламой.



Паттерн
Пинта начиналась с труб и металла, мы обязаны продолжить 
эту историю и вернуться к истокам, добавив в нее прочие 
элементы механизмов и стать как чертежом работы большого 
механизма





Дополнительные элементы 
фирменного стиля
Для каскадирования фирменного стиля во все графические 
материалы и интерьер необходимо в айдентику бренда внести 
дополнительные элементы, которые позволят нам решить 
следующие задачи: 

1. Обеспечить навигацию – стрелки, знаки внимания.

2. Упростить восприятие информации – иконки товарных 
категорий, иконки позиционирования товаров, плашки

3. Донести до аудитории наш стиль жизни – лайф стайл 
иконки



Навигация

1. Стрелки – указатели в винтажном стиле
2. Знак внимания – аналог ленты ФБР, причем
Цвет может быть другим. 

Либо возможно введение доп фир цвета
Но только для одного носителя этого цвета



Иконки товарных категорий
Не углубляемся в эту историю, достаточно в арсенале 
иметь 

1. Закуски

2. Горячее

3. Напитки

4. Алко

5. Остро

6. «Лайк»

7. Внимание – знак восклицания

8. Новинка

9. На 2их

10. На компанию

11. Для девочек

12. Для мужиков

Стиль иконок должен совпадать со стилем паттерна, 
это скорей части какого-то чертежа или механизма, 
который рисовали «гномы», который был стерт сто раз 
резинкой, и начертан заново.



Лайф стайл
Это набор стандартных изображений, которые передавали бы нашу тему дружбы и нашего образа жизни(правильно 
отдыхать в любой день недели, пробовать новое,  быть собой, все свои)

Это могут быть как иконки так и набор изображений – это аналог иконок перков из фалаута. Но нам надо не уходить в 
конкретных персонажей, у нас это могут быть предметы. Но референс – это перки из фалаута)



Плашки
Это яркие пятная в нашем парапанке и индастриале) 

2 цвета – белый и бардовый.  Никогда не имеют ровную 
геометрию, потому что их рисовали гномы. 

ПИНТА- МЕСТО ВСТРЕЧИ ДРУЗЕЙ



Меню
Меню это слияние чертежа паровой машины и красивых 
красочных постеров из глянцевых журналов. 

Верстаем в 2 колонки(при необходимости и 4 – предусмотрено 
типографической сеткой), оставляем много воздуха, который 
при желании можно заполнить иконками и навигационными 
элементами. Формат меню : полоса разворот А3, 2 полосы, в 2 
колонки. 

Спец предложения верстаем в одну колонку на специальной 
плашке бардового цвета, добавлением иконок.







Верстка рекламных материалов
По сути это вторая цветная страничка меню. Фактически это 
полноцветное изображения товара с нанесением на него 
информации в формате – название, слоган, описание. 
Которые наносятся на плашку двух цветов: белая и бардовая. 
Название может существовать отдельно от плашки при 
необходимости.

Верстается как и все ПОС материалы по типографческой 
сетке меню 



При необходимости 
плашка может занять 
до 50% изображения, и 
выйти за рамки макета, 
при этом одна ее 
сторона все равно 
должна давать скос, 
для горизонтальных 
вариация плашка 
просто становится 
горизонтальной. 



Упаковка
1. Упаковочная бумага 

с паттерном – цвет 
темно-коричневый с 
белым либо 
инверсию – кульки, 
свертки, крафт 
пакеты с паттерном

2. Все коробочки – 
только тёмно-
коричневые с белым



Сувениры

Тут сама покрути!!! У тебя получится)



Бейдж и форма

Бейджи – латунь
Фартук – черная джинса и 
кожанные элементы
Темно коричневые 
рубашки в полоску
Кожанные браслеты



Визитная карточка и клубная карта

Паттерн, лого, верстка по типографической сетке меню
Цвет – темно-коричневый+белый



Таблички и навигация внутри 
помещения



Фасад

Вывеска,  ай стоппер, 2 лайт бокса, режим работы, паттерн



Использование элементов фир стиля в 
интерьере


