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NEFIS 'pynna komnaHun «Hacpuc»

cosmetics

Npynna Komnanun «HIOIPUC» — oguH wm3 KpynHEMWUX POCCUUCKUX
npounsBoauTenen ToeapoB nosceaHeBHoro cnpoca ( FMCG - Fast Moving
Consumer Goods ) - ObLITOBOU XUMUU U MACNOXMPOBOU MNpoAYyKUMM, a
TaKXe XXUPHbIX KUCHOT.

CocTtaB Npynnbl — YyeTbipe NPON3BOACTBEHHbLIX KOMMMEKca:
1. OAO «Hadhmuc KocmeTukcyr;

2. OAO «KazaHCKMM XNpPOBON KOMOUHATY;

3. OAO «KazaHckuun M33»;

4. OAO «HIPUC-BUONMPOLOAYKT»

O6wasn ymcneHHocTb paboTHukoB — 5 000 coTpyaHUKOB
Pa6ota no npuHuuny «OT MNMOJNA OO NMPUJTABKA»

Pa3BuTtasa guctpmnoyuma Bo Bcex pernoHax PP, B ctpaHax CHIr v bantun
(Hadpnc KocmeTuke — 88 aucrtpubbirotopon, KXXK — 102 guctpubbrotopa)



N

NEFIS 'pynna komnaHun «Hacpuc»

cosmetics

HALLA LEJIb — nponsBoanTb TOBapbl HaMBbICLIEro KayectBa U NOoTpedouTesibCKOM
LeHHOCTU. [NnaBHbIM nNpuUoOpuUTETOM AN Hac SABMSAETCA  KOMMJIEKCHOoe
yaoBneTBopeHue NMotpebHOCTEN N UHTEPECOB KITMEHTOB.

HAWLWX MNPUHUUINDbI ocHoBaHbl Ha HoOpmMax couuaribHOM OTBETCTBEHHOCTM,
CTpeMneHnun ObITb Ny4YlwmmMmu B cBoen o61acTu U MHoroneTHem npodeccMoHanbHOM
onbiTe

Npynne KomnaHmm «HI®UC» npuHagnexar Takue u3BecTHble 6peHabl, KaK «Sortiy,
«AOS», «BiMax», «bunonaH», «Mr.Ricco», «Jlacka», «Toma4y4yo» n gpyrue.



NNS
NEFIS OAO «Hadcdmc KocmeTuke» cerogHs

cosmetics

BbicokoTexHonornyHoe npegnpuatTmne C nNosiHbIM NpPpon3BoaCTBEHHbLIM LINKITOM

Bce npon3BoaCcTBEHHbIE MPOLIECCHl aBTOMATMU3NPOBaHbl 1 NOABEPXKEHbI CTPOrOMY KOHTPOJSTHO KavyecTBa
B cootBetcTBun co CTAHOAPTAMMU ISO

OdhdeKkTnBHass cuctema ancTpudyumm Bo Bcex pernmoHax Poccuimnckon depepaumm n ctpaHax CHI
(benapycb, YkpauHa, py3usi, ApmeHnsa, KasaxctaH, Kunpruamsa, Y3bekuctaH, TypKMEHUCTaH),
NOCTPOEHHAs1 HA OCHOBE MepPedoBOro MeXayHapoaHOro onbita C UCNOSb30BaHUEM YHUKASbHbIX
COBCTBEHHbLIX pa3paboTok

KomnaHua obnagaetr cobCTBEHHbIMU CKMaACKMMU MOLLHOCTAMM BMECTUMOCTbIO Oonee 8 ThbIC.TH U
okono 16,7 TbiC. nanneTo-mMecTt

KoMmnaHus coTpyaHu4aeT ¢ Beaywmmu TpaHcnopTHbiMM KoMnaHusamMn, opraHmays 4OCTaBKy Mo BCEW
Tepputopun Poccum n ctpan CHI

Wupokmn TMOPT®EJIb BPEHOOB enepansHOro ypoBHA, NOATBEPXAEHHbIN  LOBEPUEM
[MokynaTtenen n OTMEYEHHbIN Harpagamu U aunnomMamMm MexayHapoaHbIX POCCUNCKUX KOHKYPCOB
n BbictaBok: «100 nyywwmx TtoBapoB Poccuny», «bbiTxumakcnoy», «Effie-bpeHa roga», «Mapka
roga»




N AccoptumeHT «Hadcduc KocmeTtunke»
NEF'S «AOS» - AbcontoTHO OnTumanbHaa Cuctema

cosmetics

«AOS» - cTMpanbHbie MOPOLWIKN U cpeacTBa Anst MbiTbst nocyAdbl «Mpemuymy» —
knacca, obecnevymBatoLLme HauBbICLLME MOKLUME XaPaKTEPUCTUKN B
coyeTaHmm ¢ 6e30MacHOCTbIO OISt KOXKMK U 9KONOrMYHOCTbIO

«AOS KoHueHTpaT» - npuHUUNMANbHO HoBasi doopmyna
MNOpoOLLKa: pacxod Ha CTUPKY A0 3 pa3 MeHblUe 3a CYET 4BOWHOW .
KOHLUEHTpPaAUUM aKTUBHbLIX KOMIMOHEHTOB W  MYNbTUIH3MMHOWN 'QSYSTEM T o

TEMA IABOTH O TKAWM

AUTOMAT

YMHAR CHC

CMecCH, yoansmoulen camble CTOMKME MATHA. (

«AOS» pana nocyabl — 3anaTteHToOBaHHasa peuenTypa cC
nobaBneHnemM HaTyparnbHbIX KOMMNOHEHTOB: rMuuepuH, 6anb3am,
dpyKkTOBbIE 3KCTpPaKTbl. PekopacmeH Poccum B HOMUHALUK
«Camoe 6ornbLUoe KoNMYecTBO OTMbITbIX Tapernok: 9 664 / 500rp.



N AccopTtumeHT «Hadmc KocmeTuke»
NEFIS «BIMAX» - MakKCUMYM YUCTOTbI

cosmetics

«BiMAX» opeHTMpoBaH Ha Ka4yeCTBO CTUPKN Ha YPOBHE NpeMuarsnbHbIX NOPOLLKOB.
Ctupka ¢ «BiMax» - Bce no makcumymy!

CtupanbHbin nopowok «BiMAX COMPACT» - nepBoe COMPACT-npegnoxeHume Ha

POCCUIACKOM pblHKE. QKoHOMMKYEH: 400r koMmnakT nopowka 3ameHsieT 600r 06bIMHOro NOPOLLKA,
a naket 3kr Compact akBuBaneHTeH 4,5kr ctaHgapTHOro nopowka. B 1,5 pasa 6onbLue cTUpOK n
yncToro 6enbs.

«BIMAX 100 lMaTeH» — npM3HaHHbIN NNAEP 3a CYET YHMUKANbHOIO KOMMeKca akTUBHbIX 400aBOK,
oTcTupbiBatowmx 6onee 100 BMAOB NATEH.

Fenb ana ctupkn «BiMAX KoHueHTpaT» -
COBPEMEHHOE CpeacTBo And OepexHou
CTUpPKW, yOoobHoe B  MCMNOMb30BaHUN,
rapaHTupytoLLee BbICOKOE KadeCTBO CTUPKMN.
1 donakoH 1,51 3amMeHsieT 3Kr nopoLuka,
Nnerko rMpoHWKaAeT B BOJSIOKHA TKaHU WU
BblTankmueBaeT 3arpsa3HeHNsa U3HYTPW.

brnarogaps apoma-kancynam Hagomnro
npuaaeT 6enbio NPUATHBIN CBEXUIA apoMar.




N AccoptumeHT «Hadcpuc KocmeTunke»
NEFIS «SORTI» - Cynepka4yecTBO NO cynepueHe

cosmetics

«Sorti» - HapogHas mapka cpeacTtB anst CTUPKU, MbITbSA NOCyabl U
YNCTKM MOBEPXHOCTEN, Ha POCCUMACKOM PbIHKE MpeacTaBrieHa C
1998r

dopmyna ctupanbHoro nopoiwka «Sorti Nonybou nOTOK»
Ka4eCTBEHHO OTCTUPLIBAET U OEepexHO OTHOCUTCS K nrbumon
ogexae. lOoToK aKkTMBHbBIX rofnydbIX rpaHys NPOHUKaAEeT Briyob
TKAaHW W npegoTBpallaeT MnoxenteHne n rnocepeHne Bawero
Oenbda, Npu 9TOM pasrnaXxuBaeT BOSIOKHA, YyAansAs KaTblILKW.
[nybokass n GepexHasi CTupka [atoT BO3MOXHOCTb MO-HOBOMY
B3rMsHYTb Ha Bawmn Beww.

XKngkoctb AnNA  MbITbS nocyAbl
«Sorti» obnapaet OTNNYHbIMU
MOIOLWMMMN XapaKTEPUCTUKAMN, KaK B
ropssden, Tak M B XOJfioQHOM BoOAe.
/ A HeogHokpaTHbIN nodeguTenb
nporpammbl « KOHTporibHas 3akynka»

pacliennseTr XuUp W BbeBLUMECHA MdATHa Onarogapsa ocobomy
NHTEHCUB-KOMIMIEKCY.
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N AccopTtumeHT «Hadmc KocmeTuke»
NEFIS «BUOJIAH» - BbIOOpP 3KOHOMHBbIX X035ieK

cosmetics

CtupanbHble nopowkn «buonaH» - 3TO Bcerga KayeCTBEHHbIN
NPOAYKT Mo BbiroaHon LeHe! OnTumanbHas dopmyna cpeacTsa Aaet "*.r#’
XOPOLUUIA pe3ynbTaT CTUPKN Npy HeGONbLUMX 3aTpaTax.

Xuakue cpepactBa gna nocyabl «bunonaH» ¢ dopmynon «duro ¥
3awuTtay cogepxat camble MNOonynsipHble TpaBbl, WUCMNOMb3yeEMblE B \ %
HapoOHbIX peuenTax: 3KCTPaKTbl poMallUKM, anoa Bepa WU rMULEPUH,
KOTOpPbl€ He TOMbKO OTSIMYHO MOIOT, HO 1 HE CyLUaT KOXY pyK

Yucrawme NOPOLUKU «bnonaH» cogepxart MSATKNI
MEeNKoOAUCNEPCHbIN  abpasmB, KOTOpbIM BepexHO OTHOCUTCA K
oYnLLaEeMON MOBEPXHOCTU U pyKam




B AccoptnmeHT «Hadpmuc Kocmetukce»
NEFIS Konauumonepsi «Love» «BiSoft» u «Mepbliwko»

cosmetics
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KoHauumnoHep-cynepkoHueHTpaTt Aansa 6enba «BiSoft». [lpoaykt npemmnanbHoOro kadectsa.
Bxogsilwume B coCTaB KOHAMLMOHEpa apomakancyrnbl npugarT 6enbto HEMOBTOPUMMbLIM M AOSTUNA
apomart. YHuKanbHas KoMbuHaumnsa KOMMNOHEHTOB AeNaeT BELUM HEXHLIMU U MATKUMM.
CynepkoHueHTpaT; 1 nuTp 3ameHsieT 4 nuTpa 06bIYHOrO KOHAMLMOHEPA.

KonauumnoHep-koHueHTpat «Love». [lo4yBCTBYMTE, Ha KaKyld HEXHOCTb CMOCOOHbI Bawwn Beuim,
NOCTMpPaHHble ¢ NtboBblo. MArkne BOpcMHKM ogHa Kk ogHon! «Love» - ¢ ntoboBbio K Bawen ogexae.
KoHueHTpaT: 1 nnTp 3ameHsieT 3 nuTpa oOblMHOro KOHAULMOHEpPA.

KonanunoHep ana 6enba «[lepbiwkoy». [JoCcTynHOe cpeAcTBO MO yxody 3a oAexaown, npuaaet
BELLAM MSTKOCTb U NErknin apomar CBeXecTu. Belun mMsarkme n HeXXHble CNOBHO MEPLILLKO.



N AccopTtumeHT «Hadmc KocmeTuke»

NEFIS TyanetHoe Mbino «3aBoab bp.KpecToBHUKOBBLIX»

cosmetics
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bnaropogctBo cepun  nNogvYepKUBaAET  PETPO-
An3anH 3TUKETA, BbINOSTHEHHbIN Ha
opuUrMHanbHoOM pudoneHon ©Oymare, a TakKxke
POCKOLLHas napdomepHas KOMMOo3nums,
cneunarnbHO co3gaHHas dopaHLy3CKMMH
napdromepamu.

Csowo wucrtoputo «Hadpuc KocmeTtukey
Begetr ¢ 1854 ropa — partbl co3gaHusA
CTEeapMHOBOIO N CBEYHOro NPOMN3BOLCTBA B
KasaHu bpaTtbsimu KpecToBHUKOBLIMN.
Mon OL4HOUMEHHbIM Ha3BaHWNEM,
BO3pOXOad  Tpaguuuu  KNnaccU4ecKoro
MblnioBapeHus, B 2011 rogy sanyueHo B
NPOM3BOACTBO MbIST0O OTMEHHOIO KayecTsa
MapKku «3IKCTpa», BobpaBwee B cebe
NoSIyTOPaBEKOBOM OMNbIT  MblSIOBapeHNs,
NOSTHOCTbIO HaTypanbHoe Cblpbe,
napdMUPOBaHHbLIN apowmar n
YXaXXMBAKOLWMN KPEM AS1S1 KOXMW.
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AccoptumeHT «Hadunc KocmetTuke»

cosmetics

NNS
NEFIS TyaneTtHoe mMbino «5A poauncsa»

HexxHoe MbIno Ans MArkoro o4nLeHnsa camom
YYBCTBUTENBHON KOXW

He cogepxuT B CBOEM cOCTaBe NULLIHMX 400aBOK:
KpacuTtenen n otoenusarenen. No3uuus
«OpurnHanbHoe» — 6e3 OTAYLLKM

MNooxoanT ans AeTen ¢ NnepBbiX AHEW XKNSHW.
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N AccoptumeHT «Hadcduc KocmeTtunke»
NEF|S KocMmeTnyeckasa npoaykuus ansa BCen ceMbm

cosmetics

B accopTumeHTe Npon3BoaMMON NPoayKLUMK NpeacTaBneHa Lmnpokas
raMma KyCKOBOrO TyaneTHOro Mbifia, laMnyHem 1 Xnakoro mMbina.

TyaneTtHoe Mbino «baHHoe» — TpaauuMOoHHbIE copTa ANsA LeHUTENEN 2
pycckon 6aHu

Cepus wamnyHs «LleneGHble TpaBbl» C HaTyparbHbIMU 3KCTpakTamu n Q
POCCUNCKMX TpaB OKa3biBaeT 61aroTBOPHOE BNNAHNE HA KOXY FONoBbI U s h
BO3BpallaeT BONocaM eCTECTBEHHbIN Oneck. =
‘\E’ 1

= ?

| 31 =

Lo ’L\ Oetckmne wamnyHn «Mowm KyapsawKny» crneumanbHo paspaboTaHbl Ans

o ,J’ OETCKOW YyBCTBUTEIbHOWM KOXM N MATKUX BONOC. Apkue apomaTbl Kapamenu,

= =2 KNYOHUKX 1 KOmnbl, 0ObunbHas neHa u dopmyna «bes cnesy.

XXugkoe mMbino «Love» OenMkaTHO OYMLLIAET KOXY OT 3arpsi3HEHUN.
MuTaTenbHble 4OOABKN NPEAOXPaHSIOT KOXY OT nepecylimBaHus. Obnagaet

[Q\(@ HenTpanbHbIM pH. ®nakoH ¢ 4o3aTopoM YA0OEH N 3KOHOMUYEH B
MCMNONb30BaHUN.
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N
NEFIS OAO «Hadmc KocmeTuke» cerogHs

cosmetics

* OAO «Hadmc KocmeTuke» - KpynHenwmnm HauMoHanbHbIM Npou3BoAnTeNb OLITOBON XUMUN.

O6opot KomnaHun Hadpuc Kocmetuke, maH.pyb. (6e3s HAC)
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

« O6oport B 2014r coctaBun 10,3 mnpa.py6. (6e3 HOC)

° ExerogHbin POCT npoAaax onepexaet cpeaHne TeMnbl PpOCTa PblHKA, YHTO CBMAeTeNIbCTBYeT 06
yBerinyeHnun 3(#)(*)9KTMBHOCTVI KoOMnaHuUn n pocte AoJQIn Ha pOCCMﬁCKOM PblHKe



cosmetics

CTupanbHble

Mopowku* XMC ans
11,1% (10,5%) MNMocyabl*
Fenun ans 28,7% (24,6%)

* Bo Bcex cermeHTax nMPUCyTCTBUA KOMNaHUA BXoAUT B YUCTIO NnaepoB pPbliHKA.

G Yucrtawme
nopoLkn®*
4,2% (4,7%) ' D 18,2% (16,5%)

b CTMpaﬂbeIe NMOPOLUKN — TPpeTbe MeCTO B Poccuu

*enu AnsA CTUPKUN — TPpeTbe MeCTO cpeaun I1p0VI3BO,C|VITe.I19[71
* XXMC AnA nocyabl - BTOpoe MeCTO B Poccun

b l"|VICTFILI.|,V|e NMOPOLUKUN — TPpeTbe MeCTO B Poccum

b TyaneTHoe MblIJ10 — YeTBepTOoEe MeCTO B Poccun

*CMC, l'enn gnsa ctupkn - aaHHble AC Nielsen 3a ceH-okT. 2014r, B HaT.BbIP. (B CTOMM.BbIp.
KMC ansa mbiTesa nocyabl - AaHHble AC Nielsen 3a vion-asr. 2014r, B HaT.BbIP. (B CTOMM.BbIP.)

*CUC - paHHble AC Nielsen 3a maii-utoH. 2014r, B HaT.BbIP. (B CTOUM.BbIP.)

*TyaneTtHoe Mbino - AaHHble AC Nielsen 3a siHB-utoH. 2014r , B HaT.BbIp. (B CTOMM.BbIP.)

NEF'S Oons «Hadmuc KocmeTuKe» Ha POCCUINCKOM pbIHKE

TyaneTHoe
Mbino*
6,2% (5,1%)

14



cosmetics

KomnaHua «Hacgpumnc Kocmetukc» saHnmaer

B Poccum.

Poct pbiHka CMC 3a ceH-0OkT.14r coctraBun
+3% K CeH-OKT.13r. B HaTyparibHOM BblpaXKeHUMW.
Aona CMC OAO «Hadmc KocmeTukc» coctaBuna
11,1% 3a yKa3zaHHbIW nepuoa.

[ona koMmnaHun Ha pbiHKe CTUpanbHbIX NOPOLLKOB, %
(maHHble AC Nielsen, 2010 — ceH-0kT.2014 rT.)

20,0%

15,0%

12,3% 12,0% 11’7%11 -
10,89 A%
94% 97% ” 10,1% 10.7% 10,5%
/0 ,
10,0% 11,6% 11,7% O—M .
G 10,5% 101% 105% 1029  ?%0,5%
,067%

9,3%

5,0%
==@== 1005 B HaT.BbIP.,% e=@== 110711 B CTOUM.BbIP., %

0,0%

N
NEFIS Hdons pblHKa cTUpanbHbIX MOPOLUKOB

Hdonun 6peHaoB Ha pbiHKe, %
3-e MecTo Mo Npogaxam cTupanbHbIx nopoukos (AaHHbIe AC Nielsen, ceH-okT.2014 r.)

BpeHa B TH. B py6.
AOS 0,2 % 0,3 % W.‘.,.
BiMax 71 % 6.6 %

Sorti 1,2 %, 1,3 %
BuonaH 2,6 % 2.3%

2010 2011 2012 2013 SIHB-OKT sHB-peB  Map-anp Mal-HMIOH HION-aBl  CEeH-OKT
2014 2014 2014 2014 2014 2014

Oonun npounssogutenen CMC, %
(AC Nielsen, ceH-0KT. 2014 1.)

Haduc
KocmeTuKe :
11,1%




cosmetics

PbiHOK Nenen ona CTMpKnN — octaeTcsa OAHUM

U3 AMHAMUYHO pacTyumx cermeHToB TBX. (gannbie AC Nielsen, ceH-okT.2014 r.)

PocT pbiHKa 3a AAHB.-OKT. 2014 r. N0 OTHOLWEHUIO
K AAHB.-OKT. 2013r coctaBun +12,1% B HaTtyp.
Bbip., pocT npoaax Hadwmc coctaBun +5% 3a
aHanoru4HbIN nepuoa.

Mo pone pbiHka 6peHp «BIMAX» - 3aHnmaet
TpeTbe mecTto nocrie komnauum Henkel n P&G.

[Nons koMnaHun Ha pbIHKe reneuv aAnsa cTupku, %
(maHHble AC Nielsen, 2010 — ceH.-oKT. 2014 rT.)

8,0%

6.0% 5,1%

4,9%

4,4% ; 4,7%

4,0% 45% 4,6%

4,2%

3,0%
2,0%

== 0nA B HaT.BbIP., % == n0nq B cTONM.BbIP., %

0,0%

2010 2011 2012 2013 SHB-OKT gHB-(peB Map-amp Maif-MIOH MION-aBl  CeH-OKT
2014 2014 2014 2014 2014 2014

Adonun 6peHaoB Ha pbiHKe, %

BpeHp

B TH.

B pyo.

BiMax

4,2 %

4,7 %

Oonwu nponssogutenen Nenen g/cTnpku,

N
NEFIS Hona pbiHKa renen Ans CTUPKU

% (AC Nielsen, ceH-0kT.2014 1.)

16



N
NEFIS

cosmetics

KocMmeTukc» vyAepXuBaeTt

Ha pbiHke XMC agna nocyabl «Hadwuc

PocT pbiHKa 3a fiHB.-aBr. 2014 r. N0 OTHOLUEHUIO K
AHB.-aBr. 2013r coctaBun +4% B HaT. BblpaXeHUU
(+8,2% B cTOMMOCTHOM).

Oona «Hadwmc Kocmetukc» B wurone-aBrycre

2014r Bbipocna Ha +0,9% B HaT.BbIp. no
CpaBHEHU!IO C nNpeabiayLWUM nepmoaom.

35,0%

30,0%

25,0%

20,0%

15,0%

10,0%

Hdona komnaHuMn Ha pbiHke XKMC ansa nocyabl, %
(naHHble AC Nielsen, 2010 — uton-aBr.2014 rr.)

27 2 ! 7 80 ’
b % 26;5% 26,6% 4 %

25,55%
0,
e 3% 24&;
' (]
284%  242%  24,0% 233y C¥B% 246%

23,2%
212%  21.9%

==@== 110719 B HaT.BbIP., % =fll= [10/19 B CTOWM.BbIP., %

Oonsa pbiHka XKMC ana nocyabl

Hdonwn 6peHAoOB Ha pbiHKe, %

2-e mecto B Poccuu. (aaHHble AC Nielsen, non-aer.2014 r.)

BpeHa B TH. B pyo.
AOS 10,3% 12,1 %
Sorti 15,3 % 10,1 %
BuonaH 3,1% 2,4 %

2010 2011 2012 2013 SHB-aBT sHB-(eB Map-amp — Maif-MIOH ~ MIOJ-aBT
2014 2014 2014 2014 2014

Honu npoussoauteneun XXMC, ¢
(AC Nielsen, unron-asr. 2014 r.)

BecHa
2,4%

Henkel
7,7%




DN
NEFIS Hons pbiHKa YMcTAwmMx nopoLwKoB

cosmetics
HNonun 6peHAoB Ha pbiHKe, %
Ha poiHke CHC  ana  nocyabl «Haduc (napuiie AC Nielsen, maii-uion.2014 r.)
KocmeTukc» npuHagnexut 3-e mecto B Poccum
HOona komnaHun OAO «Hachuc Kocmetuke» Ha
pbiHke CHC 3a aAHB-u0OH.2014r cocTtaBuna 18,1% Sorti 5.1% 5.3 %
(B HaT. BbIp.), 4TO Bbllle AONU aHaNOrn4yHoro
nepuoaa 2013r. Ha +0,3%.

BpeHp B TH. B pyo.

BuonaH 13,1 % 11,2 %

donsa koMnaHuu Ha pbliHKe YNCcTAWMX NOopowKoB, %  Oonu npousBoautenen CYUC, %
(aaHHble AC Nielsen, 2010 — man-nroHb 2014 r.r.) (AC Nielsen, maii-uioH.2014 r.)

Mpouune
7,8%
=

CrynuHo

21,0% "
o, 2
18,1% 18,6%  182% 3,0%

16,7% 16,5%

17,7% 17,6%

‘\-:-
17,0% !

o *
16,1% H3¢"C 9

13,2% Kocmetnke

13,0%

9,09
% =®= s0n7 B HaT.BbIP., % == 007 B cTOMM.BbIP., %

5,0%

2010 2011 2012 2013 AHB-UIOH AHB-PpeB  map-anp  MaW-WIoH
2014 2014 2014 2014




N
NEFIS

HNonsa pbiHKka KoHanuunoHepoB a/6enbs

cosmetics
CermMeHT KOHOMUMOHEPOB AnA Oenbs Oonu 6peHAoB Ha pbiHKe, %
ocTaeTcH OOHUM ns3 Hanbonee (maHHble AC Nielsen, 1 nonyr. 2014r)

pa3BuUBawOWMXCA WU MNEepPCneKTUBHbIX AOns BpeHa BTH. | B py6.

OAO «Hadunc KocmeTukce».
Love 0,3% 0,4%
donu npoussogutenen Nepbiwko 0,3% 0,3%

KOHAULUOHEPOB, %
(AC Nielsen, 1 nonyr. 2014 r.)
Eureka Group
0,7% Haduc KocmeTuke
6%
- -
Werner&Mertz =
1,6%

Anbdatexdopm
2,1%

Benckieser 7

2,8% Hepckan A4

Kocmetnka b

3,2%

4
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N
NEFIS

cosmetics

«Hadumc

KocmeTukc»

Hdonsa pbiHKa TyaneTHoro mbina

BXOOUT

B yucro

KpynHenwux npoussogutenen mbiria B Poccun un

3aHuMaeT 4-e
npousBoauTerien.

MecTo cpeam

Necuan
\ \\ma
”T’tﬁﬁw\‘

pPOCCUNCKNX

Oonu mapok TM Ha pbiHKe, %

(naHHble AC Nielsen, 1 nonyr. 2014 r.)

BpeHa B TH. B pyo.
IlecHas MNonsHka 0,8% 0,7 %
OpavHapHoe 3,2% 2,2%
3aBoab Bp. 1,1% 1,3%
KpecTOBHUKOBbIXb
A poguncs 0,2% 0,2%

Oonu nponsBoauTenen TyaneTHoOro mMbina

B Poccuu, % AC Nielsen, 1 nonyr. 2014 r.)

Mpouwne
18,0%

KanunHa
2,5%

Ceoboga !
4,8%

KocmeTukc %
6,2%

HeBckas
KOCME TUKa
. 16,6%

gt [OHUNEBED

BecHa 9,5%




N
NEFIS Peknama u MeanaakTUBHOCTb

cosmetics

e KomnaHua «Hacduc KocmeTukc» BXOOAUT B YNCNO KPYNMHENLLINX
peknamoparerneun B Poccuun

e Peknama 6peHaoB «BiMax», «Sorti», «<KAOS» , «bunonaH», «Love»
perynsapHo BbIXoauT Ha dheaepanbHbIX TenekaHanax: lNepBbin,
Poccusa, CTC, JomawHuun

e KomMmnaHusa pabotaeTt ¢ NMAUPYHOLWMNMU MAaPKETUHIOBLIMU U
peknamMHbiMmu areHTcTBamum (AC Production), a Takke npuBnekaer K
NpoABMXEHUIO NPOAYKUMN 3Be34 IKpaHa
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NEFIS BbicTaBKU U Harpagbl

cosmetics

e 100 10YHWINX TOBAPOB Poccuu - 2011

IEVBHHKA TATAPCTAH
< 3BaHue JlaypeaTa B HommHauuu HoBuHKa roga
ey | e )

e CMC «AOS Color ansa cnoxHbix nareH Automat»
CTO « CMC «BiMax Color Automat» Doy-pack
I BAPOB *  XMC gns ctupku «BiMax 100 nsateH»
. Mbino TyanetHoe «3aBoab bpatbeBb KpeCcTOBHUKOBLIXb»
. XMC ansa nocyabl «kAOS MmuuepunH»

e [lob6ena B nporpamme «kKOHTPOJIbHAA

£z w[al[=
HouTpanskas 3A Kyn KA»
= CMC «Sorti Color» ctano no6eanTenemM B TecTe NOPOLIKOB ANA LUBETHbIX
o (o eis] TKaHen B nporpamme ot 23.04.2013

XMC «AOS JIMMOH» NpU3HaHO Ny4lUUM cpeau CpeacTB C LUTPYCOBbIM
apomatom 19.06.2012

CMC «BiMAX Color» ctan ny4wmm NOpoOLUKOM ANS UBETHbIX TKaHeu B
nporpamme ot 14.03.2012r no pesynbratam He3aBUCUMbIX
nabopaTtopHbIX TECTOB MOKOLLEN CMTOCOOHOCTHU
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