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«Таким был прежде мой Лис. Он ничем не 
отличался от ста тысяч других лисиц. Но я с 
ним подружился, и теперь он — 
единственный в целом свете.»
Антуан де Сент-Экзюпери, "Маленький 
принц"



 Проблема бездомных животных затрагивает 
многих людей, но не все  совершают действия 
для ее решения. Многие уличные животные 
становятся жертвами случайности или 
преднамеренной жестокости со стороны 
человека. Многочисленные переломы или 
ссадины – самое малое, что может получить 
беззащитное животное на улице.
 Некоторые люди лечат таких животных по мере 
своих сил, но оплатить медицинскую помощь в 
ветеринарной клинике может не каждый.
 



«Большое в малом» – это фандрайзинговый проект, основная задача которого – 
оказать помощь тем, кто сам себе помочь не может. Люди считаются самыми 
сильными на Земле, а удел сильных – помогать слабым.
 Суть моего проекта заключается в  бесплатном оказании медицинских услуг 
пострадавшим уличным животным.  Найдя искалеченное тело кошки или собаки, 
сострадающий человек может отнести животное в ветеринарную клинику, где 
ему окажут всю возможную помощь, сохранят жизнь. Реализация проекта на 
примере города Саратова.

Цель проекта: оказание медицинской помощи бездомным животным и 
привлечение внимания к данной проблеме. 



 После оказания медицинской 
помощи, животным будут стараться 
подыскать хозяев.
 Оказание любой медицинской 
помощи стоит довольно дорого, 
поэтому  предлагается выбрать 
ветеринарные клиники и спонсоров, 
готовых оказать  поддержку. 



 Чтобы привлечь к этой проблеме 
внимание людей предлагается 
следующий перечень мероприятий: 
• Выставка работ местных фотографов на 
тему уличных животных в крупных 
торговых  центрах, а так же продажа 
браслетов с  эмблемой в помощь 
животным и спонсорскими логотипами 
(деньги от продаж идут на лечение 
животных) и раздача информационных 
листовок, рассказывающих о данном 
мероприятии.
• Проведение ярмарки «От большого 
малому» в зале «Триумф Молла», 
заключающейся в продаже поделок и 
мягких игрушек в виде животных. 
Принимают участие все желающие. 
Собранные средства пойдут на покупку 
медикаментов.
• Конкурс детских рисунков ( от 6 до 11 лет) 
в социальных сетях. Лучшие работы будут 
вывешены в ветеринарных клиниках, а 
победители получат призы в виде игрушек.



Мероприятие Дата Время Место
Выставка 

фотографий « Мир 
вокруг тебя»

С  1.12.14
По  30.12.14

 С  11:00
 По  19:00

 Торгово-
развлекательный 
центр «Триумф 

Молл»

Ярмарка поделок и 
игрушек  « От 

большого малому»

По выходным
С  1.12.14
По  30.12.14

С  11:00
 По  19:00

Торгово-
развлекательный 
центр «Триумф 

Молл»

Конкурс детских 
рисунков

С  1.12.14
По  30.12.14

 - Социальная сеть 
Вконтакте, 
https://vk.com/larges
mall

Раздача листовок и 
продажа 
браслетов

По выходным
С  1.12.14
По  30.12.14

С  11:00
 По  15:00

 Торгово-
развлекательный 
центр «Триумф 
Молл»,  Проспект 
им. Кирова С.М.

Календарный план



Проект и социальные сети

  Вся информация о проекте 
«Большое в малом» будет 
находится  в открытом доступе в 
социальных сетях. Будет создана 
страничка Вконтакте, где все 
участники проекта смогут общаться 
между собой.
   Ссылку на  группу можно 
разместить в известных  
волонтерских зоозащитных 
сообществах «Рыжий хвост», 
«ЗооСпас. Саратов». 

  



 Целевая аудитория: 

•   Коммерческие и не коммерческие организации. 

•   Производители товаров для животных.

•  Фирмы занимающиеся оказанием услуг для 
животных.

•  Благотворительные фонды.
 
•  Волонтеры в возрасте от 16 до 30 лет.

•  Владельцы животных возрастом от 22 – 50 лет.

• Люди, которых затрагивает данная проблема
  

 



    Так как проект заключается в помощи 
животным, мне показалось логичным 
привлечение в качестве спонсоров  коммерческие 
и некоммерческие организации,  деятельность 
которых связанна с братьями нашими меньшими, 
а так же частных лиц. От спонсоров принимается 
не только материальная, но и медикаментозная 
помощь, а так же корм и прочее. Спонсоры, в свою 
очередь, помимо рекламы и приобретения 
доброго имени, смогут упрочить свою репутацию, 
заботящихся обо всех животных, а не только о 
тех, кто может принести деньги. Этим они смогут 
завоевать доверие еще больших сердец и 
повысить свои продажи. К участию в проекте в 
качестве спонсоров можно привлечь: 
•  Благотворительная организация «ЗооСпас. 
Саратов». Благотворительная организация помощи 
животным, попавшим в беду. Данный проект будет 
близок организации, так как проект напрямую 
затрагивает их сферу деятельности.
 



• Компания «Purina».  Purina – одна из лидирующих 
компаний по уходу за животными, выпускающих 
самые известные, самые любимые бренды 
питания для домашних питомцев.

• Салон для животных «Дон Терьеро». Салон для 
животных «Дон Терьеро» предлагает комплекс 
услуг по профессиональному уходу за 
питомцами. 

•  Ветеринарная сеть «ЗООСИТИ». Качественные 
корма, витаминные комплексы, лекарственные 
препараты и предметы ухода для домашних 
питомцев.

• Ветеринарные клиники, в которых будет 
оказываться помощь: «ВетСар», «Ветеринарный 
Госпиталь», «Ветеринарный Центр». Лично 
сталкивалась с примером того, что  
ветеринарный врач проявляет инициативу и 
помогает уличным животным. Мне кажется, что 
ветеринарные клиники не останутся 
равнодушными и примут участие в данном 
проекте.



Образец обращения к 
партнерам :



Образцы  наград и листовок



Бюджет проекта

• Мягкие игрушки победителям  детского 
конкурса рисунков – 2.0 тыс. руб.

• Печать листовок( 2.000 шт.) и грамот( 50 шт.) 
с благодарностью волонтерам - 6.0 тыс.руб.

• Оформление и украшение зала для 
проведения мероприятий – 15.0 тыс. руб.

•  Материальная благодарность врачам – от 
150.0 тыс руб. (в общей сумме)



Риски

• Отказ работников клиник участвовать в проекте. (Решение: 
увеличение материального поощрения) 

• Отказ в выдаче площадок в торговых центрах. ( Решение: аренда 
)

• Слишком  большое количество нуждающихся в лечение 
животных ( Решение : поиск передержек, объявление разместить 
в организации «Рыжий хвост») 



Методы оценки 
эффективности• Анализ восприятия сообщения. Сообщение на листовке должно 

восприниматься  легко, так как содержит основную информацию, не 
имеет  ничего лишнего.
• Количество публикаций в СМИ.  Распространение информации в 
группах в социальных сетях.
• Внимание к проблеме. Данная проблема должна получить широкий 
отклик у людей. То, чему подвергаются животные на улице, не может 
оставить равнодушным.



Спасибо за внимание!
«- А как это - приручить?
  - Это давно забытое понятие. Оно   
означает: создать узы.»
Антуан де Сент-Экзюпери, "Маленький 
принц"


