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Historia




Misja

- Celem Asante Bamboo Bikes jest tworzenie
bambusowych rowerow w Ghanie i w
Polsce. Chcemy rowniez inspirowac
wyjatkowym designem, promowac
wykorzystanie materiatow odnawialnych
i kreowac pozytywna zmiane w Afryce
poprzez stypendia edukacyjne.




Analiza makrootoczenia




Aspekty ekonomiczne

- Wysoki dochod Europejczykow (daje
mozliwosc do kupienia dosc drogiego
produktu, jakim jest Asante).

- Rosnaca tendencja PNB w WB, Polski,
Szwecji i spadek bezrobocia w tych krajach




Aspekty spoteczno-kulturowe

~ Rosnie mobilnosc spoteczenstwa
- Podniesienie poziomu wyksztatcenia




Aspekty technologiczne

- Brak potrzeby transportu materiatu

- Szybki wzrost rosliny, z ktorej wykonane sg
ramy

- Jedno lotnisko miedzynarodowe (w Akrze)




Aspekty ekologiczne

~ Niewielka szkodliwosc ekologiczna dziatan
produkcyjnych

- ,,Podwojnie” ekologiczny produkt
- Produkt tatwy w utylizacji




Otoczenie blizsze - model 5 sit Portera
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Grozba pojawienia sie nowych konkurentow
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Ghana Bamboo Bikes Asante Bamboo Bik

-~ Qbszar dziatania: Ghana ~ Qbszar dziatania: Pols
Wielka Brytania i Szwe
(wkrotce Szwajcaria i C

GQP’NABB%

BIKES INITIATIVE
Sustainable Cycling
www.ghanabamboobikes.org




Bliskie substytuty

BRAK




Sita przetargowa dostawcow i nabywcow

NISKA




Segmentacja rynku

- Wiek

~ Dochod

- Wyksztatcenie

- Aktywnosc fizyczna




Wybor segmentu rynku

- 18-40 lat

- Osoby o ugruntowanej sytuacji finansowej
~ Osoby o duzej swiadomosci ekologicznej
- Osoby aktywne fizycznie

- ,,Hipsterzy”




Analiza wewnetrzna

- Zasoby rzeczowe: wysokiej jakosci bambus

- Zasoby finansowe: African Udziat rowerow

Fundacja, Miedzynarodowa Sie¢ bambusa i
ratanu

- Lasoby ludzkie: 23 pracownika

- Witasnosc intelektualna: towarowy znak
Asante Bamboo Bikes




Analiza SWOT

- Mocne strony ~ Stabe strony

- potaczenie zysku - dtugi czas oczekiwania na
finansowego z zyskiem produkt
spotecznym . stosunkowo wysoka cena

- oryginalnosc
- reczne wykonanie




Analiza SWOT

- Szanse - Zagrozenia
- zZwiekszajaca sie - polityka cenowa
swiadomosc ekologiczna konkurencji

spoteczenstwa




Cele

~ Wejscie na rynek szwajcarski i dunski, a w dalszej
przysztosci dziatalnos¢ we wszystkich krajach Europy
Zachodniej i Stanach Zjednoczonych

- Stworzenie elektroniki dla rowerow




Pozycjonowanie

- Produkt drogi

~ Produkt dobrej jakosci
~ Produkt ekologiczny

- ,,Cos wiecej niz rower”




Zakres korzysci dla klienta

- Wygodny, wytrzymaty i niezawodny srodek transportu

- Satysfakcja z korzystania produktu ,,podwojnie”
przyjaznego dla srodowiska

- Poczucie posiadania oryginalnego, spersonalizowanego
produktu

- Radosc z wspierania rozwoju edukacji na Czarnym
Kontynencie
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Asortyment - szerokosc

Linia City Linia Classic
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Asortyment - dtugosc i gtebokosc



Asortyment - spojnosc




Opakowanie




Marka

ASANTE

BAMBOO BIKES




Dystrybucja

-~ Strona internetowa
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Promocja
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Promocja cele

- Zwiekszenie sprzedazy rowerow Asante w okresie
maj-sierpien o 25% w stosunku do zesztego roku

- Zwiekszenie wspomaganej swiadomosci konsumenta wsrod
uczestnikow rowerowych mas krytycznych do 25%




Promocja - adresaci dziatan

- Uczestnicy rowerowych mas krytycznych

~ Osoby startujace w amatorskich wyscigach kolarskich,
duathlonach i triathlonach

~ Mitosnicy zdrowego trybu zycia i ekolodzy
- Artysci i zwolennicy nowoczesnego designu




Promocja - narzedzia

- Uczestnictwo rowerow Asante w wydarzeniach dla
mitosnikow jednosladow

-  Wystawienie kilku uczestnikow amatorskich wyscigow
kolarskich na rowerach Asante

- Stoiska firmowe na targach zywnosci ekologicznej i
zdrowego trybu zycia

~ Stoiska firmowe na targach designu




Promocja handlowa

~ Konkurs na zaprojektowanie nowego modelu roweru firmy
Asante z linii City




