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Коммерческий 
сайт компании
 1)Впечатление от сайтов  хорошее, однако сайт озона 1998 года конечно является 
показательным. По моему мнению, сайт икеи выглядит несколько скучно. Не хватает цветов 
и жизни, в целом.

 2)Соответствие сайта бизнесу. Тут хочется выделить именно сайт Хеликса, тк важно, чтобы 
оформление соответствовало тематике бизнеса. У Хеликса с этим всё на высшем уровне. 
Цвета зеленый и белый символизируют чистоту и жизнь, экологию. Не зря компания 
выполняет медицинские анализы по международным стандартам. Сайт очень удобен в 
использовании, можно задать все интересующие вопросы, узнать адреса и цены.

 3) Если говорить об удобстве использования, отдельное внимание сайту HM. Здесь вы очень 
просто можете найти абсолютно любую вещь, нет деления только на «верхнюю одежду», к 
примеру. Тут представлено всё и даже больше. Поиск важной информации должен 
превышать 3 клика – на сайте магазина вы сделаете это быстрее, в 2 клика. 

 4)Удобство использования. Каждый из сайтов удобен, особых проблем не возникло. Из 
минусов: на сайте Икеи сначала предлагают посмотреть идеи по улучшению квартиры,  
экологичного образа жизни, а только потом новые модели мебели и выгодные предложения 
месяца. Стоило бы сделать немного иначе. Из плюсов: большое количество фильтров, 
благодаря сортировке можно в минимальные сроки найти то, что нужно. То же самое 
касается и сайта с одеждой.
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Сайт правительства
 1) Впечатление от сайтов: много новостей и полезной информации. Однако сайт 
Хабаровска разительно отличается от сайта СПБ. Предлагается гораздо меньше услуг и 
поиск расположен не в самом удобном и видном месте –сбоку. В то время как на Питерском 
сайте на панели есть много чего и поиск в самом центре. Что немаловажно: на сайте 
постоянно обновляется количество госуслуг в городе, вакансий в органах власти и 
многофункциональных центров. Сайт Хабаровска будто застрял в 2014 –с тех пор 
действительно мало что поменялось.

 2)Соответсвие  сайта полностью отвечает требованиям. Что касается цветов: у каждого из 
трех сайтов одна цветовая гамма – это белый и синий(голубой). 

 3)Удобство. В отличие от сайта Спб, сайт правительства РФ не такой удобный и приятный 
глазу. Нужно сделать гораздо больше кликов, чтоб найти нужную информацию.  Плюс всех 
перечисленных сайтов – постоянное информирование граждан(в большей или меньшей 
степени), о минусах упомянуто  выше.

 Старый сайт госдумы напоминает газетную полосу – слишком много текста и полное 
отсутствие картинок. В отличие от нового сайта там нет ни прямого эфира, ни объявлений о 
новых законах, есть только новости. Смотрится уныло и неинтересно. 
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Сайт вуза
 1)МГИМО - минус постоянно меняющаяся картинка, уведомления о событиях в институте. 
Неудобно, отвлекает. Анонс событий расположен не очень удачно. Сразу бросается в глаза 
красный шрифт в верхней полосе – не самый лучший выбор. МГУ – на сайте всё по 
минимуму. Резко отличается от сайта предыдущего института. Тут вообще никаких 
новостей и анонсов, на главной странице представлены общая информация об 
учреждении и фото. Чтобы найти хоть что-то, нужно кликать и искать. Сайт ДВИМО вообще 
заброшен, хотя написано, что на реконструкции. Нет почти никакой информации и 
обновлений за последние 7 месяцев. 

 2)Сайты МГИМО и МГУ отвечают требованиям, в отличие от ДВИМО. Самый удобный из 
всех – сайт МГУ. Нет лишней информации, большого количества новостей и тд. Для 
абитуриентов и поступающих есть все. 

 Впечатление от сайтов Институтов Международных Отношений не очень хорошее. В то  
время как к МГУ вопросов нет – все прекрасно. А ещё, к плюсам институту, у МГУ 
информация на трех языках. Дизайн сайтов вызывает сомнения. Это касается как цвета, 
так и шрифта. 

 Старый сайт РУДН. Старый сайт Российского Университета Дружбы Народов вообще 
напоминает разворот детского журнала. Ну где можно увидеть такой поиск? Разный шрифт, 
большое количество цветов – это бросается в глаза. Из плюсов: сайт переведен на 6 
языков.  
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Персональный сайт

 1)Сайты «Руки вверх», Земфиры и Валерия Меладзе очень похожи. Они содержат 
информацию о ближайших концертах, новых песнях и клипах. Также есть краткая 
сводка о самом артисте. Дизайн и цвет идентичен, преимущественно черный. 
Постоянные обновления как песен, так и новостей об артистах. 

 2)Полное соответствие личности и творчеству артиста. К примеру, Земфира очень 
редко дает концерты, поэтому информации минимум. А вот Сергей Жуков ежегодно 
покоряет стадионы – это доказывает количество концертов и их график. 

 3) Минусов как таковых нет. 

 4) Впечатление о сайтах наилучшее. Всё прекрасно.



Косметика и 
парфюмерия



Косметика и 
парфюмерия



Косметика и 
парфюмерия



Косметика и 
парфюмерия



Косметика и парфюмерия

 1) Сайты Иль де Боте, ЗЯ и РИВ ГОШ сильно отличаются друг от друга. Стиль и 
оформление у Иль де Боте оставляют желать лучшего. Старый сайт, требующий 
реконструкции. Рив гош напоминает журнал AVON, отдает дешевкой и безвкусицей. 
Чего не скажешь о Золотом яблоке. Тут всё идеально. Мода и красота слились 
воедино. Есть иконки как в Инстаграме, много информации о брендах, расширенный 
каталог. 

 2)Если говорить о дизайне и цветах, то опять же, к Золотому яблоку претензий нет, 
Рив гош нужно избавляться от такого давно забытого  гламура, а сайту Иль де Боте 
вообще поменять всё. Потому как магазин с таким известным именем не может 
иметь сайт, застрявший в 2010, с одним цветом, мелким шрифтом и ужасными 
иконками. 




