Wstep

* Nasza oferta obejmuje wszystkie rodzaje ubran - poczagwszy od
koszulek z krotkim i dtugim rekawem, poprzez spodenki nogawki,
rekawki, koszulki, treningowe,polo,pilki | dodatki, buty sportowe

do biegania , kurtki itp.

W ramach oferty podstawowej ,sklep rowniez zajmuje sie
sprzedazg artykutow z zakresu pitki noznej.




SWOT

O-szanse T-zagrozenia

e Wozrost zainteresowania e Zubozenie ludnosSci.
ludnosSci sportem oraz * Bezrobocie.
internetem. * Aktywizacja

e Wozrost popularnosci konkurencyjnej firmy.
odziezy sportowe;. * Pojawienie si€ nowych

firm konkurencyjnych.
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DZA19

ludzi kture zajmujQq sie sportem , potrzebujg odziez dla
sportu.

Zakupicz ten towar mozna:
* W sklepie.
* W internecie.
Srednia cena na odziez jest taka:300zl.

Ranking dochodéw 3
Miejsce Na terenach calej Polscy.

SportX XK



Cele strategii marketingowej




* Moja firma Aktualna

Pozycjonowanie oferty marketingowej
* Chcemy osiggngc

* Adidas

* Puma

* Reebok _r
- n —— O

l.—.[ - Wysoka cena




*  Moja firma

* Chcemy osiggac¢

e Adidas

* Puma

* Reebok

e Umbro

Wysoki wyglad

Kozysc do nadawcy
niska

Niski wyglad

A Pozycjonowanie oferty marketingowej

Kozys¢ do nadawcy
wysoka




* Moja firma Komfort wysoki

+  Chcemy Pozycjonowanie oferty marketingowej

0siggngc
e Adidas

1

* Reebok l ‘
* Umbro | |
.
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Marka wysoka

i L

Komfort niski



Strategia produktu
Formutowanie strategii marketingowej

e Rodzaj produktu (ze wzgledu na rézne kryteria)-IVlaterialny,konsupcyjny.
e Spos6b nabywania produktu-Wybieralny,impulsywny.
e Sfery produktu-

Rdzen produktu: potrzeba biezpieczenstwa

Produkt podstawowy:niska cena,dobrza jakosc,dobrzy wydlad.
Produkt rozszerzony:

* Faza cyklu Zycia produktu i jej wlasciwosci: Faza wprowadzenia(produkt
nowy)
* Charakterystyka produktu:

Cechy Funkcje Korzysci

Dobry wyglad,Jakosc. Dla ludzi kturg zajmuje ~ Comfort.
sie sportem. Ludzi,
ktorzy lubig nosi¢ odziez
sportowa

SportX XA




Strategia produktu

Strategia markowania

Strategia - rodzimych




Asortyment

Szorty, spodenki, koszulki,spodnie funkcyjne,treningowe,buty sportowe do biegania

, skarpetki sportowe,czapka,biustnosz sportowy,bluzy treningowe,polo,pilki |
dodatki,bluzy wyjsiowe,skarpetogetry.
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Strategie ceny
Metoda kosztowa

* Cena jest wynikowg kosztow ponoszonych na wytworzenle jednostki wyrobu i dollczenle
okreSlonej wielkoSci narzutu zysku. \ T

Szorty-54

Spodenki-~20

Koszulki-~24zl

Spodnie funkcyjne,treningowe-~200
Buty sportowe do biegania- ~59zi
Skarpetki sportowe-~15
Czapka-~15

Biustnosz sportowy-~25z|

Bluzy treningowe-~150

Polo-~50

Pilki | dodatki-"300

Bluzy wyjsiowe-~190
Skarpetogetry-~40

Kurtki-~150z|

SportX X\
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Strategie ceny

Strategia penetracji rynku

Srednia cena

Strategia Srednich zyskéw

Strategia zainteresowania na rynku,potencjalnych nabywcow.
Strategia przyspieszenia tempa penetracji rynku



Strategia dystryducji

* Dystrybucja bezpoSrednia, ekskluzywna.

e Klient kupuje produkt w sklepie,internecie.
* UzytecznoSc¢:

Formy Odziez w réznych kolorach, odziez ma tadny wyglad i jest dobre] jakoSci

Posiadania Marka dobrej jakoSci
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Strategia Komumikacji



