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Реклама – интервью

Рекламное интервью — беседа в форме 
диалога между рекламистом и 
интервьюируемым лицом. По форме 
интервью представляет собой 
законченный текст, состоящий из блоков 
«вопрос—ответ» и объединенный общим 
замыслом. 



Рекламная заметка

Рекламная заметка — самая простая и часто 
Используемая форма рекламирования товаров или 
услуг. Жанр рекламной заметки позволяет 
выделить основные качества товара, подробно 
рассмотреть характерные стороны рекламируемого 
изделия, создать благоприятный образ товара.



Рекламный отчет

Рекламный отчет — развернутое, детализированное 
представление о конкретном событии, его ходе. В 
рекламном отчете воссоздается обстановка, 
перечисляются рекламируемые товары (услуги), особо 
выделяются преимущества и уникальные свойства 
рекламируемых объектов, которые выгодно отличают 
их от конкурентов.



Рекламный очерк

Рекламный очерк не просто рассказывает о 
рекламируемом товаре (услуге), он 
предполагает создание художественно-
публицистического образа рекламируемого 
объекта. В рекламном очерке используется 
не только рациональная, но и 
эмоциональная аргументация в пользу 
рекламируемого товара (услуги).


